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DIRECTOR SEO:
Diana Karcz

Director SEO
Bei der Online Solutions Group seit

Erfahrung

Betreute Kanale

Diana Karcz

2012

Seit uber 9 Jahren

SEO (Content
Marketing, Offpage,
Onsite-Optimierung,
Technik), Usability,
SEO/SEA Synergien



Das Online
Marketing
iIst im Wandel.
Alles wird sich
andern...




WERBUNG HEUTE HALLE C6, STAND AOO8

ONLINE
MARKETING IM
WANDEL

-

eder zweite Fernsehzuschauer
ist von Fernsehwerbung genervt.

(Quelle: OmniQuest, 2018)

24,74% nutzen N Free TV nimmt rapide ab.

Adblocker. Tendenz
stei gen d. (Quelle: BVDW, 2018)

DSGVO erschwert das
Ausspielen und Tracken von
Werbung.

N

84% Nutzer in den USA zw.
20-30 verlassen Webseiten
aufgrund irrelevanter
Werbun J. (ouelte: voltierdigital.com)

/44% aller Werbemails werden
niemals gelesen. (Quelle: Hubspot, 2016)

www.onlinesolutionsgroup.de



www.onlinesolutionsgroup.de

Push / Outbound
stirbt.

Unternehmen miussen
umdenken, um User
anzusprechen.



HOLISTISCHES ONLINE MARKETING HALLE C6, STAND AOO8

BEISPIEL: ANBIETER FUR SONNENSEGEL

VARIANTE 1 VARIANTE 2

30k fiir Display und SEA App/ Konfigurator entwickeln

einplanen. (Farbe, Mafde, Schatten)

- Auch User, die kein Bediirfnis ~ Naher am Bedurfnis .
haben, werden angesprochen - User laden sich die App von sich

> hoffen, dass jemand klickt aus und holen Angebot ein

www.onlinesolutionsgroup.de



Marketing muss
als Service

wahrgenommen
werden

www.onlinesolutionsgroup.de



INHALTE ERSTELLEN HALLE C6, STAND AOO8

CONTENT ENTLANG DER COSTUMER JOURNEY

AWARENESS CONSIDERATION DECISION

Q ; é
L 1

Blog Blog Blog

eBook eBook Checkliste
Whitepaper Whitepaper Case / Branchenlésung
Checkliste Checkliste Video oder Webinar
Infografik Case / Branchenldsung Vergleiche

Video oder Webinar App
Podcast

Demo / Test-Account, App

www.onlinesolutionsgroup.de



HOLISTISCHES ONLINE MARKETING HALLE C6, STAND AOO8

DER PROZESS (GRUNDSTRATEGIE)

REICHWEITE AUFBAUEN

PPC, SEQ, Social. SEO Traffic haufig
gunstiger & qualifizierter.

www.onlinesolutionsgroup.de



REICHWEITE AUFBAUEN

SEO VS. SEA BUDGET

ORGANIC
500,-€

fiir Texterstellung einmalig

GOOGLE ADS
59.616-€

MONAT KLICKS KLICK-KOSTEN ~ KLICKS _ KLICK-KOSTEN
5 | 41 123,00€

4.755 _14.265,00 €
19.872 59.616,00 €

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

Durchschnittliche CTR Durchschnittliche Position

Klicks insgesamt

Impressionen insgesamt

19.872 251.783 . 7,9 % . 12,8

®

Klicks Impressionen
225 3.000

150 2.000

75 1.000
0 0

11.02.18 29.03.18 13.05.18 28.06.18 13.08.18 28.09.18 13.11.18 29.12.18
SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE

= 3

Seite ¥ Klicks Impressionen

https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/was-kostet-instagram-werbung/ 19.872 251.783

Anzeigengruppe Max. CPC

[ Keyword T

Anzeigengruppe 1 3,00 €

|:| instagram werbung kosten

10



HOLISTISCHES ONLINE MARKETING

HALLE C6, STAND AOO8

DER PROZESS (GRUNDSTRATEGIE)

Kunden sollen
begeistert sein
und empfehlen

KUNDE

X,

Ao

A

www.onlinesolutionsgroup.de

Kunden uber Automation zum Abschluss bringen

KONTAKT HALTEN

Insbesondere im Kaufentscheidungsprozess.
z.B. Uber Retargeting und E-Mails

ENGAGEMENT AUF WEBSITE

Nicht nur auf Leads hoffen.
Adressen generieren

'

REICHWEITE AUFBAUEN

PPC, SEQ, Social. SEO Traffic haufig
gunstiger & qualifizierter.

11



DER PROZESS (DIE ZUKUNFT)
e e

| Website Shop Sales Automation
| Kontakt 1-3%

Reichweite APP

Interaktion 97% Marketing Marketing
SEO Automation Newsletter
Via Iframe einbinden

SEA Einladung
Engagement Events

~ APP Marketing; Eogupks
-bOO0OKS

Leadgenerierung Reports Dashboard I\Ilzeilc\;;l:ialsss
RSS-Feed (Abo)

Soziale Netzwerke
Social Media (Abo)

Newsletter

Blog Whitepaper
Jobs :
Gewinnspiele Adressen ) Retargeting Newsletter Lifecycle

Content o5
Infografiken

Affliate Checklisten Premium Tools
Edutainment

Lead Bewertung Tracking E-Mails

Display

Marketing Automation

©
C
>
o
e
s}
>
(@]

Services/ Whitepaper/
Arbeitsmaterialien Blogpost

Offline Vorhandenen Traffic Webinar/ Checkliste/ Case

besser nutzen, da sich Podcast Studies
lediglich 1-2% sofort -
melden B-C-D Leads werden automatisiert zu A Leads

Beidseitiger Austausch von Daten - Infos aus Vertrieb fur Online Marketing nutzbar

Kl

Kaufentscheidungsprozess 1 Tag

www.onlinesolutionsgroup.de




HOLISTISCHES ONLINE MARKETING 2.0 MIT SALES UND MARKETUING AUTOMATION HALLE C6, STAND AOO8

PROZESS HOLISTISCHES MARKETING

ONLINE
MARKETING 1.0

Inbound
Marketing

Outbound
Marketing

www.onlinesolutionsgroup.de

Website/Shop

Kontakt 1-3% SALES AUTOMATION

Interaktion
(97%) via

iframe ADRESSE
einbinden MARKETING AUTOMATION

Vorhandenen Traffic besser B-C-D Leads werden automatisiert zu A Leads
nutzen, da sich lediglich 1-
3% sofort melden

Kl

13



Klingt

kompliziert?

www.onlinesolutionsgroup.de

Ist es nicht,
nur

zeitaufwandig

14



DIE LOSUNG HALLE C6, STAND AOO8

DIE OSG PERFORMANCE SUITE

VIELE TOOLS, EINE LOSUNG

SEO SEA

Social Media Affilliate Marketing

Security Newsletter

Brand Protection Alert System

Sales/ Marketing
Automation

Hier dauerhaft kostenlos laden:

JETZT BEI
p- Google Play

X
(A

UNSERE APIs

f A SISTRIXQ ‘:‘ Xovi MAJESTIC

Google m { ) Google Developers Google
Display Network PageSpeed Insights

Search Console

www.onlinesolutionsgroup.de 15



ONLINE MARKETING ANFORDERUNGEN

PROBLEME, DIE BLEIBEN

sl INVESTION

Trotzdem sind Aufwande fur die
Umsetzung zu investieren. Ohne
Reichweite geht es nicht

L’s KONKURRENZDRUCK

Interesse an Outbound sinkt.
Konkurrenz durch grofde Firmen

steigt, die ihre Budgets verlagern.

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

16



KLEIN- UND MITTELSTAND

GEFAHR FUR
KMU

L5
A\

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

Komplette Toollandschaft

fur KMUs meist zu teuer.

17



INVESTITIONEN

TOOLKOSTEN

o
1.550-

www.onlinesolutionsgroup.de

£
¢ TooL

Ladezeiten Check (z.B. Pingdom oder gtMetrix)
Uptime Checker

SEO Tool

Content Tool (je nach Benutzer auch mehr)
SEA Tool

Link Research Tools

Brand Watch (pro Keyword)

Social Tool

Affiliate Tool

Projekt Management Tool
CRM
Newsletter Tool

Dashboard Tool
Security Tool

HALLE C6, STAND AOO8

Y KOSTEN

5€
5€
100 €
100 €
200 €
360 €
40 €
30 €
50 €
100 €

80 €
30 €

100 €
150 €

18



KLEIN- UND MITTELSTAND

GEFAHR FUR
KMU

L5
A\

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

Komplette Toollandschaft

fur KMUs meist zu teuer.

Kleinere Firmen besitzen

meist weniger Traffic.

Konkurrenz durch grofie

Firmen

19



Gesamt-
Kosten sind
ohne vernetze

Strategien
nicht
stemmbar

www.onlinesolutionsgroup.de

20



HOLISTISCHES ONLINE MARKETING

VERTRIEB DAMALS UND
HEUTE

[P KALTAKQUISE

Nadel im Heuhaufen
finden.
Keine vorqualifizierten
Leads.

genervte Kunden,
rechtliches Risiko

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

INBOUND

Nutzerbediirfnis.
Zielgerichtete Ansprache
potentieller Kunden.
Vorqualifizierte Leads.

Nachhaltig

21



ONLINE MARKETING ANFORDERUNGEN

DIE LOSUNG

Automatisierung und Machine Learning

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

22s] KOSTEN SENKEN

Geringere Betriebskosten, da Arbeiten
von Tools ubernommen werden

I’ VERNETZUNG

Alle Unternehmensbereiche wie

Marketing und Vertrieb werden vernetzt.

ﬁgﬁ SKALIERBARKEIT

Bessere Verteilung der Budgets dank
Daten. Mehr Umsatz

22



MARKETING & SALES AUTOMATION HALLE C6, STAND AOO8

OHNE AUTOMATION GEHT ES NICHT

AUTOMATISCHE
MAILINGS

SEA & SOCIAL

@ Y 'S O

SEO BESSERES AUSTAUSCH
_ KNOW-HOW DER INFOS
UBER CUSTOMER AUF ALLEN

JOURNEY EBENEN

Daten getriebene Steuerung der Investitionen und Umsdatze

www.onlinesolutionsgroup.de 23



VOM TRAFFIC ZUM KUNDEN HALLE C6, STAND AOO8

KONKRET: VETRIEB & ONLINE MARKETING

1. Leads uber das Online

Marketing generieren 2. Lead-Anzahl und

Kosten auswerten

5. Anhand der Daten
Strategie anpassen oder
Budgets verschieben

3. Entscheidend ist die
Qualitat der Leads
(Abschlussquote & Wert)

EEEEEEEEEE

4. lLead-Bewertung muss
vom Vertrieb zuruck ans
Online Marketing

Ohne Tools geht

es nicht

www.onlinesolutionsgroup.de 24




CONTENT & LINKAUFBAU
AUTOMATISIERUNG

,CONTENT INTELLIGENZ

= Keywords finden

= Bewerten mit Formel
Vorschlag Lange & Dichte
Erfolgskontrolle

Content Editor

@ LINKAUFBAU INTELLIGENZ

= Automatisches Suchen & Finden
von Links

= Automatisches Bewerten von
Links, Linkaufbauformel,

= Maschinelles Lernen

www.onlinesolutionsgroup.de

)

frgagning

fagagaig

[ —

L);g'
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TECHNIK AUTOMATISIERUNG

[7] TECHNIK AUTOMATION

Onpage Check, z.B. Automatisches
Erkennen von 404 Fehlern = Prufen
rankender Keywords = Vorschlag &
Erzeugung von Redirects

Prufung von uber 100 Punkten alle 5
Minuten = Alert nur bei Problemen

www.onlinesolutionsgroup.de

| OnPage Crawler

0

Nov 19

Fehler

Nov 26 Dec 17Dec 24 Dec 313an 07J2n 14

Meta Description Tag fehlt
Im Quellcode wurde kein Description-Element im <head>-Bereich der Seite hinterlegt. Die Meta-Description erscheint als
Vorschau in den Suchergebnissen und kann bei richtiger Gestaltung die Klickrate im SEO erhahen,

Meta Description leer
Im Quellcode wurde ein Description-Element gefunden, dieses ist jedoch nicht befillt. Die Meta-Description erscheint als
Vorschau in den Suchergebnissen und kann bei richtiger Gestaltung die Klickrate im SEO erhahen,

Meta Description gleich

he Meta-Description wird auf mehren Seiten genutzt. Dies kann ein Anzeichen fiir Duplicate Content sein und sich
negativ auf die SEO-Performance auswirken.

Meta Title fehlt

Der <title>-Tag ist eine Pflichtangabe in HTML-Dokumenten und der wichtigste OnPage-Faktor. Im Quellcode der Seite wurde

kein <title>-Tag gefunden.

Meta Title gleich

Jan 28 Feb 04

Feb 11

26



OPERATIVE AUTOMATISIERUNG ISTDAS A & O

SEA AUTOMATISIERUNG

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

SEA INTELLIGENZ

Tagliche Prufung der Kampagnen
auf uber 50 Kriterien. Alerts fur
effizientere Arbeit

Dank Automatisierung
konnen wir die
Conversions unserer
Kunden um bis zu 40%

steigern — und das bei
bis zu 25% geringeren
Kosten/Conversion.

27



OPERATIVE AUTOMATISIERUNG ISTDAS A & O

KONTAKT AUTOMATISIERUNG

056 Basis Template Neu_mitLinks_un Basis-Template iibernehmen

Verfiighare Platzhalter
{{lpersoenticheanredel], {ltvarnamel}l, Hinachnamell}, filemailhl, lidatum}l, (Habmeldelink_kompletth}, fllabmeldelink_hrefi}}

ONLINE SOLUTIONS GROUP

Vielen Dank, dass Sie die OSG Performan

2&hligen Tools zu vergleichen,
hieds Online Marketing

n der Performan
ten Kennzahlen direkt in der PS

Bitte beachten Sie, dass nicht aile Funki
stetven, wenn Sie einen kosteniosen Free

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

'(0;- LIFECYCLE INTELLIGENZ

= Pro Kontakt eigenes iframe
(Whitepaper, eBook usw.)

= Bewerten des Kontakts nach
potentiellem Umsatz-Wert &
Gruppierung in Listen

» |ndividuelle Ansprache: smarte
Retargeting Strategien und
automatisierte E-Mails je nach
Kundenlebenszyklus

28



www.onlinesolutionsgroup.de

Was bedeutet

das zum
Beispiel?

29



BEISPIEL: SEO HALLE C6, STAND AOO8

ALTER
PROZESS

® O

Web Images Videos Maps News Shopping Gmail more v [
Keywords suchen

GO L )gle old google layout Search

About 8,670,000 results (0.16 seconds) '_.;c.‘ar‘:ez sear :h:
*J Everything The old google adwords layout is back
Db - ors - Last post: Feb 23. 2005
[O] Images 14 posts - 11 authors - Last post: Feb 23, 2005

L]
: The adwords is using a background color the old google adwords layout is ... You also get T h k C t t
B Videos the old layout with Google's special searches, ... e C n I ’ O n e n ’

www.webmasterworld.com/forum81/4596_htm

4 Maps . . .
New Google SERPs Layout Goes Into Effect - May 5, 2010 B k l k t
& News New Adwords Layout - Mar 27, 2007 a C I n S O I l I l I e re n
’ 5 Sporadic Reports of Google Testing New Ad Layout - May 23, 2006
Shopping New Google Layout - Jan 27, 2004
W Books More results from webmasterworld.com »
® Biogs How can | get the old layout back? - Google Chrome Help ©7 - 3:02am
d Updates Oct 18, 2009 ... | hate the new layout. Google Chrome automatically updates itself, which is . .o
great if the new features are better than the old, ... I ra ffl C r u fe n
% Discussions www.google.com ... » Google Chrome » Suggestions - Cached - Similar
A Fewer The new Google logo is ugly and the new layout is horrible. GET ...

How do | change my Google layout to the old one? - Web Search Help
| do not like the new google layout!! - Web Search Help

All results How can | get the old layout back??? - Web Search Help
Related searches More results from google.com »

Timeline

Page previews Google Testing New Search Results Layout?

May 5, 2007 ... This is old. They have tried this before some years ago. Do an image search RAF F I M A I Z
~/More search tools for “new google layout” or if you are too lazy, see following ... I

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO 2.0 HALLE C6, STAND AOO8

NEUER PROZESS

Reichweite aufbauen, z.B. uber Infoartikel

o)

Willkommen im OSG Reporting Center
Hier werden Statistiken rund um Ihre Webseite, Termine,
Ansprechpartner und vieles mehr fiir Sie gelistet

SEO SEA
Dashboard Dashboard

Road Map Termine

EREIGNISSE

u Neue Aufgabe: Umstellung auf 11.06.2018
Php 7.2

u OnPage Crawl abgeschlossen 11.06.2018
g OnPage Crawl abgeschlossen 09.06.2018
Die Anzahl der Elemente hat sic 08.06.2018

h von 93 auf um -100 % verand
ert.

www.onlinesolutionsgroup.de



CASE STUDY

REICHWEITE

Ausbau informative Inhalte:
News, Blog Glossar

Uber 4.000 Besucher/Tag

www.onlinesolutionsgroup.de

SEO-Traffic & Sichtbarkeit (Xovi) €9

1,000
1S chart by amCharts

. Organic Search

[ sichibarkeit(xovi)

. Trend Organic Search

32



SEO 2.0

NEUER PROZESS

Online Solutions Group

Hier werder S
Ansprechpar

SEO
Dashboard

Road Map Termine

EREIGNISSE

Php 7.2

uoPg Crawl abgeschlos!
ED Anzahl der Elemente hat

h von 93 auf um -100 % i
ert.

u OnPage Crawl abgeschlossen

u Neue Aufgabe: Umstellung auf

d

Wllkommen im OSG Repomng Center

\ - ,//V
[ " y

11.06.2018

11.06.2018

09.06.2018

08.06.2018

. r

_—

www.onlinesolutionsgroup.de

HALLE C6, STAND AOO8

Reichweite aufbauen, z.B. uber Infoartikel

Touchpoints fur Users aufbauen (z.B. Demos, Events,
News), um Leads zu generieren

Reichweite Uber smarte Retagerting-Strategien zu
Kunden umwandeln

Leads uber Newsletters im Kaufentscheidungsprozess
begleiten

Bewertung der Leads (Lead zu Kunde Rate %)

Jetzt Budget und Strategie korrekt planen. CPL und CPO
reichen nicht. Gesamt-Kosten? Umsatz?

€<

33



IN DER PRAXIS

DER CASE:
SOFTWARE
ANBIETER

154% mehr Leads
overall

34% mehr Kunden

davon
69% Standard
31% Enterprise

REDUZIER-
UNG SEA
Keine
qualifizierten
Leads

HALLE C6, STAND AOO8

SEO RETARGETING
REICHWEITE & LIFECYCLE
Linkaufbau, Content <) :
: Individuell je nach
(Kostenlose Webinare,
: : Buyer Persona & Status
Whitepaper, Checkliste,
in Costumer Journey

Branchen-LPs usw.)

FREE

DEMO $STANDARD
APP SS EN#ERPRISE

34



VOR- UND NACHTEILE HALLE C6, STAND AOO8

HOLISTISCHES ONLINE MARKETING

VORTEILE a NACHTEILE

: Einsparen von unnodtigen Budgets

Ohne Strategie geht es nicht

..I Hohere Abschlussquoten Budget und Zeit

ﬂ Nachhaltige Strategie Man braucht die richtigen Tools

32 R &0 N

L" Bessere Reputation (Service) Ohne SEO wird es schwer

J Weniger stupide Vertriebsarbeit

www.onlinesolutionsgroup.de






ZUSAMMEN ERFOLGREICH

www.onlinesolutionsgroup.de

... das Know How
... die Manpower

... die Technologie

37



DIE OSG PERFORMANCE SUITE

TOOL KOSTEN

€

BEI INTERESSE

E info@onlinesolutionsgroup.de.

@ Halle 2, Stand D20

www.onlinesolutionsgroup.de

Willkommen in der OSG Performance Suite

erhaltlich fur Apple und Andro:
SEO
Dashboard

EREIGNISSE

ANSPRECHPARTNER

Demo Projekt - bei Interesse hier kostenlos anmelden

38



ONLINE SOLUTIONS GROUP GMBH

Halle C5 / Hall c5 Halle C6 / Hall c6

¢& ¢ Eingang Nordost /
Gastro Entrance Northeast

Ubergang / Passage e

=

UNSERE VORTRAGE
IN DER INFO-

agoiapieg

Raucherbereich
Smoking Area |

“INFOARENA 1 M 0

. 3 o | L Ly L

e e . vl §
. 13.03119 - 15:00 - Sales Automation : I J L

agoiapien

& K1 / Online Marketing 2.0

UNSERE VORTRAGE IN T Yoo sicons
DER INFOARENA 2 i ‘cE
Di. 12.0319 - 11:20 - Best Practice
SEO & Strategien fiir 2019 b
Mi. 13.03.19 - 10:00 - Best Practice — Generation
SEO & Strategien fiir 2019 ‘ Mariis

INFOARENA

e [dlse CHCX
2 Techvalley

Jequons

HIER FINDEN SIE UNS : i T cMCX-

Kongress

HALLE 06 - STAND A008 . : [ Raum

.Waldorf”




