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AGENTURVORSTELLUNG
UNTERNEHMENSPROFIL

Gründung: 

2008

Gründer/Geschäftsführer:

Florian Müller

Anzahl Mitarbeiter:

22 Mitarbeiter

Firmensitz:

München, Wien, 

Düsseldorf

Finanzen:

Selbstfinanziert & 

Unabhängig

Sprachen:
Deutsch, Englisch, Spanisch, 

Italienisch, Französisch, 

Polnisch, Bulgarisch, Ungarisch

Alle anderen Sprachen werden

über Partner abgedeckt
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Innovativ, fair, transparent –und 
mit klarem Fokus auf Ihren Erfolg. 
Das ist für uns Full Service.

Das zeichnet uns aus

Florian Müller, Gründer und Geschäftsführer der Online Solutions Group (OSG)
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ZAHLEN RUND UM DIE OSG
ECKDATEN

10+

Jahre Erfahrung

20+

Experten

24+

Länder

7+

Online-Kanäle

27+

Tools
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AGENTURVORSTELLUNG
ZERTIFIKATE

BEKANNT AUS
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AGENTURVORSTELLUNG
FIRMENPHILOSOPHIE

Seit 2008 steht die OSG für herausragendes Online Marketing und beste Qualität. Nur so konnten wir uns trotz 
der späten Gründung als feste Größe im Online Marketing etablieren. Wir respektieren unsere Kunden und 
handeln stets in deren Interesse.

Als qualifiziertes, erfahrenes Team sehen wir Qualität, Innovation und Fairness als Basis von vertrauensvollen 
Kontakten zu unseren Kunden. 

KUNDENBEZIEHUNG QUALITÄTZUVERLÄSSIGKEIT

NACHHALTIGKEIT VERTRAUENINNOVATION
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"Die Online Marketing Aktivitäten tragen maßgeblich zur Umsatzoptimierung der ROSE Bikes GmbH bei. Seit Mitte 2014 arbeiten wir mit der 
OSG zusammen.

Die OSG arbeitet sehr transparent, bietet ein gutes Preisleistungsverhältnis und hat die Performance in allen Kanälen deutlich verbessert.

Im SEO ist z.B. die Sichtbarkeit um 60% gestiegen und im SEA-Bereich konnte der Umsatz innerhalb weniger Wochen um 90% gesteigert 
werden. Die KUR ist dabei um 41% gesunken.

Wir sind froh uns für die OSG entschieden zu haben und die Zusammenarbeit wurde bereits um Affiliate-Marketing ergänzt." 

"Wir haben uns Mitte 2013 für OSG entschieden, da wir von dem ganzheitlichen Konzept der Betreuung überzeugt waren. 
Seitdem betreut und berät uns das OSG Team nachhaltig in Sachen SEO und SEA und bereichert unser internes Online Team 
zusätzlich mit guten Ideen. Der kompetente Aufbau unseres Google AdWords Kontos hat uns im Abverkauf der Seminare 
maßgeblich unterstützt. Wir sind sehr zufrieden mit den Leistungen des OSG Teams." 

"Uns hat das innovative Konzept der OSG und das gute Zusammenspiel der beteiligten Agenturen überzeugt“, sagt Sybille Mayer, 
Marketing Referentin Online Consumer Products. „Es laufen sehr viele Suchanfragen für die Produktgruppe Staubsauger. Für uns 
als Hersteller ist es entscheidend, mit unseren Testsiegergeräten nicht nur die innovativsten Produkte entwickelt zu haben, 
sondern diese auch entsprechend zu vermarkten. Wir sind überzeugt, dass die nachhaltige und transparente 
Vermarktungsstrategie der OSG uns dabei optimal unterstützen wird."

AGENTURVORSTELLUNG
KUNDENSTIMMEN
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Director Media:
Laura Höß

Media Director Laura Höß ist seit 2009 bei der OSG tätig. 
Gemeinsam mit ihrem Team betreut sie die Kunden im 
bezahlten Suchmaschinenmarketing.

9

Director Media Laura Höß

Bei der OSG seit 2009

Ausbildung Dipl. Kommunikationswissenschaften

Aufgabenbereiche

Betreuung von A Kunden, Leitung der 
Abteilung und des Teams, 
Weiterentwicklung des Media 
Bereichs, Kunden-Workshops & 
interne Schulungen

Betreute Kanäle
SEA, Affiliate Marketing, Display 
Advertising, Social Advertising, PSM, 
App Marketing, A/B Testing
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KERNKOMPETENZEN
GOOGLE ADWORDS (ADS) UND MICROSOFT ADVERTISING

10

Technologien

▪ Datenanreicherung der 
Kampagnen bei Google und Bing 
für spezielle Zielgruppen

▪ Soziodemographisches Targeting
auf Basis der Kundendaten inkl. 
Umwandlung in passendes PLZ 
Targeting

▪ Produktlisten-Tool zur 
granularen und 
produktbezogenen 
Kampagnenstrukturierung

OSG

Google Bing
OSG Performance Suite

▪ Auswertung der 
Kampagnenperformance

▪ Nutzen der Road Map für Ideen 
und To Dos auf Kunden- und 
Agenturseite

▪ Darstellung der 
Optimierungsmaßnahmen in den 
Performanceauswertungen zur 
Nachverfolgung der 
Auswirkungen

OSG IST Google und Bing Partneragentur

Zertifikate

Suche

YouTube

Shopping

Re-
marketing

Gmail

Display

App 
Marketing

Zugriff auf Betas und 
neue Produkte

Zugriff auf 
Muttersprachler

Direkte 
Ansprechpartner
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DIE OSG PERFORMANCE 
SUITE



www.onlinesolutionsgroup.de

MAIN HEADING

DIE OSG PERFORMANCE SUITE
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Brand Protection

Security

Social Media

SEO SEA

Affilliate Marketing

Newsletter

Alert System

Sales/ Marketing 
Automation

KI

UNSERE APIs

AUTOMATISIERUNG FÜR SEA, LINKAUFBAU, CONTENT MARKETING, NEWSLETTER UVM
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MAIN HEADING

USPs
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PERFORMANCE SUITE

SEO GOOGLE ADWORDS 80% SCHNELLER 40% MEHR 
CONVERSION

7 MAL SCHNELLER 25% WENIGER KOSTEN

Bei Google oben

→ Bis zu 90% bessere 
Qualität und 3 mal 
schnellere Erfolge im 
Content Marketing

→ Bis zu 7mal 
schnellerer 
Linkaufbau dank KI

Schnell mehr Klicks

→ Täglich automatische 
Prüfung auf über 40 
Kriterien= Zeitersparnis 
und mehr Performance

AdWords Prozesse

→ Sich wiederholende SEA 
Prozesse werden dank 
Automationen bis zu 80% 
schneller bearbeitet

Künstliche Intelligenz

→ Dank der künstlichen 
Intelligenz der Performance 
Suite konnten Kunden ihre 
Conversions steigern

Algorithmus

→ Dank des OSG Algorithmus 
können Links schneller 
aufgebaut werden, als mit 
herkömmlichen Tools

Kosten pro Conversion

→ Mit der Performance Suite 
fielen bei unseren Kunden 
bis zu 25% weniger Kosten 
pro Conversion an

Dank Know-how und Automatisierung

TEXTERSTELLUNG 
2.0

Qualitätssteigerung

→ Bis zu 3 mal schnellere 
Texterstellung und 
Qualitätssteigerung von 
bis zu 90% mit der 
integrierten Content 
Maske

→ inkl. Keyword-Findung, 
Texterstellung, 
Qualitäts- & 
Erfolgskontrolle
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MAIN HEADING

ALLE KENNZAHLEN IN EINEM TOOL
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APIS IN DER PERFROMANCE SUITE
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GOOGLE ADWORDS (ADS) 
FUNKTION
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Reporting Dashboard mit 

wichtigen Kennzahlen

Vergleich KPIs mit 

Vormonat oder Vorjahr 

Verknüpfung von Aufgaben 

mit Ergebnissen

Historische Entwicklung des 

Qualitätsfaktors

Konkrete Budgetplanung 

und Abgleich der 

tatsächlichen Kosten

Halbautomatisierte 

Gebotsoptimierung

Detailberichte zu 

Kampagnen, Keywords, 

Conversionraten, etc.

Road Map für erledigte 

Aufgaben

SEA

16

MEHR PERFORMANCE FÜR GOOGLE ADWORDS (ADS) KAMPAGNEN

https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/ps-handbuch/sea-dashboard/
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MAIN HEADING

GOOGLE ADS AUTOMATISIERUNG
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Dank Automatisierung in 
der OSG Performance 
Suite, können wir die 
Conversions unserer 

Kunden um bis zu 40% 
steigern – und das bei 
bis zu 25% geringeren 

Kosten/Conversion.

SEA INTELLIGENZ

Tägliche Prüfung der Kampagnen auf über 50 

Kriterien. Alerts für effizientere Arbeit

OPERATIVE AUTOMATISIERUNG IST DAS A & O
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MAIN HEADING

ALLE FUNKTIONEN

18

Übersichtliche Darstellung aller

relevanter Daten für SEA. 

Performance Suite erstellt

Kampagnen-, Conversion- und 

Keywordberichte

SEA
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DER OSG-CASE
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„Die professionelle Website ist die 
Eintrittskarte für eine effiziente, effektive 
und erfolgreiche Vermarktung“

Florian Müller, Gründer und Geschäftsführer
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DER OSG SEO CASE
CASE STUDY

2018 starteten wir nach längerer Pause 

wieder unser eigenes SEO-Projekt mit dem 

Ziel SEO so zu betreiben wie wir es unseren 

Kunden empfehlen. Wir wollen zeigen was wir 

können, welche Möglichkeiten es gibt und die 

Möglichkeit nutzen, neue innovative Ideen im 

SEO umsetzen.

Durch den Einsatz unserer Plugins konnten wir 

schneller und effizierter unsere Ziele 

erreichen.
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ENTWICKLUNG SICHTBARKEIT
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SISTRIX

Wie man in folgender Grafik erkennt, ist die 
Sichtbarkeit deutlich angestiegen. Wir messen diese 

mit Sistrix, Xovi und einem eigens entwickelten 
Sichtbarkeitsindex. 

Bei Sistrix ist die Sichtbarkeit beispielsweise von 
0,0277 auf aktuell (21.06.2018) 0,8895 gestiegen. Das 

entspricht einem Wachstum von 3.111%. Innerhalb von 
nur fünf Monaten gehörte unsere Domain damit zu 

den Top Domains der Branche.

+ 3.111 %
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TRAFFIC
ERGEBNIS
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Jahr                          Organic Search Blog

2016 8.940

2017 20.749

2018 
(Stand. 10.07.18)

45.362

Prozentualer Zuwachs +407,4%
(seit 2016)

Steigerung des Traffics in wenigen 
Wochen.

Der Traffic der OSG Seite steigt von 
Woche zu Woche und verzeichnet pro 

Tag 4-stellige Besucherzahlen über 
die organische Suche.
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CASE STUDYIES
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Die Anzahl der Keywords 
wurde um 254 % 
gesteigert
Brand Anteil von 70 % 
auf etwa 40 % gesenkt 
Ausbau der Kampagnen 
in England, Österreich, 
Frankreich & 
Niederlanden
Die KUR konnte um 6,53 
% gesenkt werden.

FALKE 
SEA ENTWICKLUNG

25

0

2

4

6

8

10

12

14

16

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

4000

Januar Februar März April Mai Juni Juli August September

Conv. (1-pro-Klick) Cost/Conv. (1-pro-Klick)



www.onlinesolutionsgroup.de

ROSE BIKES
CASE STUDY: SEA

Übernahme der SEA Kampagnen des Kunden von einer 
anderen Agentur Mitte 2014

Starker Ausbau und Optimierung der Kampagnen

26

KPI Vergleich zum Vorjahr

Klicks 133%

Impr. 34%

CTR 74%

CPC 0%

Kosten 135%

Pos. -5%

Conv. 227%

Conv.-Rate 40%

CPO -28%

Umsatz 305%
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ONLINESHOP 
FÜR GEWÜRZE

DER KUNDE

27

Der Onlineshop für Gewürze bietet im Shop 

sowie im Kontor in Koblenz die edelsten 

Gewürze der Welt verpackt in schicken 

Keramikdosen.

Im Februar 2017 kam das Unternehmen auf 

die OSG zu um SEA Maßnahmen zu starten.

Zuvor wurden diese inhouse betrieben.
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BEZAHLTE KANÄLE 
DIE ZUM EINSATZ 
KAMEN

KANÄLE

28

Um das Suchvolumen nach relevanten 

Keywords abzudecken, haben wir die 

bestehenden Suchkampagnen geprüft 

und komplett neu überarbeitet.

GOOGLE SEARCH

Um den Shop auch bei Leuten bekannt 

zu machen die nicht gezielt nach den 

Produkten suchen, wurde das Display 

Netzwerk genutzt. 

GOOGLE DISPLAY NETZWERK

Google Shopping war beim Kunden bisher 

nicht aktiv und wurde von uns neu 

gestartet. Dazu wurde auch das Merchant 

Center und die Feeds neu angelegt. Da der 

Feed sehr schlecht aufgebaut war beraten 

wir den Kunden hinsichtlich der optimalen 

Titelstrutkur – dies ist laufend in Arbeit.

GOOGLE SHOPPING

Um die Performance innerhalb der 

Suchkampagnen zu steigern, kam auch 

RLSA zum Einsatz. Dieser Kanal wurde 

zuvor nicht genutzt.

RLSA
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AUFBAU DER 
KAMPAGNEN

KREATIVITÄT / INNOVATION

29

Ausbau der Kampagnen um 
vorhandenes Suchvolumen zu nutzen

Gezielter Budgeteinsatz zu 
bestimmten Wochentagen und 

Uhrzeiten

Spezielle Anpassung der Kampagnen 
an Events wie Weihnachten, etc.

Aufbau von optimierten Shopping 
Feeds

Optimierung der Anzeigentexte und 
Erweiterungen

Ausschließen von irrelevanten 
Suchbegriffen

Usability Konzept für optimale 
Landingpages

Abgestimmte saisonelle Werbemittel
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DIE 
WERBEMITTEL

KREATIVITÄT / INNOVATION

30

Wir entwickelten sämtliche Werbemittel 

gemeinsam mit dem Kunden und 

platzierten diese in den jeweiligen Kanälen.

Für Weihnachten wurden spezielle 

Textanzeigen für Produkte wie 

Wintergewürze oder den Adventskalender 

entwickelt.
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CONVERSIONS 
UND KOSTEN 
PRO 
CONVERSION

KAMPAGNENENTWICKLUNG

31

Conversions Kosten pro Conversion

Nach der Übernahme der Kampagnen am 28.03.2017 arbeiteten wir daraufhin alle Produkte in die Kampagnen 

aufzunehmen um die Conversions zu erhöhen und die Kosten pro Conversion gleichzeitig zu reduzieren.

Zudem wurde der Shopping Feed erstellt und gemeinsam mit dem Kunden laufend optimiert, da die Reichweite mit dem 

Standardfeed aus dem Shopsystem sehr gering war. Die Kosten pro Conversion konnten sofort reduziert werden, während 

die Conversions vor allem ab November 2017 durch die Optimierung im Feed deutlich stiegen. 

Hinweis: Im September 2017 kam es zu Trackingproblemen, da im Shopsystem etwas umgestellt wurde.

Start der OSG am 28.03.2017
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Start der Zusammenarbeit
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UMSATZ UND 
KUR

KAMPAGNENENTWICKLUNG
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Umsatz KUR

Nach der Übernahme der Kampagnen am 28.03.2017 arbeiteten wir daraufhin alle Produkte in die Kampagnen 

aufzunehmen um die Umsätze zu erhöhen und die KUR gleichzeitig zu reduzieren.

Zudem wurde der Shopping Feed erstellt und gemeinsam mit dem Kunden laufend optimiert, da die Reichweite mit dem 

Standardfeed aus dem Shopsystem sehr gering war. Die KUR konnten sofort reduziert werden, während die Umsätze vor 

allem ab November 2017 durch die Optimierung im Feed deutlich stiegen. 

Hinweis: Im September 2017 kam es zu Trackingproblemen, da im Shopsystem etwas umgestellt wurde.

Start der OSG am 28.03.2017
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ZEITRAUM DER 
BETREUUNG VS. 
VORHERIGER 
ZEITRAUM UND 
VORJAHR

VERGLEICH DER PERFORMANCE

33

Deutlich positive Entwicklung hinsichtlich 

der Performance KPIs CTR, Conv., Conv.-

Rate und KUR

Hinweis: Da die Kampagne nicht regelmäßig 

aktiv war, wurden immer gleich viele Monate 

verglichen.

+ 647% Umsatz
+ 86% Conv.-Rate

-74% KUR

KPI
Mai 17 - Nov 

17 Jul 16 - Mrz 17 Vergleich
Mai 16 - Nov 

16 Vergleich 

Klicks 60.608 18.840 222% 18.483 228%

Impressionen 5.914.220 1.202.584 392% 1.143.607 417%

CTR 1,02% 1,57% -35% 1,62% -37%

Durchschn. 
CPC 0,28 € 0,46 € -39% 0,46 € -39%

Kosten 17.182,22 8.725,75 97% 8.465,69 103%

Conversions 1318,44 221 497% 228 478%

Kosten/Conv. 13,03 € 39,48 € -67% 37,13 € -65%

Conv.-Rate 2,18% 1,17% 86% 1,23% 77%

Umsatz 81.747,13 10.946,15 647% 10.972,65 645%

KUR 21% 80% -74% 77% -73%
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ZUSAMMENARBEIT
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Wir unterstützen mit der kostenlosen 

Variante der Performance Suite kleine 

Unternehmen bei der Digitalisierung

DIGITALISIERUNG

Wir bilden uns weiter und testen auch 

neue Möglichkeiten im Online 

Marketing.

KNOW HOW

Wir arbeiten völlig transparent für 

unsere Kunden.

TRANSPARENZ

Wir bilden neue Online Marketing 

Spezialisten aus.

AUSBILDUNG

Unsere Online Marketing Kampagnen 

sind höchstperformant.

ERFOLG

Unsere Mitarbeiter geben für unsere 

Kundenprojekte aber auch die interne 

Weiterentwicklung der Agentur alles!

POWER & MOTIVATION

Mit der Performance Suite 

automatisieren wir das Online 

Marketing.

AUTOMATISIERUNG



www.onlinesolutionsgroup.de

UNSERE BEZIEHUNG ZUM KUNDEN
ÜBER UNS

■ Wir erstellen für unsere 

Kunden individuelle Angebote, 

um den Bedarf genau 

abdecken zu können und die 

Ziele zu erreichen

■ Egal ob Start-Up oder 

Großkonzern – wir liefern 

immer gleich hohe Qualität 

und rechnen nach Stunden ab

■ Unsere Neukunden werden 

von unserem GF persönlich 

beraten

INDIVIDUELL

■ Die OSG Performance Suite 

macht unsere Arbeit für 

Kunden maximal transparent 

und nachvollziehbar

■ Alle Leistungen werden 

minutengenau aufgelistet

■ Erfolge werden sichtbar

■ Road Maps und Dokumente 

sind einseh- und 

kommentierbar

TRANSPARENT

■ Unsere Kunden erhalten einen 

persönlichen 

Ansprechpartner, der für das 

Projekt zuständig ist 

■ Wir sind telefonisch und 

persönlich für unsere Kunden 

verfügbar

■ Keine Ausfallzeiten für den 

Kunden: Durch ein Vier-

Augen-Prinzip ist im 

Krankheitsfall oder Urlaub 

eine persönliche Betreuung 

gewährleistet

PERSÖNLICH
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SEA
ABLAUF EINES MEDIA PROJEKTES IN DER STARTPHASE
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In dieser Phase werden die 
Konzepte mit dem Kunden 
abgestimmt.

Freigabe der Keywords und 
Anzeigentexte durch den 
Kunden.
Hauptziel ist es alle 
nötigen Änderungen vor 
dem Start einer Kampagne 
erfolgreich umzusetzen.

Abstimmungsphase

In der Konzeptphase erhält 
die OSG alle relevanten 
Informationen vom Kunden 
und baut daraufhin ein 
individuelles 
Vermarktungskonzept auf.

Konzeptphase Vermarktungs-

konzept

Ab
st

im
m

un
g 

in
ne

rh
ab

 d
er

 O
SG

Usability Check 
/ Konzept

Abstimmung der 
Usability-Vorschläge 
und Landingpages

Abstimmung der 
Werbemittel

Kampagnen-Aufbau
Keywords, Texte, …

Kampagnen 
Konzept

Ab
st

im
m

un
g 

zw
is

ch
en

 d
em

 K
un

de
n 

un
d 

de
r O

SG

Budget-Verteilung 
& Ziele

Abstimmung im Media Team

Kick Off

Start in die laufende 
Zusammenarbeit

Schulung von Kunden für OSG
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SIGNALE
SMART BIDDING

Keyword 
Gebote

GerätZeit

Wochentag Standorte

Demografische 
Merkmale

Interessen

Betriebssystem

Browser

Gerätetyp

Zielgruppensegment

Anzeigen-
eigenschaften Sprache

Conv.-Rate

Conv.-Pfade

Erweiter-
ungen
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MANUELLER CPC VS. ZIEL-CPA
CASE SUTDY GEBOTSSTRATEGIEN

Problem: Zu hoher CPO für Brand Kampagne

Ziel: Steigerung der Conversions bei 

gleichzeitiger Senkung des CPO

Ergebnis: Durch die Umstellung konnten die 

Conv. tatsächlich gesteigert und der CPO 

erhöht werden. 

+39% Conversions

-70% CPO
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DISPLAY MARKETING
TARGETING MÖGLICHKEITEN M GDN

40

Marketing
Mix

Potenzielle Kunden 
direkt ansprechen und 
Conversions erhöhen

Interessengruppen 
oder Themen 
definieren

Hohe Reichweite & 
Relevanz

über passende Keywords 
für das GDN

Gezielte Auswahl von 
Seiten aus dem GDN 
für zielgenaues 
Targeting
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TARGETING

Ort

Demografische Daten

Keyword / Themen (Suche innerhalb der 300 aktuellsten Mails)

Domain (Newsletter Empfänger von Wettbewerbern oder bestimmten Unternehmen)

Interessen (Besuch bestimmter Seiten)

DISPLAY MARKETING
GMAIL ADS

41



www.onlinesolutionsgroup.de

ATTRIBUTIONSMODELLE
DATA DRIVEN ATTRIBUTION
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LAST CLICK VS. POSITIONSBASIERT
DATA DRIVEN ATTRIBUTION

Kampagne 1

Kampagne 2

Shopping Kampagne

Shopping Kampagne // SALE Produkte

(Search) // DSA

(Search) // Brand

(Search) // Bekleidung

Prozentsatz auf Kampagne, 
Anzeigengruppe oder 
Keywords vergleichen
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LAST CLICK VS. POSITIONSBASIERT
DATA DRIVEN ATTRIBUTION

AdGroup 1

AdGroup 3

Alle Produkte

Bekleidung Damen

Schuhe Damen

Brand

Ausrüstung

Welche AdGroup war an 
einer Conversion beteiligt?

AdGroup 2
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USER SIND UNGEDULDIG

▪ Wie können wir dem ganzen begegnen? 

▪ Ein positives Kundenerlebnis ist keine Produkt- oder Marketingfrage. Es ist vielmehr 
eine primäre Unternehmensaufgabe. 

MOBILE STRATEGIE 2018
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2 x 150 % 3 x
mehr Suchanfragen mit 

dem Zusatz „Versand am 

selben Tag“

mehr Suchanfragen zu 

Reiseangeboten für 

„heute“ oder „heute 

Abend“

mehr Suchanfragen mit 

dem Zusatz „jetzt 

geöffnet“
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UNSERE MITARBEITER
ÜBER UNS

DAS OSG-TEAM

Für neues Know-how 

sorgen Fachkräfte

FACHKRÄFTE

Durch interne Workshops, externe 

Seminare und IHK Weiterbildungen 

sorgen wir für aktuelles Know-how

WEITERBILDUNG

Das offene und freundschaftliche 

Verhältnis in unserer Agentur sorgt für 

eine gute Arbeitsatmosphäre und mehr 

Motivation

FREUNDSCHAFT

80% unserer Mitarbeiter sind 

von uns selbst ausgebildet

TRAINEES

Unsere übernommenen Trainees nehmen 

an einem Fortbildungsprogramm teil, um 

zum Senior zu werden

FORTBILDUNGSPROGRAMM

Durch flache Hierarchien können 

unsere Mitarbeiter ihre Ideen 

einbringen und weiterentwickeln

FLACHE HIERARCHIEN
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Das Interesse der OSG und das Interesse 
der Kunden darf nie in Widerspruch 
zueinander stehen.
Florian Müller (GF)
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WEITERE INFOS

Website:
Zur Website

Broschüre:
Zur Broschüre

Video:
Zum Video

App: Performance Suite Demo:
Zum Demo-Account 

Blog:
Zum Blog

FOLGENDE INFOS KÖNNTEN SIE NOCH 
INTERESSIEREN

https://www.onlinesolutionsgroup.de/
https://www.onlinesolutionsgroup.de/fileadmin/user_upload/osg/broschueren/OSG-Performance-Suite-Broschuere.pdf
https://vimeo.com/101399633/359181da03
https://demo.osg-ps.de/
https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/
https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter
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THANK YOU!
for your time


