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GRUNDLAGEN
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MÖGLICHKEITEN
ONLINE ADVERTISING
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KAMPAGNENTYPEN
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GOOGLE ADWORDS

Google Search

Text Ads appear at
Google results, Google 

Maps, Google 
Shopping and Google 

Partner Networks

Google Display

Text and Image Ads 
appear at Gmail and 
the Google Partner 

Network with over two 
million of websites

Video Ads

Ads appear at
Youtube Videos

App Ads

App Ads appear in the 
Google Advertising 

Network

Shopping

Text Ads appear at
Google results, Google 

Maps, Google 
Shopping and Google 

Partner Networks
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HOW TO START
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ADWORDS SEARCH

▪ Das AdWords Konto sollte immer nach der 
Webseitenstruktur aufgebaut sein.

▪ Halte es so granular wie möglich und definiere
Keywords passend zur Anzeigengruppe. 

▪ Erstelle passene Textanzeigen und 
Erweiterungen
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ÜBERBLICK ADWORDS
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Erstellung von Berichten
Zeitraum Einstellung

Konto 
Kampagnenarten 

Navigation

Übersicht aller 
Kampagnen

Einstellungen
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SEOSUCHKAMPAGNEN
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AUFBAU EINER 
TEXTANZEIGE

GOOGLE SEARCH ADS

Callouts

Snippets

Sitelinks

Ad Extensions

Headline 1 Headline 2

Description

Angezeigte URL
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GOOGLE DISPLAY 
NETZWERK
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GOOGLE DISPLAY NETZWERK
REICHWEITE
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DISPLAY MARKETINGTRACKING
Wie werden die Nutzerdaten & Erfolge 
effektiv erfasst & auswertbar gemacht
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Empfehlung: Alles über 
Google Tag Manager zu 
tracken.

Nur wenn alle Daten 
genau erfasst werden, 
können auch Schlüsse 
zur Customer Journey 
und der Performance der 
einzelnen Kanäle 
dargestellt werden.

ZIELVORHABEN
EINRICHTEN
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DISPLAY MARKETINGUSABILITY
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USABILITY
OPTIMIERUNG DER LANDINGPAGE

Größter Hebel bei der Optimierung der 
Kampagnenperformance sind die 

Landingpages:

▪ Erstellung eines Usability Konzepts
▪ Auswertung und ggf. Optimierung der 

Ladezeiten
▪ Laufendes A/B Testing
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FINDEN VON PROBLEMEN:

LAUFENDES TESTING:
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THANK YOU!
for your time


