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INBOUND MARKETING
Kunden gewinnen mit relevanten Inhalten



www.onlinesolutionsgroup.de

DAS PROBLEM
Mehr Budgets im Online Marketing. Härterer Wettbewerb. Steigende 
Klickpreise. Es wird immer schwieriger für kleine Unternehmen mit 
geringem Budget sich auf dem Werbemarkt durchzusetzen. Aber ohne 
Sichtbarkeit im Internet, keine neuen Kunden. 
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ONLINE 
MARKETING IM 
WANDEL
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WERBUNG HEUTE 

85%
Digitalisierungstrend: Marketing 
Budgets von B2B Unternehmen 
fließen vor allem in digitale 
Kanäle.
Quelle: bvik, 2021

90% der B2B-Einkäufer suchen nach 
Schlagworten im Internet, 70% 
schauen Videos, um sich vor dem Kauf 
zu informieren. Das klassische Bild des 
Verkaufstrichters passt nicht mehr. 
Heute entscheidet der Nachfragende, 
wann er sich wo Informationen 
beschafft. 
Quelle: thinkact

Während weniger Budget in klassische 
Printwerbung und Produktinformation fließt, 
werden die Budgets im Bereich der digitalen 

Kanäle und Maßnahmen erhöht. 
Quelle: bvik-Studie 2021

Bei Cookie Bannern wird 
durchschnittlich eine Akzeptanzrate 

von nur 40 % erreicht. 
Quelle: cookiebot

Corona Krise treibt die Digitalisierung 
selbst bei nicht digitalaffinen 

Unternehmen voran. 
Quelle: bvik 2020
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NACHTEILE DER TRADITIONELLEN KUNDENGEWINNUNG
PROBLEM

■ Konkurrenzkampf: Budgets 

großer Unternehmen fließen 

zum Großteil ins Online 

Marketing

■ Steigende CPCs: Klickkosten 

für starke Keywords steigen 

durch den hohen Wettbewerb

■ Kleine und mittelständische 

Unternehmen mit geringem 

Werbebudget kommen so 

nicht gegen die 

Großunternehmen an

KOSTEN STEIGEN

■ Mit Pull Marketing zahlen Sie 

für Nutzer, die nur kurz Ihre 

Landingpage besuchen und 

dann wieder abspringen

■ Eine Landingpage soll mit 

wenig Inhalt den Besucher 

zum Lead machen, dabei 

können viele wichtige Details 

nicht kommuniziert werden

■ Cookie Banner und DSGVO 

machen es immer schwieriger, 

die richtigen Nutzer zu 

erreichen

KURZLEBIGKEIT UND 

EINSCHRÄNKUNG

■ Die Masse an Outbound 

Werbemaßnahmen stören die 

Nutzer und sorgen für 

Desinteresse und 

Bannerblindheit

■ Kaltakquise ist nur bedingt 

legal – selbst für B2B 

Unternehmen – und führt nur 

selten zu Erfolg

WERBEFLUT UND 

COLD CALLING
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DIE LÖSUNG
Relevanz statt Werbeflut mit Inbound Marketing. Überzeugen Sie 
potenzielle Kunden mit Ihrer Kompetenz. Inbound Strategien sorgen 
dafür, dass Ihr Marketing als Service wahrgenommen wird.
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INBOUND MARKETING IST DIE ZUKUNFT
INBOUND MARKETING
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der Unternehmen glauben, 
dass Inbound die beste 
Marketing-Strategie ist.

der Marketer glauben, 
dass Inbound Marketing 
den höchsten ROI hat. 

der Marketers glauben, dass 
Outbound Strategien 

hochwertige Leads garantieren.

18%53%74%

Studie von: https://financesonline.com/inbound-marketing-statistics/

https://financesonline.com/inbound-marketing-statistics/
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INBOUND: MARKETING ALS SERVICE
INBOUND MARKETING

▪ Heben Sie sich von der Masse 

ab und sorgen Sie dafür, dass 

die Kunden auf Sie zukommen

PULL STATT PUSH MEHRWERT VERBINDUNGEN NACHHALTIG WACHSEN

▪ Mehrwert bieten über eBooks, 

Whitepaper oder Webinare

▪ Sorgen Sie für langfristiges 

Interesse Ihrer Leads und 

Kunden

ANZIEHEN KONVERTIEREN ABSCHLIESSEN BEGEISTERN

▪ Über Landingpages mit 

speziellen Call-to-Actions und 

Formularen konvertieren Sie 

die Nutzer zu Leads

▪ Mit automatisierten Lifecycle 

Mailings bringen Sie die Leads 

dazu, zu Kunden zu werden 

▪ Liefern Sie auch weiterhin durch 

spannende Mailings Inhalte, die 

Ihre Kunden regelmäßig 

begeistern

▪ Bauen Sie Verbindungen zu 

potenziellen Kunden auf, 

indem Sie Lösungen zu deren 

Problemen anbieten

▪ Nutzen Sie relevante Inhalte, 

wie eBooks oder Webinare, um 

das Interesse potenzieller 

Kunden zu wecken
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LEAD FUNNEL
INBOUND KAMPAGNE
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REGISTRIERUNG FÜR EBOOK

LIFECYCLE MAILINGS

Einsatz von Bannern in Kampagnen und auf dem 
Blog, um auf das eBook aufmerksam zu machen

Registrierung über iFrame auf einer speziellen Landingpage bzw. innerhalb eines 
Blogartikels oder auf einer Landingpage

Versand von mehreren Lifecycle 
Mailings an die Empfänger, um so nach 

und nach die Bindung aufzubauen

INTERESSE FÜR DAS THEMA

KUNDE
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MAILING & 
INBOUND IN DER 
PERFORMANCE 
SUITE
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INBOUND KAMPAGNE

■ Eine automatisierte Lifecycle 

Funktion im Mailing Tool ist für die 

Inbound Kampagne essenziell

■ Gleichzeitig bietet die Performance 

Suite detaillierte Auswertungen zur 

Beurteilung der Performance Ihrer 

Mailings
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MAIN HEADING

DIE TECHNOLOGIE 
FÜR IHR INBOUND 
MARKETING
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MAILING TOOL

DSGVO Konform mit 
Double-Opt-In

Versenden mit 
Absendername und Adresse 

der eigenen Domain

iFrames können ohne 
Entwickler hinzugefügt 

werden

Spamschutz vor Bots Automatisierte Lifecycle 
Mailings

Mit dem Mailing Tool der OSG Performance Suite bringen Sie Ihr Marketing auf 

das nächste Level. Erstellen Sie ganz einfach Lifecycle Mailings mit dem 

Template Builder.  Anstatt jeden Kontakt einzeln anzusprechen, werden Ihre 

Mails automatisiert versendet. Durch Whitelabeling gibt es keinen Hinweis auf 

den Versand via Mailing Tool. Ihnen sind keine Grenzen gesetzt: Weder bei der 

Zahl der Lifecycle Mailings, noch bei der Anzahl an Empfängerlisten. 

Identifizieren Sie besonders spannende Empfänger mit hohen Öffnungsraten, 

um diese gezielt zu akquirieren. 

* Voraussetzung: Performance Suite Premium für 250€/Monat. Bestandskunden der OSG haben diese bereits.
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OSG LEISTUNGEN
Wir machen für Sie Marketing zum Service für Ihre Kunden. Vom 
Konzept, über die Werbemittelerstellung bis hin zur Technologie. 
Setzen Sie auf die Online Solutions Group für Ihre Inbound 
Kampagne.
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INBOUND MARKETING BEI DER OSG
INBOUND MARKETING

▪ Individuell auf Ihre 

Bedürfnisse zugeschnitten, 

erstellen wir für Sie ein 

Inbound Konzept

KONZEPTERSTELLUNG EBOOK ERSTELLUNG WERBEMITTEL KAMPAGNEN

▪ Auf Wunsch erstellen wir für 

Sie ein eBook mit Inhalten, die 

genau auf Ihre Zielgruppe 

zugeschnitten sind

▪ Auf den am besten geeigneten 

Kanälen werden wir 

Kampagnen zur 

Leadgenerierung für Sie 

schalten

LANDINGPAGES LIFECYCLE MAILINGS TRACKING MONITORING

▪ Im Mailing Tool der OSG 

Performance Suite erstellen 

wir für Sie den kompletten 

Newsletter Ablauf

▪ Mittels unseres 

Trackingkonzepts können Sie 

den Kampagnenerfolg 

nachvollziehen und 

analysieren

▪ Erhalten Sie im Dashboard der 

Performance Suite valide Daten 

zur Kampagnenentwicklung und 

zur Qualifizierung der Leads

▪ Wir erstellen für Sie Banner in 

verschiedenen Formaten zur 

kanalübergreifenden Nutzung

▪ Wir übernehmen für Sie die 

Konzeption und Erstellung der 

Landingpages für die Inbound 

Kampagne
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KOSTEN INBOUND KAMPAGNE
INBOUND KAMPAGNE AGENTURKOSTEN
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BEREICH STD STUNDENSATZ PREIS BESCHREIBUNG
Einmalig

Konzepterstellung ca. 5 125€ 625€ Erstellung eines Konzepts hinsichtlich Zielgruppen, Budgets, Kanäle, inkl. Konkurrenz-Analyse, 
Themenanalyse, etc.

Werbemittel Erstellung ca. 3 125€ 375€ Konzeption und Design von Werbebannern für die Inbound Kampagne

eBook Erstellung ca. 11 125€ 1375€ Erstellung eines eBooks inkl. Design und Text aus der OSG Redaktion, Projektmanagement zur 
Kundenabstimmung

Kampagnenerstellung ca. 2 125€ 250€ Setup der Kampagnen auf den entsprechenden Kanälen

Landingpageerstellung ca. 2 125€ 250€ Erstellung einer Landingpage im WordPress-Backend (bei anderen CMS kann der Zeitaufwand 
höher ausfallen)

Einrichtung der Performance Suite ca. 4 125€ 500€ Anlegen der Mailings inkl. Testing, Double-Opt-In- und Datenschutz einpflegen etc.

Gesamt ca. 27 3.375€

Monatlich 

Account Management und Beratung 7 125€ 875€
Laufende Beratung via E-Mail und Telefon, sowie bei persönlichen Meetings & laufende 
Optimierung der Kampagnen.

Mailing Tool in Performance Suite 100€ Nutzung des Mailing Bereichs in der Performance Suite

Gesamt 975€
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BEISPIEL PROJEKT
für eine Inbound Kampagne
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EBOOK
Zielgruppenrelevante Inhalte mit Mehrwert
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EBOOK ERSTELLUNG
BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE

■ Um die Aufmerksamkeit der User zu 

erhalten, werden spannende Inhalte 

benötigt.

■ Beispielsweise kann hier ein eBook 

erstellt werden.

■ Anstatt einer 

Vermarktungsbroschüre erhält der 

User nützliche Inhalte, die ihm 

dabei helfen, sein Problem zu lösen.

■ Ganz nebenbei wird er von Ihrer 

Kompetenz überzeugt und ist 

dankbar für diese kostenlose 

Serviceleistung → positive 

Grundeinstellung gegenüber Ihrem 

Unternehmen entsteht.

Hier Beispiel eBook ansehen

https://www.onlinesolutionsgroup.de/wp-content/uploads/210927_OSG_PPT_Ebook_V4-1.pdf
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EBOOK THEMEN BEISPIEL: ONLINE MARKETING AGENTUR

So machen Sie Ihre 
Website fit für SEO

Guide: Wie schreibe ich 
guten SEO Content?

Checkliste für Ihr 
WordPress Relaunch 

Projekt

Erfolgreiche Social Media 
Strategien

SEA Keywordanalyse: 
Tipps & Tricks

Praxis Check: Was bringt 
Linkaufbau wirklich?
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BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE
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DISPLAY MARKETINGWERBEMITTEL
Interesse der User durch aussagekräftige Banner 
wecken
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BANNERERSTELLUNG
BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE

■ Banner für die Kampagnen bei 

Social und ggf. bei GDN werden in 

den entsprechenden Formaten 

erstellt.
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KAMPAGNEN
Zielgruppen auf geeigneten Kanälen ansprechen
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SOCIAL MEDIA KAMPAGNE
BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE

■ Über entsprechende Social Media 

Kanäle (Facebook, Instagram, 

LinkedIn) wird die Zielgruppe mit 

den Bannern auf das eBook 

aufmerksam gemacht.

■ Nachdem der User auf den Button 

„herunterladen“ geklickt hat, wird 

dieser weitergeleitet auf eine 

Landingpage. Dort kann der User 

sich über das Kontaktformular für 

den Erhalt des eBooks registrieren.
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LANDINGPAGE
Den User final von der Registrierung überzeugen
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LANDINGPAGE
BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE
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Über die Werbemittel gelangen die 
Nutzer auf eine spezielle 

Landingpage, wo diese sich für den 
Inhalt des eBooks registrieren 

können.

Eine kurze Beschreibung des eBooks 
und Infos zum Ablauf überzeugen 

den User, das Formular auszufüllen.

Sobald die Registrierung über einen 
Double-Opt-In bestätigt ist, startet 

der Mailing Lifecycle.

Iframe aus der 
Performance Suite

Hier Beispiel LP ansehen

https://www.onlinesolutionsgroup.de/ebook-seo-agentur-finden/
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MAILINGS
Mailing-Inhalte mit Mehrwert bieten
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MAILING 
BEISPIEL 

BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE
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Direkt nach der Bestätigung des 
Double-Opt-In kommt eine Mail 

zum Download des eBooks.

Nach zwei Tagen erhält der Nutzer 
das erste Lifecycle Mailing (z.B. Wie 

hat Ihnen das eBook gefallen?)

Nach weiteren vier Tagen wird das 
nächste 

Mailing versendet, in dem es 
nochmal genauere Informationen 

zur go digital Förderung gibt.

Usw.

Absendername 
und Mailadresse in 
der Performance 
Suite einstellbar.
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MAILINGS

Die E-Mails sind optisch so aufbereitet, als kämen sie direkt vom Ansprechpartner im Unternehmen: Kein Logo, Absendername 
ist der Name eines Vertriebsmitarbeiters, kein Hinweis auf den Versand über ein Mailingtool. Die Mails wirken dann 
persönlicher und können dadurch eine höhere Öffnungs- bzw. Antwortrate erzielen.

Inhaltlich bauen die Mailings aufeinander auf und liefern dem Empfänger interessante Informationen:

BEISPIEL PROJEKT: INBOUND KAMPAGNE

SEO-IST-STAND PRÜFEN
ANMELDUNG 
NEWSLETTER 

INFO ZU GO DIGITAL 
FÖRDERUNG

EBOOK
HERUNTERLADEN

FEEDBACK GEBEN: WIE 
HAT IHNEN DAS EBOOK
GEFALLEN?

DOUBLE OPT IN –
KOMMT AUTOMATISCH
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1 2 3

4 5 6
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FAZIT
Vor- und Nachteile von Inbound Marketing
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INBOUND MARKETING
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VOR- UND NACHTEILE

VORTEILE

54%

46%
36%

NACHTEILE

Alternative zu teurer Pushwerbung

Nachhaltig & langfristig

Marketing als Service

Cold Calling vermeiden

Komplex – gute Konzeption & Expertise nötig

Hoher initialer Zeitaufwand

Inbound Marketing Tools häufig sehr teuer€

Mehr Umsatz
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THANK YOU!
for your time


