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Director SEO Diana Karcz

Bei der Online Solutions Group seit 2012

Erfahrung Seit über 8 Jahren

Betreute Kanäle

SEO (Content 
Marketing, Offpage, 
Onsite-Optimierung, 
Technik),  Usability, 
SEO/SEA Synergien

Director SEO:
Diana Karcz
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GRUNDLAGEN
Wie starte ich ein SEO Projekt?
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ÜBERLEGUNGEN ZU BEGINN

Was möchte ich erreichen?

Für welche Keywords möchte ich der Top10 stehen?

Erreiche ich das, was ich möchte, wenn ich auf Platz 1 stehe? (Usability, Angebots, etc.)

Was muss an der Website verbessert werden? 

Technik

Content

Backlinks

Wie prüfe ich die Erfolge und Ergebnisse?

WIE STARTE ICH EIN SEO-PROJEKT?
GRUNDLAGEN
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CONTENT-OPTIMIERUNG
Keywordrecherche
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WIE FINDE ICH DAS PASSENDE KEYWORD?
KEYWORDS

Brainstorming: Ca. ein bis zwei Schlüsselwörter pro Seite, die Ihr Unternehmen, Ihr Angebot bzw. 

den Inhalt des Artikels am besten beschreiben

Wettbewerbsanalyse: Welche Schlüsselwörter tauchen auf der Website der Konkurrenz auf?

Online-Tools (z.B. basierend auf den Daten der Suchmaschinen) 

z.B. Sistrix, SEM Rush, Xovi, etc.
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LONGTAIL VS: SHORTHEAD KEYWORDS
KEYWORDS
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Suchanfragen

Fintech
1 Wort Phrasen

Fintech Experte
2-3 Wort Phrasen Fintech Experte Deutschland

Stark beschreibende Phrasen

Größtes Potential
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Der Google Keyword 
Planner zeigt Keyword -
Ideen und Suchvolumen 
an

Die Keywords können als 
Excel -Datei 
heruntergeladen werden

Gut zur IdeenfindunG

Basis zur Content 
Erstellung

https://adwords.google.c 
om/ko/KeywordPlanner/ 

KEYWORDPLANNER
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Mit der gleichen Anzahl an 
Impressionen können bei einer 
Klickrate von 15% deutlich mehr 
Klicks im SEO als im SEA erzielt 
werden. 

Der SEO Traffic ist nachhaltig 
und nicht mit ständigen 
Klickkosten verbunden.

Das Preis-Leistungs-Verhältnis 
im SEO ist dadurch besser.

CASE STUDY
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MÖGLICHE 
KLICKRATE
N IM SEO

SEO POTENZIAL

Klickraten im SEO bei Top10 Rankings 

können deutlich höher ausfallen.

In Top3 Klickraten von bis zu 30% möglich, 

ohne das m SEO Klickkosten anfallen.
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CONTENT-OPTIMIERUNG
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CONTENTARTEN 
& MÖGLICHE 
STRATEGIEN

CONTENT

Hauptkeywords werden über die 

Startseite und die Kategorien abgedeckt.

SHOP/WEBSITE

▪ Semantische Begriffe

▪ Fachbegriffe, u. v. m.

▪ Plug-in der OSG für automatische 
Verlinkungen

Ständige Erweiterung mit z.B. neuen 
Trend Begriffen.

GLOSSAR/LEXIKON

Top SEA Keywords bei der Content 

Optimierung berücksichtigen.

SEA KEYWORDS

▪ Saisonale Keywords & Trends

▪ News

▪ Aktionen & Specials

BLOG

▪ Content Erstellung durch User

▪ Verbesserung der Conversions

RATGEBER
▪ Übersicht über die meist gestellte 

Fragen

FAQ
▪ Nur über die Abdeckung weiterer 

Keywords kann der Traffic laufend 
erhöht werden. 

▪ Da für jedes Keyword eine passende 
Unterseite / Content-Seite existieren 

muss, ist es wichtig, geeignete 
Content-Arten aufzubauen und zu 

nutzen.
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DUPLICATE CONTENT
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WAS IST DUPLICATE CONTENT?
DUPLICATE CONTENT

Es gibt internen Duplicate Content, externen Duplicate Content und Near Duplicate Content

Tool, z.B. copyscape.com

Interner Duplicate Content Externer Duplicate Content Near Duplicate Content

Duplicate Content

zwischen den eigenen Seiten

Duplicate Content

mit einer anderen Seite

Viele gleiche Textbausteine

auf verschiedenen Seiten 
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DISPLAY MARKETINGOFFPAGE
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GRUNDLAGEN

Eine gute Technik, z.B. sauberer Code, gute Ladezeiten, etc. sind die Basis für gute Rankings. Content 

und vor allem Backlinks entscheiden über das finale Ranking einer Website.

OFFPAGE
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TECHNIK
Google Search Console
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GOOGLE SEARCH CONSOLE

Die Google Search Console sollte 
laufend (mindestens ein mal im 
Monat) geprüft werden:

Im Idealfall zusätzlich Tools wie 
ScreamingFrog, Xenu, Sistrix
Optimiser oder Onpage.org 
nutzen.

Nur so kann sichergestellt werden 
das Ihre Website dauerhaft 
technisch gut ist

TECHNIK
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Anzeichen, dass z.B. nach Relaunch 
keine 301- Weiterleitungen 
gesetzt wurden
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REPORTING CENTER
Alle wichtigen KPIs in einem Tool vereint
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STRATEGISCH ÜBERLEGEN

■ Automatisierung durch 

eigenen Onpage Crawler, Alert 

System, uvm. 

■ Push-Benachrichtigungen bei 

wichtigen Ereignissen

■ Alle Daten in einem Tool 

(schnelleres Arbeiten)

■ Geringere Aufwände & Kosten

EFFIZIENZ

■ Alle Leistungen und 

Kommunikation der Agentur, 

der Dienstleister und des 

Kunden in einem Tool

■ Alle Entwicklungen und 

Ergebnisse 24/7 in Echtzeit 

abrufbar

■ Leistungen werden mit 

Ergebnissen verknüpft 

(Content, Links, etc.)

TRANSPARENZ

■ Schnelle Reaktionszeiten und 

höhere Qualität durch 

Automatisierung

■ Problemlösung vor 

Performance Absturz

■ Nutzung von Synergien durch 

die Kombination von Daten 

aus verschiedenen Tools

VERBESSERTE

ERGEBNISSE
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Suchmaschinenoptimierung ist zum wichtigen 
Marketing-Instrument für Svenson in 
Deutschland geworden. Die effiziente 
Arbeitsweise und das transparente Reporting 
der OSG haben uns überzeugt. Durch den 
zusätzlichen Traffic generieren wir täglich 
Neukunden.
SVENSON Haar Studios GmbH, Jan Görner, Marketing and Communications Coordinator:

21



www.onlinesolutionsgroup.de

THANK YOU!
for your time


