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Director SEO:
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Unser Director SEO Diana Karcz ist seit 2012 bei der OSG
tatig. Gemeinsam mit ihrem Team betreut sie die Kunden in
der Suchmaschinenoptimierung.

Director SEO Diana Karcz
Bei der OSG seit 2012
Ausbildung Studium Germanistik und Informatik

Leitung der Abteilung und des
Teams, Weiterentwicklung des SEO
Bereichs, Kunden-Workshops &
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SEO (Content Marketing, Offpage,
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Usability, SEO/SEA Synergien

Mail:
LinkedIn:

Kontakt Tel: +49 089 522 766 120
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CONTENT is

- und wird nicht wie ein Konig behandelt
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FAST JEDER MACHT ,ETWAS" MIT CONTENT

www.onlinesolutionsgroup.de

kugelschreiber

Q Alle

) Bilder

[ Videos

Q) Shopping B News i Mehr

Ungefahr 6.820.000 Ergebnisse (0,39 Sekunden)

g Hinweise zum Datenschutz bei God

SPATER ERINNERN ANSEHEN

Anzeige - www.schneider.de/ v

Individualisierte Kulis | Kulis mit lnrem Logo | schneider.de
Hochwertige und giinstige Kugelschreiber online bestellen. Eigene Druckerei. Uber 50 Jahre
Erfahrung. Attraktive Mengenrabatte. Expressdruck in nur 48h. Kauf auf Rechnung. Kostenloser
Riickversand. Fur Geschaftskunden.

Sale % Buromaobel
GrofRe Auswahl an Firmenprodukten. Moderne Biromdbel und Zubehér.
Jetzt glinstige Artikel entdecken! Jetzt im Schneider Online Shop!

Anzeige - www.adlerwerbegeschenke.de/ v 0681 9925450
Hochwertige Kugelschreiber | Grofie Auswahl
Hochwertige Kugelschreiber fiir Inre Werbung. Top-Auswahl zu giinstigen Preisen!

Anzeige - www.giffits.de/ v 040 27882010
Kugelschreiber im Giffits-Shop | Als Werbeartikel fir lhr Logo

Ihr Logo im Mittelpunkt. Werbeartikel mit Logovorschau und sofort transparent kalkuliert.

Fur jedes Keyword existieren viele Millionen Seiten

¥
e
50 bedruckte
Werbekugels...

64,86 €
Adler Werbeges

+4,99 € Versa...

1,30 €/ 1 Stick
Von Google

il

50 bedruckte
Kugelschreib...
64,86 €

Adler Werbeges

500
Kugelschreib...
116,14 €
diedruckerei.de
Versand gratis

0,23 €/ 1 Stiick
Von Google

50 Schneider
Kugelschreib...
10,78 €
biiroshop24

50 Celena
Kugelschreib...
64,86 €

Adler Werbeges
+4,99 € Versa...

1,30 €/ 1 Stlick
Von Google

i)} Loso

usB
Werbeartikel,...
14411 €
Express USB St

WIE SETZT MAN SICH DURCH?

Nicht durch Mittelmafsigkeit!

Damit es fur die Top10 bei Google

reicht, muss alles stimmen!



100,00%

90,63%

UBER 90 % DER WEBSEITEN

o ERHALTEN KEINEN
ORGANISCHEN TRAFFIC
40,00% UBER GOOGLE
20,00% 9.37%

0,00% -

www.onlinesolutionsgroup.de



BEST PRACTICE CONTENT

BASICS: “WAS ALLES IRGENDWIE RELEVANT IST”

Aktualisierungen
(alten Content nicht
vernachlassigen)

www.onlinesolutionsgroup.de

Keywordprominenz

(Keyworddichte: ca. 0,5 - 2 %)
Je nach Wettbewerb

Lesbarkeit

Bilder / Videos

Links

Meta-Daten

URL

h-Uberschriften, Titel
Fettungen
Dateinamen, Alt-Tags

Synonyme

Uberschriften
Fettungen
Aufzahlungen

Zitate
Bilder
Videos

Dateinamen, Alt-Tags
Intern (follow)
Extern (nofollow)

Meta-Title

Meta-Description

sprechende URL

max. 2 Unterverzeichnisse

-

J

Ranking- und
Traffic-
Entwicklung

prufen und bei
Bedarf nach-
optimieren




BASICS REICHEN NICHT...

= Es gibt viele gute Content-Ratgeber im
Internet

= Basics wie Keyword wahlen, Meta Daten
optimieren, Keyword in der URL nutzen usw.
sind naturlich wichtig und die Basis... nur
das reicht heute nicht mehr

= Der Content-Prozess muss data-driven und
iterativ sein.Viele Redakteure haben aber

keinen Zugang zu aktuellen Daten!

www.onlinesolutionsgroup.de



BEST PRACTICE CONTENT

DIE PROBLEME: OFT STRUKURELL

[
PROZESS

|
CHECKS & KRITERIEN

|
STRUKTUR

www.onlinesolutionsgroup.de

Meistens gibt es keinen
richtigen Prozess fur die

Content Erstellung

Haufig wird kein Keyword-

Research betrieben

Es wird nicht gepruft, ob es
schon Rankings fur das

Keyword gibt

Es gibt keine
Erfolgskontrolle, was die

Texte gebracht haben

Haufig erstellt jeder Texter

seine Texte, wie er meint

Es fehlen korrekte Vorgaben
z.B.zur Lange, Keyword-
Dichte, Erfolgsmessung,

USW.

Alleine beim Texten sind
50-100 SEO-Kriterien zu
berucksichtigen. Ohne Tool

ist das nicht stemmbar.

m In den meisten Fallen

werden die Texte als
Wordfile irgendwo abgelegt.
Ein zentraler Content-Pool
fehlt. Nachtragliche
Optimierungen und Checks

sind so nicht mdglich

Texte werden via Word-File

hin und her gesendet

Meistens findet keine

Erfolgskontrolle statt



Fehler #1:

Word nutzen.
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BEST PRACTICE CONTENT

WORD

Die meisten Firmen erstellen ihre Texte einfach mit Word. Das ist antiquiert und
ermoglicht keinerlei automatisierte Checks. Nur selten werden moderne Content-
Tools eingesetzt, diese sind aber wiederum so gut wie nie mit SEO-Tools

verbunden.

Das ist mein SEO Text
ist ein Al

Die Performance Suite ist e|

Bhusigeiniebungen ik V) B

www.onlinesolutionsgroup.de
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A/B-TEST: WAS RANKT BESSER?

Beide Texte wurden zu Testzwecken von demselben professionellen Redakteur erstellt, der langjahrige Erfahrung mit Content-Erstellung hat.

ur hamburg

wordpress agent

Keyword Rankings wordpress agentur namoure

Keyword Ranking - Verlauf €9 Detail €
& Keywords ——
From: 28-10-2021 to:  07-12-2021 Zoom: M | MAX
[M Eigene Domain (Pos.) Traffic (Google Search Console) n

Text in Word erstellt anhand : ==l
Best-Practice-Tipps wie : 0
Metadaten usw. ey 42 Nov17

Geringer Anstieg des Rankings
und Abfall nach ,Freshness®-

Bonus

=  Keyword: wordpress agentur hamburg
=  Suchvolumen 170
= Veroffentlicht: 05.11.21

www.onlinesolutionsgroup.de

&, Keywords

Keyword Ranking - Verlauf €)

From: 07112021 to:  11-12-2021

I Eigene Domain (Pos.)

20
40

60

agentur berlin

Keyword Rankings torpress seentur be

Detail €9

Traffic (Google Search Console)

Keyword: wordpress agentur berlin
Suchvolumen 390
Veroffentlicht: 08.11.21

- B

Zoom:

Text erstellt anhand Best-
Practice-Tipps wie Metadaten
usw. und aktueller Daten in
einem Content-Tool.

Starkerer und stabiler Anstieg
des Rankings

11



ERGEBNISSE

= Der Text wurde 5x schneller gerankt

= Der Text erzielte bis zu 60 % hohere
Platzierungen

= Das Ranking ist bestandig

= 300 % mehr Impressionen, d. h. eine
Vervierfachung

= Zum Nachlesen: Content Tool vs. Word

N

www.onlinesolutionsgroup.de


https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/smartes-content-tool-vs-word-was-rankt-besser/

Fehler #2:

Keine Keyword-Recherche/
Die falschen Keywords.

v
,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
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". Your Link to Success



KEYWORDAUSWAHL

AUS DER PRAXIS

Keyword Ranking - Verlauf e Detail o

. Eigene Domain (Pos.) - Traffic (Google)
XL o | cpc (Google)

m Traffic (Bing) m Impressionen (Google) m Impressionen (Bing) m CTR (Google)
m Suchvolumen (Google) m H m m
XK

An diesem Tag wurde ein Text
veroffentlicht - das Ranking fiir
das gewahlte Keywords ist
weiterhin auf Position 100

B4 CTR (Bing)

X¥E

Zoom: 3M 6M 1)

m Ranking (Google)

X

www.onlinesolutionsgroup.de
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AUS DER PRAXIS

Unpassende Keywords,

23.08.2022
11.08.2022
10.08.2022
09.08.2022
08.08.2022
05.08.2022
04.08.2022
03.08.2022

01.08.2022
29.07.2022

25.07.2022

22.07.2022
20.07.2022
04.07.2022
23.06.2022
17.06.2022
15.06.2022
09.06.2022
08.06.2022
07.06.2022

Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann

Herr Mustermann
Herr Mustermann

Herr Mustermann

Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann

www.onlinesolutionsgroup.de

Nutzer-Intention nicht berucksichtigt

Flexible Arbeitszeitmodelle: 4-Tage vs. 42 https://www.domain.com/flexible-arbeitszeit News
Employer Branding: Die eigene Arbeitgeb: https://www.domain.com/employer-brandin;News
Der innere Kompass: Orientierung im Lear https://www.domain.com/innere-kompass-oi News
Empowerment im Leadership - Mitarbeite https://www.domain.com/empowerment-im- News
Die Red-Queen-Hypothese: Ist das der Erf https://www.domain.com/die-red-queen-hyg News
Online-Coaching fir Fiihrungskréafte https://www.domain.com/online-coaching-fu News
Flhrungskrafte-Coaching: So profitierst D https://www.domain.com/fuehrungskraefte- News
Uber die Kunst des Delegierens: Was Leac https://www.domain.com/ueber-die-kunst-d News

Wann lohnt ein situativer Filhrungsstil?  https://www.domain.com/wann-lohnt-ein-sit News
So starken Fuhrungskrafte die Innovation: https://www.domain.com/so-staerken-fuehri News

Digitale Kommunikation fir die erfolgreicl https://www.domain.com/digitale-kommunik News

Feedback fir Verdnderung: Das steckt hin https://www.domain.com/feedback-fuer-ver News
Das pyramidale Prinzip fur die perfekte Pr https://www.domain.com/das-pyramidale-pr News
Flhrung in der Krise: So baust Du Dein Te https://www.domain.com/fuehrung-in-der-kiNews
Social Media fur Fuhrungskrafte: So geling https://www.domain.com/social-media-fuer- News

Zeitfresser Meeting: So befreist Du Dich v https://www.domain.com/so-befreist-du-dicl Ratgeber-Text

Der Open Space: So schaffst Du eine effel https://www.domain.com/open-space-eine-e News
Future Skills: Diese Kompetenzen sind in ¢ https://www.domain.com/diese-future-skills- News
Business Yoga: Teambuilding durch Entsp. https://www.domain.com/business-yoga-teai News
Team-Management: Wie gute Leader heu https://www.domain.com/team-managemen News

flexible arbeitszeitmodelle
employer branding

innere kompass
empowerment im leadership
red-queen-hypothese
online-coaching
fuhrungskrafte-coaching
delegieren

situativer fihrungsstil
innovationskraft,

digitale kommunikation,
kommunikation

change management, lean change
management

pyramidale prinzip

fuhrung in der krise

social media

meeting

open space

skills

business-yoga
eam-management

15



KEYWORDAUSWAHL

GOOGLE ZEIGT GANZ ANDERE ERGEBNISSE

Google meeting x 4 Q Skills x 4 Q Google online coaching x 4 Q

QA Al [GFoker [Vdeos @ Maps B News | Mahr Suchfilter
i Al Bil e Videos €@ Shopping 1 Mehy Suchfil
Q Alle [ Bider (@ Shopping [ Videos News i Mehr Suchfilter O Ale  ElBider B News [ @ "9 e hilter

Ungafihe 5.420.000.000 Ergstnisss (0.53 Sekundsn)

Ungefahr 849,000,000 Ergebnisse (0,49 Sekunder)

Englisch « o Deutsch - Ungefahr 3.740.000.000 Ergebnisse (0,37 Sekunden)
l’i o ! » Anzeige - https://www.coachhub.comi =
meeting # treffen m Englisch -~ & Deutsch - Die filhrende Coachingplattform - Online coaching platform
mENG c die fuhrende mit 3500 h
. —— f CoachHub Ist Die Fihrende Globale Fur Die E5 .
. skills X Fahlg keiten Goach werden - Fuhrungskrafie-Coaching - Gaaching-Plattform - Uber CoachHub Academy
L] [l

Anzeige - hitps:/www.copemember.com/ »
6 Monate kostenlos” - Du sparst 402 € - Dein Mitgliederbereich
Dieses Angebot gilt nur for kurze Zeit Jetzt kostenlose Demo anfordern und durchstanen. Stare
heute deinen einzigartigen Mitglederbereich. Jetzt Angebot sichem und loslegen. Intuitive
Bedienung. E-Signature Feature. Einfacher Verkauf. Mehrere Sprachen. White Label,

Preise - § Monate kostenlos” - CopeCart Vendor werden

Ubersetzungen von meeting

Substantiv

o ®

0 sizun Besprechung <

masting, SEEEaN, SHNg, CAUCS
Diie Besprachung ist eina Gasprachsfarm in

s Treffen Organisstionen, bes des Talnehmar aus snem
aling, ancaunles, reurion, sssignstio bessmimizn Arbeitsgebiet durch persnlichen Koniaki

In Geogla Obersatzer ofinen Feodback gaben

gegenseing Sacnvermale, Proem, Menungen ung
o ey [ Ahnliche Fragen Anzelge - hitps:/iwww.coachkai.de/ = 089 45228580
Dein Life Coach in Miinchen - Mehr Klarheit und Energie
Mehranzaigen e v Was versteht man unter einem SKill? v Erfahvener Life Geach hiff Dir, Probleme zu lbsen und Antworten zu finden. Besuche die Sefte
i Gocge (earsarr mae, + Fedamac gecso Chackism - von Goach Kai und informiere Dich Ober die Miglicheiten. Kontakiformular verfugbar. Tipps
Was sind Skills Beispiele? v vorhanden. Kostenfreies Vorgespréch.
Ahnliche Fragen rer v Anfrage Senden - Meine Kosten + Dein Goach
N - Tipps v ‘Was gibt es alles fiir Skills? v
Was ist ein Team Meeting’ - https:/www.coaching-magazin.de » Themen +
It Meeting sin deutsches Wort? - Fesdnack gsoen Was sind die wichtigsten Skills? v Online-Coaching & virluelles Coaching - Coaching-Magazin
Wss heift meet auf Deutsch? - Feodback geben Dann Online-Coaching hat viele Vorzige — sowohl fur Kiienten als. auch fur Coaches
Raumiche Distanzen werden Gberwunden, die terminiiche Planung ist flexibler ...
Was ist wichtig filr sin Meating? v
Fuaack gisn , advices » 422-soft-skills-m... =
Soft Skills - Meine Liste zum Uberblick! - JobTeaser Ahnliche Fragen

hitpsimeet google com + Diese Sete OLersetzen
Meat

Rt time maetings by Gosgle, Using your browser, share your vides, deskicg, and
Eresenitions wilh leammales snd customers.

Google Dun - Google Mest Help - Androld - Google Meet Help + Use braakout raoms.

Was kosten Online Coaching? v

08,12.2021 — Dazu zahlen: Einfihlungsvermagen und Empathie, Menschenkenntnis,
Umgangsstil und i igkei

‘Was macht ein Onl Coach? ~

de s soft-skills-definiion-ha, . +
" Al " i Was kostet ein gutes Coaching? v
hitpe:iict Jeo.org + englisch-deusch » mesiing = Definition Soft Skills / Hard Skills - Berufsstrategie.de B o
meeting - LEO: Ubersetzung im Englisch < Deutsch Worterbuch Soft Skills, oder auch weiche F g , sind bazw, fachd Wie viel kostet eine Stunde Coaching? v
Kompatenzen, Wahrend Hard Skills bzw. harte Faktoren Foedback gobon
tp Lnet » de-at » kariere-lexikon » soft-... +

https:/idieonlinecoaches.com

Soft Skills | Gute Ubersicht wichtiger Eigenschaften - Brunel
Beispiele fur Soft Skills: - 1. Soziale Kompetenz: Hierzu zihlen Fahigkeiten und
Personlichkeitseigenschatten, die die Interaktion und Kommunikation mit anderen

Die Online Coaches: Professionelles Online-Coaching
i hing fr L o - das
Netzwerk erfahraner Online Coaches

& Bilder zu skills

}' resume skills . resume exampies 4 B hard siils

www.onlinesolutionsgroup.de
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STOLPERFALLE BLOG

Gerade bei Blogs werden Artikel hdufig rein auf Themen

ausgerichtet. Eine Keyword-Analyse wird oftmals nicht gemacht.

Ohne Analyse erstellen Sie Content nur auf gut Gluck. Wurden Sie

Marketingkampagnen ohne Persona-Analyse betreiben oder ein

Produkt entwickeln, wovon Sie nicht wissen, ob es nachgefragt ist?

=  Sie nehmen das erstbeste Keyword, das lhnen im Brainstorming
einfallt.

= Der Online-Text wird wie ein Offline-Text geschrieben.

= Der Text ist nicht holistisch: Sie schreiben Uber ein Thema, ohne
zu prufen, ob verwandte Suchbegriffe oder ahnliche

Schreibweisen verwendet werden.

17



KEYWORDAUSWAHL

KEYWORD PRUFEN: AUSGANGSFRAGEN

Unter welchen Suchbegriffen mochte ich in den Suchmaschinen gefunden werden?
Wie haufig wird ein bestimmtes Keyword gesucht? (Suchvolumen)

Welche Nutzerintention verbirgt sich hinter einem Keyword?

Wenn ich fur das Wunsch-Keyword auf Platz 1 stehe, bekomme ich dann das, was ich mochte?

Anfragen, Umsatz, Traffic?

www.onlinesolutionsgroup.de
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KEYWORDAUSWAHL

KEYWORDS
PRUFEN

I
KEYWORDAUSWAHL

Wichtig ist auch: Was biete
ich an? Wen will ich

ansprechen?

Wenn nur gebrauchte
Laptops verkauft werden,
lohnt es sich zum Beispiel
nicht, auf generische
Keywords wie ,laptop”zu

optimieren.

www.onlinesolutionsgroup.de

Text erstellen @

Wihlen Sie die Keywords fiir Ihren Text aus. Achten Sie besonders auf Keywords mit hohem Suchvolumen, weil Sie dadurch Ihre Reichweite erhdhen. Die Performance Suite schligt Ihnen zahlreiche passende Keywords vor, die Sie hinzufiigen kénnen. Ergénzen Sie auch maglichst v|

Somit erfahren Sie schon durch die Vorschlage, welche Themenbereiche fiir den User relevant sind. Auferdem decken Sie eine groBere Bandbreite an Schreibweisen und Keywordkombinationen ab.

Textname )

refurbished notebook

Textart H 1
otart @ Brainstrorming >
Shop-Kategorie-Text FUI’ WelChe
Text aus einer URL iibernehmen () KeyWOI‘dS mOChte
Gibt es Probleme beim Import? Schicken Sie gerne einen Scree |Ch ran ken'? bassen den Import gerne fiir Sie an und helfen Ihnen schnellstmaglich weiter!

Keywords (ENTER driicken nach jedem Keyword) o
« laptop (246000) = laptops (246000) = notebook (74000), notebooks gebraucht (1900)

Werden die Keywords

Keywords Location ()
uberhaupt gesucht?

Munich,Bavaria,Germany

TEXT PLANEN TEXT ERSTELLEN

Keyword Vorschlage

laptop laptops notebook notebooks gebraucht
# Keyword Suchvolumen Mitbewerber
538 macbook 165000 1
105 chromebook 90500 1
374 laptop gaming V oo o9 90500 1
orschlage fur
385 laptop kaufen a U_e B e g r| ffe 9 60500 1
. Passen diese zu
477 lenovo thinkpad . 49500 1
meinem
535 mac book air m1 Angebot') 49500 1
368 laptop angebote 27100 1
645 thinkpad 27100 1

HINZUFUGEN

HINZUFOGEN

HINZUFUGEN

HINZUFOGEN

HINZUFUGEN

HINZUFOGEN

HINZUFUGEN
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Fehler #3:

Nutzer-Intention missachten
und falsche Content-Art
wdhlen.

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
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". Your Link to Success



KEYWORDS UND NUTZERINTENTION

SUCHMUSTER

INFORMATIONSORIENTIERT NAVIGATIONSORIENTIERT TRANSAKTIONSORIENTIERT BRAND GENERISCH
User mochte Informationen User méchte eine bestimmte User hat eine Kaufabsicht User sucht nach einer Nutzerintention oft noch
Seite aufrufen bestimmten Marke unklar, meist Erst-Recherche

= Betriebsrat Wahlverfahren | B Sy

= Facebook - - = Amazon = Studium

= Fristen im Studium aeenoo Hundeversicherung lond s
= Sparkasse Logi 7 = Zalando .

= Mallorca Immobilen Preise parkasse cogin vergleichen Bachelorarbei
= Mein ifb = Siiddeutsche abonnieren = Zalando Schuhe achelorarbeit

= Brasilien Rundreise

Empfehlungen = Gunstiger Handyvertrag

= Relaunch Checkliste = Stiefelletten (online) kaufen

=  Hunderassen Oft auch Keywords mit
,Vergleichen®, ,Test®, ,Kaufen®,

Oft auch Keywords mit .Beste

LAnleitung®, ,How to“ usw.

Hinter jeder Suchanfrage steckt eine bestimmte Absicht (Nutzerintention/Search Intent). User erwartet ein bestimmtes Ergebnis.

Aber: Intention nicht immer sofort ersichtlich. Google ist jedoch sehr daran interessiert, die Intention zu befriedigen.

www.onlinesolutionsgroup.de



KEYWORDS UND NUTZERINTENTION

KLARE
NUTZER
INTENTION

NUTZERINTENTION!

Bei vielen Keywords weif
Google anhand der
Historie, was ein User
wahrscheinlich erwartet -
Contentarten hierauf
ausrichten

Tipp: Shopping-Anzeigen sind ein

Hinweis auf Transaktion

www.onlinesolutionsgroup.de

Go gle inbound marketing X & Q

Q Alle [ Bider & News [} Videos [ Bicher : Mehr Suchfilter

Ungefahr 80.400.000 Ergebnisse (0,41 Sekunden)

https://www.hubspot.de » inbound-marketing v

Was ist Inbound-Marketing? | HubSpot

Beim Inbound-Marketing geht es darum, potenzielle Kunden mit relevanten und hilfreichen
Inhalten auf Ihr Unternehmen aufmerksam zu machen und ihnen iber das ...

Was ist die Inbound-Methodik? v

Was sind die Phasen der Inbound-Methodik? v

Ahnliche Fragen

Was gehért alles zu Inbound Marketing? v
Was zeichnet das Inbound Marketing aus? v
Fur wen eignet sich Inbound Marketing? v
Was ist der Unterschied zwischen Inbound und Outbound? v

Feedback geben

https://www.takeoffpr.com » blog » was-ist-inbound-m... v

Was ist Inbound Marketing eigentlich? - TakeOffPR

Inbound Marketing ist ein digitaler Marketing Prozess, bei dem Unternehmen und Produkte von
potentiellen Kunden im Internet gefunden und nicht durch ...

22.06.2020 - Hochgeladen von takeoffpr

https://de.wikipedia.org » wiki > Inbound-Marketing v
Inbound-Marketing - Wikipedia

Inbound-Marketing (englisch inbound ,eingehend” oder "ankommend") ist eine Marketing-
Methode, die darauf basiert, von potenziellen Kunden aktiv aufgesucht ...
Methode - Traffic gewinnen - Marketing Automation und...

https://www.textbroker.de » inbound-marketing v

Was ist Inbound-Marketing? | Content Marketing Glossar
Inbound-Marketing bezeichnet Marketing-Aktivitaten im Online-Bereich, aufgrund derer Kunden
ein Unternehmen finden. Die Bereitstellung von hochwertigem Content ...

https://www.onlinemarketing-praxis.de » Glossar ¥

Inbound-Marketing - Definition | Onlinemarketing-Praxis
Inbound-Marketing (engl. inbound ,ankommend®) ist eine Marketingstrategie. Ziel ist es, mittels

Google parfum X & Q

Q Alle Q) Shopping (@ Bilder  Maps & News i Mehr Suchfilter

Ungefahr 1.290.000.000 Ergebnisse (0,92 Sekunden)

Anzeigen - parfum kaufen H

i
[-£] ]
Putzer's 842m Eau de Cologne Moschino Fresh CHANEL Bleu CHANEL BLEU
Eau de Parfu... Jacadi 200ml -...  Couture Eaud... DE CHANEL... DE CHANEL...
49,90 € 49,00 € 52,49 € 57,95€ 117,89 €
Putzer's Jacadi DE douglas.de flaconi.de Douglas.de
Kostenloser V... +5,90 € Versand Kostenloser V... Kostenloser V... Kostenloser V...
49,90 €/100ml 104,98 €/100ml 115,90 €/100ml 78,59 €/100ml
* 4 (1k+) * k% (Tk+) * (6k+)
Von Google Von Google Von Decido Von Klarna Von Adferenc...

https://www.flaconi.de » parfum v

Parfum online kaufen | flaconi

Parfum ist eine Komposition aus verschiedenen Rohstoffen, destilliertem Wasser und reinem Alkohol.
Alkohol besitzt keinen Eigengeruch und so sind es ...

Sophie Grojsman: Lancéme Trésor, Estée Lau... Jaques Polge: CHANEL Chance, CHANEL Co...
Francis Kurkdjian: Jean Paul Gaultier Le Male, ...

Damenparfum - Freesien Parfum - Gourmand Parfum - Unisex Parfum

https://www.douglas.de » parfum

Parfum & Dufte & online kaufen » fur Sie & Ihn | DOUGLAS

Parfum kaufen im DOUGLAS Online-Shop - Entdecken Sie unsere grofe Vielfalt fiir Frauen & Ménner.
Parfum - Parfums und Difte wirken auf unser Unterbewusstsein ...
Damen Parfum - Oud-Parfum - Lacoste Parfum - Unisex-Parfum
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KEYWORDS UND NUTZERINTENTION

UNKLARE come - £
Q Ale [ Bider [JVideos & News ¢ Shopping i Mehr Einstellungen  Tools
LOEWE — Premium Home Entertainment | TV & Heimkino
https://www.loewe.tv v

Loewe steht fur Uiberragende Qualitat und anspruchvollstes Design made in Germany.

Handmade und Hightech auf hochstem Niveau. OLED Technologie ...

Léwe — Wikipedia
https://de.wikipedia.org » wiki» Léwe v
Der Léwe (Panthera leo, veraltet/poetisch/mundartlich Leu) ist eine Art der Katzen. Er lebt im

Mehr Bilder

Unterschied zu anderen Katzen in Rudeln, ist durch die Mahne des ...

Gattung: Eigentliche GroRkatzen (Panthera) Uberfamilie: Katzenartige (Feloidea) Lowe <
Ordnung: Raubtiere (Carnivora) Familie: Katzen (Felidae) Tiere

Amerikanischer Lowe - Mosbacher Léwe - Lowe (Sternbild) - Nemeischer Léwe
N UTE R I NTE NTI 0 N ? Der Lowe ist eine Art der Katzen. Er lebt im Unterschied zu anderen

Katzen in Rudeln, ist durch die Mahne des Mannchens
gekennzeichnet und ist heute in Afrika sowie im indischen
Bund Guijarat behei Wikipedia

Videos

We nn d | e N Utze ri nte ntio n Wissenschaftlicher Name: Panthera leo

Familie: Katzen (Felidae)

. - Lebenserwartung: 10 — 14 Jahre (GroRRes erwachsenes Tier, In der

unklar ist, versucht Google, Widris)

;latger Egs'ere” Vgr g“:"gen: » ,"rFSWT ;&r‘;k;,”ge e'”tz > Geschwindigkeit: 80 km/h (Maximum, In kurzen StéRen)
o~ g Q otem wen — aber chutzprogramm fur ler Iinderne

mog lichst viele ihre Tat bleibt nicht Lowen | Global 3000 Gewicht: Mannlich: 190 kg (GroRes erwachsenes Tier), Weiblich:
ungestraft 130 kg (GroRes erwachsenes Tier)

untersc hi e d l| C h e Hohe: Mannlich: 1,2 m (GroRes erwachsenes Tier, Schulterhohe),

DW Deutsch SWR Kindernetz Weiblich: 1,1 m (GroRRes erwachsenes Tier, Schulterh6he)

Foctie = voe 6 Tagen YoiTube <(12.05:2014 YouTube'-14.07.2018 Lénge: Mannlich: 1,7 - 2,5 m (Kopf bis Schwanz), Weiblich: 1,4 -
1,8 m (Kopf bis Schwanz)

Ergebnisse anzuzeigen.

Bayerischer Léwe — Wikipedia Fesdback geben
https://de.wikipedia.org » wiki » Bayerischer_Léwe v
Der Bayerische Lowe ist mehrfacher Bestandteil des Bayerischen Staatswappens. Er ist zudem
Symbolfigur des Freistaats Bayern, unter anderem auf ...
Staatswappen - Geschichte - Denkmale Loewe Technologies (Unternehmen)

Zentrale: Kronach
Griindung: 1923, Berlin -

Ergebnisse flr

Léwe - Sternzeichen Lowe Typische Charaktereigenschaften
https://www.horoskop-paradies.ch » sternzeichen > loewe v

Aa genschaften sind tynisch da emzeichen | we und we

www.onlinesolutionsgroup.de



KEYWORDS UND NUTZERINTENTION

NUTZER INTENTION PRUFEN

Welche Contenart-Arten ranken Fur mein Keyword?

Transaktionsorientierte

Inhalte

Wortanzahl Wortanzahl Ladezeit
& url @ 2O Title @) Description ) (Erste Abfrage) @)  (Letzte Abfrage) €9 (Sekunden) Link Power &)
1 https://www.warema.com/de-de /markise/ A+3 Markise nach MaR vom Marktfiihrer - WAREMA Basis-Markisen sind ein dezenter Sonnenschutz mit kleinen Fiihrungsschienen oder filigraner Seilfiihrung fiir senkrechte Fassaden und mittelgroBe ... 2.727 2.727 0.26 44
Made in Germany (19.04.) (05.05.)
2 https://www.rollorieper.de/markise.html A1 Markisen nach MaR [> Online Eine Markise ist eine Gestell-Konstruktion, die mit Stoff bespannt ist und die als Schutz dient. Sie dient unter anderem als Sonnenschutz, als Warmeschutz, als ... 5.536 5.536 146 38
konfigurieren & giinstig kaufen (19.04.) (05.05.)
3 https://www.obi.de /markisen-sonnenschutz v -1 OBIl.de - Markisen online kaufen bei OBI Markisen bequem von zu Hause online bestellen v Markisen & Sonnenschutz finden Sie online und in Ihrem OBI Markt vor Ort + OBI - alles fiir Heim, Haus, ... 2.239 2179 0.81 52
[markisen/... (19.04.) (05.05.)
4 https://www.hornbach.de/shop/Markisen A1 Markisen online bei HORNBACH Oder eine Gelenkarmmarkise, Fallarmmarkise oder mobile Markise? Welche Farbe soll Ihr neuer Sonnenschutz haben? Und welche GréRe bendtigen Sie fiir Ihren Balkon ... 1.453 1453 017 60
151980/artike... (19.04.) (05.05.)
5  https://www.jalousiescout.de/Markisen V-4 verschiedene Markisentypen » Markisen  Eine Markise dient als Sonnen-, Warme-, Blend- und Sichtschutz und ist ein selbstverstandlicher Bestandteil unseres taglichen Lebens. 4,782 4771 148 28
kaufen - Jalousiescout (19.04.) (05.05.)
6  https://www.empasa.de/Markise/ +0 Markisen als Sicht- und Sonnenschutz Das Markisentuch ist der Blickfanger einer Markise. Natiirlich dient es in erster Linie als UV- und Blendschutz, da die Strahlung reflektiert und zum Teil ... 4910 4,919 136 26
online kaufen (19.04.) (05.05.)
7 https://www.amazon.de /markise +0 Suchergebnis auf Amazon.de fiir: markise  Eine Markise ist die beste Moglichkeit, um schnell und unkempliziert fiir ... L3 4 L 81
[s?k=markise
8  https://www.markilux.com/de-de/ +0 Markisen, Sonnenschutz und Jede markilux Markise ist maBgefertigt, von hoher Qualitat und mit komfortabler ... Jedes Detail wird genau durchdacht, um markilux Markisen langlebiger, ... 1.359 1.359 0.21 38
Beschattungen vom ... (18.04.) (03.05.)
9  https://www.sowero.de /markisen/ +0 Markisen online konfigurieren B> giinstig ~ Unter offenen Gelenkarmmarkisen versteht man Markisen, bei welchen sich der Markisenstoff auf der Wickelwelle aufrollt, dies aber ungeschiitzt und ohne eine ... 2.707 2.707 0.66 38
kaufen 1> SOWERO (19.04.) (05.05.)
10 https://www.otto.de/garten/markisen/ +0 Markisen online kaufen | OTTO SVITA Klemmmarkise Balkonmarkise Sonnenschutz Markise 200 x 120 ¢cm in Beige - GesamtgréRe: ca. 200 x 120 x 200-300 cm (LxBxH); Geeignet fiir Balkon, ... 2.997 3.085 0.43 68
(19.04.) (05.05.)
11 https://www.weinor.de/markisen +0 Hochwertige Markisen von weinor Markisen - Markisen - Terrassen-/Balkonmarkisen - Pergola-Markisen - Fenster- und Vertikalmarkisen - Wintergartenmarkisen. 1.270 1.270 1.06 44
entdecken (19.04.) (05.05.)
12 https://de.wikipedia.org/wiki/Markise +0 Markise - Wikipedia Eine Markise (Schweizer Hochdeutsch: die Sonnenstore oder der Sonnenstoren) ist eine an einem Objekt befestigte Gestellkonstruktion mit Bespannung, ... 2.826 2.826 13.69 83
(21.04.) (13.05.)

Informativer

Inhalt erst auf
Position 12
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,VYor allem lber die Abdeckung weiterer Keywords kann der

SEO-Traffic laufend erhoht werden. Da fur jedes Keyword eine

passende Unterseite/Content-Seite existieren muss, ist es

wichtig, geeignete Content-Arten aufzubauen und zu nutzen.”

Florian Miiller, Griinder und Geschaftsfiihrer der Online Solutions Group (OSG)

www.onlj



KEYWORDS UND NUTZERINTENTION

CONTENTARTEN HOPWEBSITE
& MOGLICHE @ Hauptkeywords werden Uber die
ST RATEG I E N Startseite, Leistungsseiten bzw.

Kategorien und Produktseiten

SHOP-FILTER & SEA-KEYWORDS
Top SEA-Keywords bei der Content-

>

Optimierung bertcksichtigen.

abgedeckt.
d GLOSSAR BLOG
‘ = Semantische Begriffe = Saisonale Keywords & Trends
b = Fachbegriffe, u. v. m. = News
Standige Erweiterung mit z. B. neuen = Aktionen & Specials
Trendbegriffen.
Nur Uber die Abdeckung weiterer
Keywords kann der Traffic laufend a
erhoht werden. RATGEBER FAQ
=  Wissensinhalte mit hohem — = Ubersicht Gber die meist gestellten
Da fiir jedes Keyword eine passende Suchvolumen — Fragen
Unterseite/Content-Seite existieren  —

= Content Erstellung durch User

muss, ist es wichtig, geeignete (2.B. Kommentare)

Content-Arten aufzubauen und zu
nutzen. = Verbesserung der Conversions

www.onlinesolutionsgroup.de 26



Fehler #4:

SERP Features nicht nutzen =
Google liefert viele Daten

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
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". Your Link to Success



SERPs PRUFEN

TEXTE ANREICHERN -> ALLES NUTZEN

SERP VORSCHAU

Meist werden die SERPs
nur fir die Keyword-

Recherche genutzt.

Auch prufen: zeigt Google
Medien an wie Bilder,
Videos etc.? > Content

anreichern.

www.onlinesolutionsgroup.de

x +
Google | o makie
markise elektrisch
markise balkon Wie viel kostet eine gute Markise?
markise smazon
markisan abverkaut Was st die beste Markise?

markise terrasse

Wann sollte man Markisen kaufen?

markise bauhaus

markiss wasserdicht

markise 4m
sonnensegel

Klemmmarkise K eyWO rd
markisen S t
Kassetienmarkise ugges

Anzeige - itps v schatans g « ' "
Markisen vom Fachhandier - Top Qualtat ot

B uns bekommen S Markisen “Mads 1 Germany’” an denen Si lange
 Tegemsesr Landstrasse 101, Minchen - Hecte gedfines  03.00-17.00 U »
Anzeige - bitps /v markisa24. de/ «

rch Direktvertrieb

ostelan & sparen

Markise fur Ter
Grote Farb. & Musterauswat

Ergebnisse finden auf

Verwandte Suchanfragen

Q,  markise elektrisch Q
Q. markise balkon Q
Q. markisen abverkauf Q
Q, markise 4m Q

Go

12345673910

ﬁ
empasa
Beische.

358.95€
empasade

Von smec

-

woaxL
Cstenkamma.
26499¢€
VidaxLge

ve B

Von Kiama

markise 5x3m

markise bauhaus

markise terrasse

markise wasserdicht

gle >

Weiter

Verwandte
Suchanfragen

https-/Awww warema.com » de-de » markise - ’
Markise nach Mafk vom Marktfihrer - Made in Germany l
WAREMA MarkiseKonfigurieren Sie jetzt Ihre mafigefertigte Markise fir Zuhause.

Markisen von WAREMA verzaubern Inr Zuhause mit einer
Atmosphére

Was ist eine Markise?

Welche unterschiediichen Markisen-Arten gibt es?

Ahnliche Fragen
Wie viel kostet eine gute Markise? v
Was ist die beste Markise?

Wann sollte man Markisen kaufen?

Ahnliche Fragen
Was kostet eine kleine Markise?

Faedback geben

hitps:/iwwweobi.de » .. » Markizen & Sonnenschuiz ~
OBl.de - Markisen online kaufen bei OBI

Markisen bequem von zu Hause online bestellen  Markisen & Sonnenschutz finden Sie online und in
Ihrem OBl Markt vor Ort +* OBI - alles fur Heim, Haus, ...

Pergola Markise Armila 300... - Seitenmarkisa Livingston... - Kassettenmarkise (34)
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SERPs PRUFEN

TEXTE ANREICHERN -> ALLES NUTZEN

o 1.8 kindergrofsen x & Q
Welche Markisenarten gibt es? v
Q, Alle [ Bilder ¢ Shopping & MNews [ Videos i Mehr Suchfilter
&) Bilder zu markise
C pergola markise e Welnog masidsen e’““" maiidsen Ungefahr $44.000 Ergebnisse (0.43 Sekunden)
: Kindergrofien Tabellen
— Bestellgrie Alter in Jahren Kirpergroke in cm

Feedback geben

Alle anzeigen

36 1-1,5 Jahre 81-86
ww.amazon.de > markise » k=markise v
ebnis auf Amazon.de fir: markise 92 1,5-2 Jahre a7 -192
Bilder ; [ o8 2-3 Jahre 93-98
Ergebnissen 1- 48 von 702 — Eine Markise st beste Mbglichkell,um schnll und unkomplcier 104 3 -4 Jahre 99 - 104

fiar

4 weitere Zeilen

hitps:/fwww. babymarkt de - groessenberater

Inbound Marketing erklart {mit Beispiel)

YouTube - Carlo Siebert
03.05.2021

Featured
What is Inbound Marketing (Definition) Sni p pets

YouTube - HubSpot Marketing
03.02.2020 Ein Treppenlift ist im Sinne des Gesetzes kein Hilfsmittel oder Pflegehilfsmittel.
Als sogenannte wohnumfeldverbessernde Mainahme kann die Pflegekasse lhrer
Krankenkasse fiir Sie als pflegeversicherte Person jedoch einen Zuschuss von

bis zu 4.000 Euro je pflegebediirftiger Einzelperson gewahren. 0z.02.2022

What is Inbound Marketing?
‘YouTube - Yum Yum Videos - Animated Explainer Videos hitps:/iwww.wunschtreppenlift.de ; treppenlifi-krankenka. .

02.01.2017 ' s
Treppenlift von der Krankenkasse? Alles zur Kostenubernahme

jn 3wichtige Momente in diesem Video ~

> Alle anzeigen

www.onlinesolutionsgroup.de 29



SERPs PRUFEN

TEXTE ANREICHERN -> ALLES NUTZEN

Keywords o AKTIONEN ~ EXPORT ~ ALLE EXPORTIEREN Q, KEYWORDS FINDEN + NEUE KEYWORDS

25 v Eintrdge

Keyword o Content erstellt o CPC (€) o sV e Url o
v

22.09 5055 21.09 5000 20.09 500, KW 38 505, KW 37 5055 KW 36 505 KW 35 50, KW 34 50, KW 33 5000 Device Kategorie ()

O ‘ Keyword | \iAlle v \ ‘s\/ ‘ ‘.Urt ‘ |7‘ ‘7‘ ‘7‘ ‘7| |7‘ \jAlle v \ \ Dashboard (Standard) v
<
O gebrauchte notebooks Ja 1.24 2900 1 Wle kann |Ch meinen TeXt 1 1 1 1 2 desktop Dashboard, Erstellter Content, Gebrauchte
. . . laptops
anreichern? Zum Beispiel
mit einem Podcast?
Google liefert viele gute
Daten von echten Usern.
User Intent daraus
O tablet gebraucht kaufen Ja 0.65 720 2 . | 27 28 29 28 29 desktop Dashboard, Erstellter Content, Gebrauchte
abI‘EIten - Tablets, Prio Keywords
O bildschirm gebraucht Ja 0.7 210 1 9 9 10 10 10 desktop Dashboard, Erstellter Content, Gebrauchte
Monitore, Prio Keywords
<

-

www.onlinesolutionsgroup.de 30



SERPs PRUFEN

| | |u
\ | \ Google jeans x & Q
Google jeans x| & Q : . SIS S -
g[ v {'] g = = SEode A q:‘ R ?Jm .
: « 'S . — -
Q Ale @ Shopping [ Bider © Maps [ Videos i Mehr Suchfilter - T Eschwege Jane et

7 Kuzbeferne Googe

Ungefs! 00.000 Erge (0,56 Sekunden) Bowartung + Offnungszeten ~
Anzeige - hitps /www jeans-direct de/ ~ Anzeigen - Einkaufen -
. g . " Jeans Fritz
Markenjeans zum Outlet-Preis - Markenjeans zu Top-Preisen A1 hkhn
Die besten Jeans-Marken in einem Shop vereint Riesen Auswahi an Groen & Passformen Mohihauser
Die besten Jeans-Marken in einem Shop vereint Jetzt einfach online bestellen. Geoffn

Einkauter

Levi's®, Timezone 8 Jetzt zuschnappent Amazon-Marke TOM TAILOR

Mustang Herren Hartmanns Jeans-Point

fnd Damen  Jeans Oregon  Herren Manw )
Jeans Damen 3260 € 6495¢€ 39,99 € Local Pack
R Amazon de JeansDirect  tom-tailorde
I Kostenloser Kostenloser +0,99 € Vers.
I F F i Seschall - Abholung vor dem Laden
Google Ads
Anzeige - hitps /Mwww g-star cf Von Google Von Shoparade  Von shopping

i
n

G-Star RAW® Jeans

Willkommen im offiziellen G-Sth

= Fir Google gibt es mehr als T S R ]

Ge

Jeans Point

Anzeige - https //www levi com/ ~
Levi's® DE - Kaufe fiir 175€ = 20% Rabatt

Die Beste Auswahl An Jeans, Jacken Und Kleidung Far Manner, Damen Und Kinder

Einkaufen im G

Manner Jeans  G-Star RAW Herren Jeans Wettere Orte -

nur klassische Suchmuster

Entdeck mit heller 3301 Regular mit Positive
L 32,00 € 109,95 € 9.99¢€
. . . SHEIN G-Star.com bonprix
wie navigations- oder i - e sdafon = : s jsns descido ~
: @) Jeans Direct: Jeans & Mode online kaufen
Jeans bei About You - Kauf auf Rech Sho pping — Vin Prodah., || ven eiopiin:

Jeans & Mode Online Shop ¥ GroBe Auswahl » Jeans, Rocke, Pullover, Blusen, T-
9 Shirls._«# Top Preise «# Top Marken « Schnelie Lieferung « Jetzt

SALE

Stretch Jeans - Relaxed Jeans - WeiGe Jeans - Graue Jeans

i nfo rmati O n SO ri e nti e I"t Jeans kannst du nie genug haben. Jetzt bei About

hitps //www zalando de » damenbekleidung-jeans »

Jeans fur Damen versandkostenfrei*kaufen | ZALANDO

. : B Schlagzeilen
= Daten ansehen. Oft gibt es CoARogur | Moy EGich | DEF Haren
Jeans-. Eldorado-Jea Loose Fit Jea ® oW @ ProSieven
19@ese |0000¢€ 4999 € C&A produziert Jeans in Lady Dianas Hosen 2023
H LA (%4 C8A Mey & Ediich DefShop 2

AdS, ShOppIng, Local paCk 2 8 2 | o e Deutschland | Wirtschaft Das sind die Top 5 Jean:

Jeans fur Damen | Jeans in angesagten Styles & verschiedenen Passformen onine shoppen bei
Zalando | Skinny v Slim / High-Waist v Boyfriend / Bootcut

€ Vers Kostenloser

jro Lady Di

Von Adf Von Smarkete Von Sh d vor 1 Tag vor 1 Tag 1
USW. (Z. B. bei ,JeanS“ 9 I.Okal. Pepo Jeans Jeans fur Damen - Mom Jeans - Jeans Shorts - Skinny Jeans for Damen on Aderenc fon Smarketer  Von Shoparade = i SChlagze|len

Mode-Outfits 2022: Auf

Ergebnisse fur Stil Neuheiten High 5: Jo#

H H H Ahnliche Fragen diesen coolen Jeans-Trend Kollektion von Acne und eine
und transaktionsorientiert) v ot o2 Reroapaive van Wollgn..
Welche Jeans sind jetzt Trend? v = > r 19 Stunden vor 3 Tage
Stoff vor 19 Stunden vor 3 Tagen
Wer hat die besten Jeans? N Denim N Mehr Nachrichten ->
Denim, auch Blug Denim genannt, ist
[ Dazu kom men Weite re Wie heillen die verschiedenen Jeans Arten? v eine T R
Welche Jeans passt zu weicher Figur? > https /www olto de » Damen » Bekleidung

Damen Jeans online kaufen » Jeanshosen Trends 2022 - OTTO

Informationen aus Google
wie Schlagzeilen, Rezepte, Ergebnisse finden auf _ ” ““ « g ” ” n

o " 5y
L " W oot “ Bis zu 30% reduziert || Damen Jeans » Lassig, skinny oder destroyed @ Wir lisben das All-Round-

Twitte I USW. 9 U be r leg en: Herren Jeans | Jeans fur Herr Tommy Jeans Kapuzensweat kot Fie doiia el paisriid donel

hitps //www aboutyou de > Frauen » Bekleidung
Jeans fiir Damen online bei ABOUT YOU kaufen

Jeans fur Damen bei ABOUT YOU online bestelien. Grofe Auswahl an Damen Jeans von
ONLY, LEVI's und vielen weiteren TOP-Marken

Was kann man daraus fir

seinen Content nutzen?

www.onlinesolutionsgroup.de



Fehler #5:

Fragen und FAQs vergessen.

v
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Am Ende jedes Textes konnen
entsprechende FAQs oder zusatzliche
Informationen zugeflgt werden.

Diese sollten Kunden/Lesern einen
Mehrwert bringen.

Durch echte User-Fragen kann auch die
Conversionrate (CR) erhoht werden, vor
allem bei Produkten.

www.onlinesolutionsgroup.de

Haufige Fragen an lhre SEOQ Agentur

<» Wem gehoren die Backlinks?

> Wie erfahre ich, wie sich mein Prajekt
entwickelt?

= Wie luft das Setup ab?

> Wer ist mein Ansprechpartner?

> Wie wird die Leistung abgerechnet?

= Wie finde ich die richtige SEO Agentur?

+ Wem gehdren die Backlinks?
Wir bauen alle Links nachhaltig auf. Wir sichern Ihnen vertraglich zu, diese wahrend und
auch nach Beendigung der Zusammenarbeit nicht aktiv abzubauen. Beim Linkaufbau
sind uns Qualitat und Transparenz wichtig, deshalb kénnen Sie alle Links in unserer 05G
Performance Suite einsehen.
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FAQOs

Immer auch Fragen & Antworten
einplanen

Nehmen viel Platz in den Google
SERPs ein = hohere Klickrate

Miissen technisch ausgezeichnet
werden (schema.org) = wird
leider oft vergessen (z.B. via

)

GO gle damen parfum

Q Alle O Shopping  [J Bilder [E News [ Videos
Ungeféhr 8.850.000 Ergebnisse (0,53 Sekunden)

Anzeigen - damen parfum

Produkte Vergleichswebsites
N e
|8 i
| | |
(S8 |
2 i |
Yves Saint Laurent Libre Eau Lancéme La Vie Est Belle
76,95 € 66,70 €
flaconi.de Notino.de
Versand gratis Versand gratis
85,50 €/100ml 66,70 €/100ml
Angebot (9k+)
Von Google Von Google

X Q

i Mehr Einstellungen Suchfilter

EAU DE PARFUM INTENSE
58,95 €
galeria.de
Versand gratis
168,43 €/100ml
(9k+)
Von agento24

www.flaconi.de » damenparfum ~

Retoure [> Jetzt Damenparfum online kaufen!
Was haben Damenddfte fur eine Geschichte?

Was gibt es fur Duftfamilien bei Damendiften?

Was gibt es fur Dufttypen bei Damenddften?

Damenparfum online bestellen | Damendufte | flaconi
Damendufte glnstig bei flaconi v Gratisversand ab 19€ v Kauf auf Rechnung v Kostenfreie

34


https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/

SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE ZEITRAUME

FAQs

W-FRAGEN

Suchanfrage J Klicks Impressionen CTR Position
was ist die jav 160 571 28% 27
was ist jav 81 577 14 % 34
was ist eine jav 49 236 20,8 % 32
was verdient ein betriebsrat 44 186 237 % 1,5

kollegen positiv getest

. Keyword Rankings () Top 100 € Eigene URLs D Competitor URLs ) Backlinks @) Content ) Ads @ Fragen Verwandte Suchanfragen
was tun wenn kollegen <
WAS, WIE, WO...?

bilanz | Nutzen Sie die Informationen, um gangige Fragestellungen der User in Ihr FAQ zu iibernehmen. Anhand der Fragen kénnen Sie zudem lhre Texte ganzheitlicher und informativer gestalten.
ilanz lesen was ist wii

KEYWORDS HINZUFOGEN

jav was ist das

- F ur FAQS el g nen sic h O 4 Fragen url Suchvolumen CPC (€) Pos. Rankende U
. was regelt das betriebs
NS beso n d ere O Fiir was braucht man einen Betriebsrat? G 0 0.00 - -
was wird im betriebsve
W' F ra g en O In welchem Betrieb kann ein Betriebsrat gebildet werden? G ] 0.00 - -
T
(| Ist ein Betriebsrat Pflicht? G 170 0.84 - -
= Daten von echten
O Ist ein Betriebsrat sinnvoll? G 1] 0.00 - -
Usern nutzen: Fragen
O Kann der Arbeitgeber verbieten einen Betriebsrat zu griinden? G 0 0.00 - -
aus der Search Console
Kann ein Betriebsrat verhindert werden? G 10 0.00 - -
und aus den Google =
S E R PS n Utze n (| Kann jeder Betriebsrat werden? G 10 0.00 - -
O Kann man einfach einen Betriebsrat griinden? G ] 0.00 - -
| Kann man gekiindigt werden wenn man einen Betriebsrat griinden will? G 0 0.00 = =

www.onlinesolutionsgroup.de




Fehler #6:

Content nur neu erstellen
ohne bestehende Rankings
ZuU prufen.
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®
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". Your Link to Success



Keyword Rankings o Top 100 o Eigene URLs e Competitor URLs o Backlinks o Content o Ads o

BESTEHENDEN CONTENT PRUFEN .

Uberlegen Sie ob es sich lohnt, die Inhalte zusammenzufassen und zu konsolidieren, um eine starke URL zu erhalten. Manchmal ist dies sinnvoller, als eine ki

erstellen.
url . Pos. Startdatum Enddatum Datum der
o e Verdffentlichung
-
https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/content-guide-grundlagen-zu-seo-content/ E 2020-09-24 2022-09-27 2020-09-24
https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/content-tool-fuer-seo-und-mehr-in-der- 23 2021-07-06 2021-07-07 2021-07-06
performance-suite/
https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/mehr-erfolg-mit-seo-content-texte-bilder- 24 2019-07-22 2020-10-17 2019-07-22
videos/
https://www.onlinesolutiensgroup.de/blog/seo-sollte-content-regelmaessig-ueberarbeitet- 75 2019-06-29 2019-09-02 2019-06-29
werden/
Mehrere Inhalte zum https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/was-seo-content-bringt-5-gruende-fuer-seo- 69 2017-10-18 2020-09-03 2017-10-18
selben Keyword > content-marketing/

Google kann sich nicht

MEHRERE URLS entscheiden, welche

URL ranken soll

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

Zoom: 3M 6M 1) ULV

Mehrere URLs, die auf

e Domain (Pos.) .TraFﬁc(Gucgla) [:] Traffic (Bing
. [; Google B Ranking (8ing [ cpc (Google) e
dieselben Keywords B zco- Qe B more-fw.com B4 sumesc.ce
optimiert sind, konnen sich ! ’
20 4
negativ auf das Ranking
40
auswirken und Top3-
. . . 50
Positionen verhindern!
80

Content nachoptimiert - Eine
ul 2018 ul URL rankt jetzt bestdandig

Jul 2018 Jul n— = |2¢l21 Jul

Content
zusammengefasst

www.onlinesolutionsgroup.de



BESTEHENDEN CONTENT PRUFEN

HABE ICH
SCHON
INHALTE?

Fokus-Keyword
wadhlen

INHALTE

Immer erst prufen: Habe

ich schon Inhalte?

Wenn ja, kann ich
bestehende Inhalte

optimieren und erganzen?

Welcher Inhalt soll fur
welches Fokus-Keyword

ranken?

www.onlinesolutionsgroup.de

Google Insights €

Eine Ihrer Seiten ranked bereits fiir das Fokus Keyword. Optimieren Sie vielleicht zuerst diese URL, bevor Sie einen neuen Text erstellen. Dieser konnte in Konkurrenz zu der aktuell rankenden URL stehen. Eine .
starke URL ist immer besser als zwei schwache. https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/content-tool-fuer-seo-und-mehr-in-der-performance-suite/ &,

Keywords o Top 20 o Eigene URLs o

Y
Keyword Standort «
content tool* Munich 110
seo texte schreiben Munich 720
seo content tool Munich 70
content analyse tool Munich 40
seo content check Munich 30
seo text optimizer Munich 10
duplicate content check Munich 40
kostenlos

KEYWORDS BEARBEITEN UND HINZUFUGEN

CpC

314

4,98

5,96

2,52

1,86

Position | Rankende Url

Competitor URLs o

Text
{ibernehmen Vorkommen Keyworddichte Suche

https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/content-tool-fuer-seo-und-mehr-in-der-performan¢. & 0 0% Q
e-suite/

https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/content-tool-fuer-seo-und-mehr-in-der-performang
e-suite/

https://www.onlinesolutionsgroup.de/enterprise-seo-tool /

https://www.onlinesolutionsgroup.de/kostenloser-seo-check/

https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/kostenlose-seo-tools/

MARKER LOSCHEN
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BESTEHENDEN CONTENT PRUFEN

HABE ICH
SCHON
INHALTE?

|
GOOGLE

Einfach via site-Abfrage
bei Google prifen, ob die
eigene Domain schon

Inhalte hat.

www.onlinesolutionsgroup.de

Google

site:onlinesolutionsgroup.de inbound marketing x

Q Alle [ Bilder [E News [ Videos [ Bicher i Mehr

Ungefahr 1.920 Ergebnisse (0,37 Sekunden)

hitps-/fwww onlinesolufionsgroup.de : blog » inbound-__. ~

Was ist eigentlich Inbound Marketing? - Online Solutions Group
21.03.2022 — Erfahren Sie in unserem OSG Blog alles rund um das Thema Inbound

Marketing! Lesen sie wie das Inbound Marketing die Markefingwelt nachhaltig ...
% % %% & Bewertung: 4 - 43 Rezensionen

Ahnliche Fragen

Was beinhaltet Inbound Marketing?

Was ist ein Inbound Marketing Manager?

Was ist der Unterschied zwischen Inbound und Outbound Marketing?

Warum Inbound Marketing?

L Q

Suchfilter

W

Feedback geben

hitps-/fwww onlinesolufionsgroup.de : blog » inbound-__. ~
Inbound Marketing Online Marketing Glossar der OSG

Inbound Marketing B Im Online Solutions Group Glossar einfach erkdaril v Erfahren Sie alles

uber das Thema Inbound Marketing.
% % % %k Bewertung: 5 - 5 Rezensionen

hitps-/fwww onlinesolufionsgroup.de » inbound-marketi._.

Inbound Marketing Agentur in Minchen - Online Solutions ...
TKP-Display-Werbung zum Beispiel waren eher selten Teil unserer empfohlenen Strategien.
Durch unser eigenes Online Marketing / Inbound Tool der Performance __.

% % %%k Bewertung: 5 - 13 Rezensionen

hitps-/fwww onlinesolufionsgroup.de » uploads = |... = #or
INBOUND MARKETING - Online Solutions Group

Relavanz statt Werbeflut mit Inbound Marketing. Ubsrzeugen Sie potenzielle Kunden mit Ihrer
Kompetenz. Inbound Strategien sorgen dafir, dass Ihr Marketing ..
29 Seiten
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BESTEHENDEN CONTENT PRUFEN

NICHT NUR NACH THEMEN GEHEN

.
WICHTIG!

-~ User geben bei Google Keywords ein = Alles dreht sich um Keywords, deshalb immer ein Fokus-Keyword wahlen und nicht nur nach Themen

gehen

-~ Themen kann es zu einem Bereich viele geben, z. B. rund um Content: Content fur B2B, Content fur B2C, Content fur Onlineshops usw.

- manchmal ist es durchaus sinnvoll, Themen auf mehrere URLs zu verteilen, wenn unterschiedliche Zielgruppen angesprochen werden

= Fir ein Keyword darf es aber nur eine Seite geben. Aus SEO- und Nutzer-Sicht sollte man es vermeiden, ein Fokus-Keyword Uber verschiedene

Seiten hinweg zu streuen.

=~ Gibt es bereits eine Seite zu dem Fokus-Keyword? Dann diese optimieren, ansonsten entsteht Near DC oder die Keywords konkurrieren

zueinander und Google weif nicht, welche Seite ranken soll

www.onlinesolutionsgroup.de
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TEXTLANGEN

PAUSCHALE
TEXTLANGEN

Datum Datum der Ersteller Titel url Traffic Korrekturgelesen Bereich Status Keywords und Wortanzahl
¥ vVerdffentlichung 2-Monats-Trend o
Ersteller ‘ Titel url | Alle v Alle v | Alle (3) v Keywords und 2-Monats
WORTANZAHL ~
22.06.2022  28.06.2022 Das Leadership als 0 X News-Text Veroffentlicht fiihrungskrafte coaching 560
Erfolgsfaktor im Em (100), coaching fiir
ployer Branding fiihrungskrafte (100),
employer branding (100)
=  Egal, ob 500, 1.000, 1.500
Worter > Textlangen
mussen individuell sein! 21062022 27.06.2022 - Mindful Leadership: 0 X News-Text Verdffentlicht mindful leadership (100) 611
Mit Achtsamkeit zur

(JeWe”.S abhangig vom Fithrungskompeten

z

gewahlten Fokus-Keyword)

= Im Beispiel rechts haben

News-Text Verdffentlicht shared leadership (100) 528

—
o
=

21062022  24.06.2022 - Das Konzept des Sh
alle Texte eine Lange von ared Leadership

ca. 500 Wortern und kein

Text rankt. Keine Rankings

News-Text Verdffentlicht digital leadership (100) 548

. Oft fehlt eine 20.06.2022  01.07.2022 - Wie das Digital Lea

dership gelingen ka
nn

—
o
=

Erfolgskontrolle und

Textlangen werden nicht

gepruft.

www.onlinesolutionsgroup.de 42



www.onlinesolutionsgroup.de

PROBLEME

= Der grofdte und sehr haufige Fehler ist eine
pauschale Aussage zu Textlangen

= Diese mussen immer individuell berechnet
werden

= Wenn die Wettbewerber uber 2.000 Worter
schreiben, wird es mit Texten mit pauschal
500 Wortern sehr schwer, ein gutes Ranking

ZU erzielen
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TEXTLANGEN

WIE LANG MUSS MEIN TEXT SEIN?

Am Wettbewerb orientieren und 10-20% mehr schreiben!

keyword Rankings () Top 100 @) Eigene URLs @) Competitor URLs () Backlinks () Content () Ads @ Fragen () Verwandte Suchanfragen (§J) Leute suchten auch nach () Kno'

< >

Sehen Sie sich mithilfe dieser Funktion die Meta-Daten Ihrer Konkurrenz genauer an: Formulierung, USPs, Sonderzeichen. Hier sehen Sie direkt, welche Sonderzeichen von Google akzeptiert werden. Sonderzeichen in den Meta-Daten kdnnen die Click-
Through-Rate (CTR) steigern.
Auferdem konnen Sie hier fiir jede URL in den Top 100 die Linkpower, die Ladezeit und die Textlange einsehen. Das gibt lhnen Hinweise auf Ihr personliches Optimierungspotenzial.

GESTERN +
Waortanzahl Wortanzahl Ladezeit
# ul @ A Title @ Description ) (Erste Abfrage) @) (Letzte Abfrage) @9 | (Sekunden) Link Power @§ Aktionen @)
1 https://www.warema.com/de- +0 Markise nach MaB vom WAREMA MarkiseKonfigurieren Sie jetzt |hre maRgefertigte Markise 2727 2727 0.26 L .
defmarkise/ Marktfiihrer - Made in fiir Zuhause. Markisen von WAREMA verzaubern lhr Zuhause mit ein (19.04.) (05.05.)
Germany ganz besonderen Atmosphare.
2 https://www.obi.de/markisen- 0 OBl.de - Markisen online Markisen bequem von zu Hause online bestellen + Markisen & -
sonnenschutz/markisen/... kaufen bei OBl Sonnenschutz finden Sie online und in 1hrem OBl Markt vor Ort + O °

- alles fiir Heim, Haus, ...

3 https://www.jalousiescout.de A +2 verschiedene Eine Markise dient als Sonnen-, Warme-, Blend- und Sichtschutz un¢ y .
{Markisen Markisentypen » Markisen  ist ein selbstverstandlicher Bestandteil unseres taglichen Lebens. ©
kaufen - Jalousiescout
4 https://www.rollorieper.de v -1 Markisen nach Maf [» Eine Markise ist eine Gestell-Konstruktion, die mit Stoff bespannt i .
. . . - - . - [
fmarkise.html Online konfigurieren & und die als Schutz dient. Sie dient unter anderem als Sonnenschutz
giinstig kaufen als Warmeschutz, als ...
5 https://www.hornbach.de ¥ -1 Markisen online bei Oder eine Gelenkarmmarkise, Fallarmmarkise oder mobile Markise? I n
. . - [
{shop/Markisen/S1980/artike... HORNBACH Welche Farbe soll Ihr neuer Sonnenschutz haben? Und welche Gro

bendtigen Sie fur lhren Balkon ...

www.onlinesolutionsgroup.de
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TEXTLANGEN

TEXTLANGEN SIND INIVIDUELL

Je nach Keyword/Content-Art 200 Worter oder 8.000 Worter

Google Nicknapping % |k B
Q Ale  Q Maps [JVideos & Shopping @ News i Mehr Sichiier

Ungefahr 706 Ergebnisse (0,27 Sekunden)

dafiir um einen Alias-
Namen (Ni und das ] sowie ggf. weitere private
Daten Mit diesen a Daten erdffnen die Betriiger unter dem
oder Ni des adi A ts.

https://www.kriminalpolizei.de » ... » Pravention kompakt
Nicknapping - Pravention kompakt

@ Informationen zu hervorgahobenan Snippats + BB Foedback goben

hitps:/wvww.onlinesolutionsgroup.de » blog » nicknapp... ¥
Was ist Nicknapping? - Online Marketing Glossar der ...
Der Begriff Nicknapping bezeichnet den Zustand, wenn ein Spitzname, Alias-Name
oder Klamame widerrechtiich angeeignet, gestohlen und verwendet wird

# %k %+ Bewertung: 4 - 47 Rezensionen

https://de.wikipedia.org » wiki » Identitatsdiebstahl ~
Identitatsdiebstahl - Wikipedia

1 Nicknapping; 2 Accounts; 3 Deutschland, 3.1 Statistik; 3.2 Rechtliche Situation !
Deutschland. 4 USA; § identitatsdiebstahl als Filmthema; 6 Siehe auch
Nicknapping - Accounts - Deutschland - USA

hitp:/lunsere de » nicknapping ¥
Nicknapping

Eine Form des stellt das ( aus
Nick, als Abkiirzung fur Nickname und napping in Anspielung auf

de ) lexikon » v
Nicknapping Definition- Das groRe Cyber-Lexikon von ...
Das ist eine Form des Der Begriffleitet sich vom
nickname fur und ab.
bayem.de » -
Identitatsdiebstahl - Verbraucherportal Bayern
Eine Form des istdas aus

JNick" fur Nickname® (= Spitzname) und ,napping" in Anlehnung an

www.onlinesolutionsgroup.de

Google

internationales seo X Q

Q Ale @ News [ Bider © Maps [ Videos : Mehr Suchfilter

Ungefahr 218.000.000 Ergebnisse (0.25 Sekunden)

hitps:/www.eology.de » eomagazine =

Internationales SEO | So wirst Du international gefunden!
Mit Hiife von internationalem SEO wirst Du weltweit erfoigreich. Internationales SEO - Wann
und wieso solitest Du das tun? Eine Intemnationalisierung der

Weiche Risiken birgt intemationales SEO? v

Weiche Chancen bietet intemationales SEO? v
e s 580

Ir onales SEO fr ige Ausrichtung

International SEO OnPage und OffPage Optimierung. Damit die Website Suchmaschinen- und
Userfreundiich ist, soliten Sie die Inhalte in der entsprechenden

hitps:/lomr.com » reviews » contenthub » tipps-tools-int... *
Tipps und Tools fur erfolgreiches internationales SEO - OMR

20.07.2021 — Matthdus Michalik von Claneo gibt Euch funf Tipps an die Hand, wie Inr Euer
internationales SEO erfolgreich aufsetzt

hitps:/www.onlinesolutionsgroup.de ) blog » intematio... ~
Internationales SEO - die wichtigsten Tipps fir maximale ...
vor 3 Tagen — Einer der wichtigsten Punkie dabei ist die internationale

(SEO), die einige bereithalt
# % % % * Bewertung: 5 - 51 Rezensionen

hitps:/iwww.claneo.com » intermational-seo
Internationales SEO: So gelingt der globale Erfolg - Claneo

SEO beschreidt die einer Wobsite fur
Lander und Sprachen. E i

de s blog » der-quide-fuer-internation... ~

Weltweit erfolgreich - Der Guide fur internationales SEO
Internationales SEO  Die wichtigsten Signale for Google v Das beste Domain-Konzept v
Mythos Server-Standort v Mit gratis Checkliste!

* % % % * Bewertung: 4.8 - 94 Rezensionen

Ahnliche Fragen
Welche Arten von SEO gibt es? v

Was ist SEO Beispiel?

8.987 Worter
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Keyworddichte ignorieren.
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KEYWORDDICHTEN

KEYWORDDICHTE
(IST NOCH NICHT TOT)

KEYWORDDICHTE

= Nicht Prio 1, sollte aber auch

nicht vernachlassigt werden

=  Tendenziell nimmt die
Keyworddichte auf den
hinteren Rangen ab (starker
bei 1-Wort-Keywords als bei

Phrasen)

= Auch hier am Wettbewerb
orientieren und nicht mit

pauschalen Zahlen arbeiten

www.onlinesolutionsgroup.de

18,00%
16,00%
14,00%
12,00%
10,00%
8,00%
6,00%
4,00%
2,00%
0,00%

9,00%
8,00%
7,00%
6,00%
5,00%
4,00%

Keyworddichte

3,00%
2,00%
1,00%
0,00%

Keyworddichte der Top 100 rankenden Seiten fir "dusche"

!

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Keyworddichte der Top 100 rankenden Seiten fiir "local seo"

Rk

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Rankings
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KEYWORDDICHTEN

KEYWORDDICHTE

https://de.ryte.com/wiki/Local_SEO = |ocal seo (1) = 1,55%
https.//www.onlinesolutionsgroup.de/blog/local-seo/ = local seo (2) = 1,12%
https.//de.semrush.com/blog/local-seo/ = local seo (3) = 1,86%
https.//www.superchat.de/blog/local-seo-guide = |ocal seo (46) = 0,64%

Die Keyworddichte kann je nach Keyword stark variieren.

Orientieren Sie sich immer an der Top5 bis Top10. Wie hoch sind die Keyworddichten?

Aber Achtung: Amazon, Ebay, YouTube, Wikipedia & Co. sind kein Maf3stab = nicht blind allen Zahlen
vertrauen.

www.onlinesolutionsgroup.de
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KEYWORDDICHTEN

KEYWORDDICHTE

Achtung: Bei Shop-Kategorien ist die Keyworddichte oft hoch, wenn alle Produktnamen gezahlt werden. Auch bei guten Tools, die alle Daten

liefern, die Textlangen kritisch prufen und selbst Handlungsempfehlungen ableiten.

Keyword Keywordhaufigkeit Wortanzahl Wortanzahl
. Keyword in Keyword im Text (Erste (Letzte Link
im Title Description in URL (Keyworddichte) Abfrage) Abfrage) Ladezeit Power

# url o A 0 Title e Description 0 o ° e e o o (Sekunden) o

https://www.parfum.de/ parfum.de: Parfum kaufen parfiimerie Riidell - Online-Shop fiir Diifte, Make-Up &
im Online-Shop fiir Diifte & Pflegeprodukte. Jetzt Parfum kaufen. Top-Marken, giinstiger
Kosmetik Versand & schnelle Lieferung.

www.onlinesolutionsgroup.de 49
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Zu viele Fullworter > Zeichen
far aufgebldahte Texte,
mangelnde Qualitat.
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6%

aber (3), allerdings (1), auch (9), beide (2), beiden (1),
bereits (2), besonders (2), besser (2), , dadurch
(2), dafiir (2), danach (1), dank (3), dann (1), daran (3),
darauf (2), darum (1), davon (&), deshalb (&), direkt (5),
direkten (1), doch (2), eben (1), ebenfalls (2), eher (1),
eigenen (2), eigentlich (1), einfach (1), einige (1), einmal

FULLWORTER UND MODALWERBEN

(1), entsprechend (2), erst (1), etwas (2), , o L

gleichzeitig (1), immer (7), jede (1), , kaum (2), = |ndiz fUr mangelnde Textqualitat

konkreten (1), leider (1), mehr (10), mehrere (1), méglich e .

(?3“ - en' Slh; ;;,U ) LI o rejr_fo (?mTosfelfs = Fullworter in der Top3: Unter 10 %, oft unter
(2), weitere (2), weiteren (1), welche (2), weniger (3), wenn 5 %

(3), wieder (1), , wurde (1), zwar (3), gar °

nicht (1), genau (3), gerade (1), hdufig (3), hervorragend
(1), samt (1)

Modalverben in der Top3: Unter 2 %

Vor allem bei Textbrokern und Textern, die

nach Wortanzahl bezahlt werden (z.B. 6

Cent pro Wort) ist in der Praxis aufgefallen,
Modal verb € dass die Fiillwortquote oft bei iiber 15 %

1% liegt.

konnen (4), miissen (3), sollen (1), wollen (1), kann (3),
muss (5), soll (1)

www.onlinesolutionsgroup.de
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INTERNE
VERLINKUNG

Absolut notwendig

Sinnvolle Verlinkungen
zu passenden eigenen
Seiten und zu neu
erstellten Inhalten

Links zu Produkten,
Blogartikeln, verwandten
Landingpages etc.

Nutzen fur den Leser
Immer ,follow"

Aus dem Text heraus,
kein Stuffing

Eigenschaften und Abgrenzung |[Bearbsiten]

Die Begriffe Online-Marketing und Internetwerbung werden oftmals synonym benutzt, allerdings ist das Schalten von Werbung im Internet viel mehr gine von
vielen Marketingstrategien, neben der auch das ,Studium® der potentiellen Kunden und das Anpassen von Produkien und Logos stehen.!']

Teilgebiete des Online-Marketings sind neben Internetwerbung Suchmaschinenmarketing, Social Media Marketing und Affiliate-Marketing. Diese Marketing-
Leistungen werden von Werbeportalen (meist kostenpflichtig) angeboten. Eine spezielle Form des Online-Marketings ist das Videomarketing. Durch die
steigende Zahl an Smartphones, die immer gréeren Internetbandbreiten und die kontinuierlich steigenden mobilen Internetzugrifie kommt dem Mobile
IMarketing und der Ausrichtung auf Mobilgerate im Online-Marketing eine zunehmende Bedeutung zu. Einer der wesentlichen Vorteile des Online-Marketings
gegenidber klassischen Marketingmainahmen wie Print oder TV ist die Messbarkeit der Werbewirkung.

Formen des Online-Marketing |[Bearbeiten]

Website [Bearbeiten]

Die Gestaltung und der thematische Aufbau einer Unternehmenswebsite sind zentrale Bestandteile des Online-Marketings. Die Unternehmenswebsite dient
dabei sowohl der Kundenbindung als auch zur Werbung neuer Kunden.

Eine Website ist als Sammlung ven Seiten im Intemet zu verstehen, die miteinander in Beziehung stehen und sich innerhalb derselben Domain befinden.[2!
Die Startseite der Website wird als Homepage bezeichnet und ist kein Synonym fir den Begriff der Website. %] Die  Unterseiten” beispielsweise eine
Unterkategorie, wird als Webseite bezeichnet.

Display Advertising [Bearbeiten]
— Hauptarfikel: Infernetwerbung

Bei Displaywerbung handelt es sich um Werbeformen im Intemet, die, wie Banner, sich dem Mittel von Bild- und ggf. auch Audiomaterial bedienen.

Werbetreibende nutzen Display Advertising dazu, inre Produkte und Dienstleistungen im Internet zu bewerben. Es ist mit Anzeigen in Zeitungen und
Zeitschriften sowie Werbespots im Fermnsehen vergleichbar.

Display-Advertising und Suchmaschinenmarketing sind die gangigsten Formen des Online-Marketings.

Suchmaschinenmarketing (SEM) [Bearbeiten |
— Hauprarﬁkef: mrernemferbung — Suchmaschfnenmarkeﬁng

Das Suchmaschinenmarketing (Search Engine Marketing, SEM) beruht zum einen auf gezielt geschalteter Suchmaschinenwerbung (Search Engine

Advertising, SEA) und zum anderen auf Suchmaschinenoptimierung (Search Engine Optimization, SEQ), um bei bestimmten Themengebieten potentielle

Kunden zu akquirieren.
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CONTENT

INTERNE LINKS -> EINE SITEMAP REICHT NICHT

SITEMAP w Z johnmu.xml (personal) = & Yy
@JohnMu
= Eine Sitemap.xml kann
eegle helEn, meue (el Yeah, sitemaps don't replace internal linking. Make a great

schneller zu finden und zu ; i i
dexieren. website first, then use sitemaps to tell us about new &
= Das reicht aber nicht fir updated Pages.
gute Rankings. 8:05 PM - Mar 15, 2018 @

= Wichtige Inhalte miissen _
auch immer intern gut O 40 © Reply & Copylink

verlinkt werden.
Explore what's happening on Twitter

www.onlinesolutionsgroup.de
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CONTENT

QUELLEN ZUM
VERLINKEN
FINDEN

I
SITE-ABFRAGE

Site-Abfrage bei Google

mit Domain und Keyword.

Interne Links zum Text auf
den vorgeschlagenen URLs

setzen.

www.onlinesolutionsgroup.de

Google

(=
0

site:onlinesolutionsgroup.de content erstellen X

Q Al (& Images [ Videos [ News < Shopping i More Tools

About 1.850 results (0,38 seconds)

https://www.onlinesolutionsgroup.de » ... - Translate this page
Was ist Content Generierung? Online Marketing Glossar ...
Content erstellen lassen: eine Option zur Content Generierung. Fur diese Strategie benétigst

du jedoch ausreichend Budget. Eine wirksame Content Generierung ...
Jokkokok Rating: 5 - 12 reviews

https://www.onlinesolutionsgroup.de » ... - Translate this page
Content-Guide: Grundlagen zu SEO Content
23 Jun 2022 — Dadurch lassen sich Texte noch besser auf die Zielgruppe zu schneidern. SEO

bedeutet, Webseiten mit Mehrwert zu erstellen. Googles Botschaft ist ...
Jok Kok ok Rating: 5 - 51 reviews

https://www.onlinesolutionsgroup.de » ... - Translate this page

Google Content Creation: Diese 5 Tipps missen Sie kennen

9 Jul 2021 — Im Blog von Google ¢ wurden Tipps veroffentlicht, wie Sie Content erstellen,
der zum Erfolg fuhrt — Hier erfahren Sie mehr dartber.

FokHokk Rating: 5 - 17 reviews

https://www.onlinesolutionsgroup.de > ... - Translate this page
Erfolgreich mit Content Marketing: Wie gute Texte heute ...
23 Nov 2021 — Erstellen Sie lieber mehrere gute Texte fur Keywords mit geringerem Volumen —

in Summe haben Sie mit dieser Strategie beim Content Marketing ...
Fokok o Rating: 4 - 18 reviews

https://www.onlinesolutionsgroup.de » ... - Translate this page

Content Tool fur SEO und mehr - in der Performance Suite

13 Apr 2021 — 1.1 Anleitung zum Erstellen eines Textes im Content Tool — Wie schreibt man
gute SEO Texte? Offnen Sie zunéchst die Performance Suite ...

FokHokk Rating: 5 - 4 reviews

https://www.onlinesolutionsgroup.de » ... - Translate this page

Neue Website erstellen - Schritt fir Schritt

4 Sept 2022 — 5.1 Anforderungen an SEO & Content. Mit einem hochwertigen SEO-Konzept
finden potentielle Kunden eine neue Website einfacher tber Suchmaschinen.

Jokokokok Rating: 5 - 42 reviews
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CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

INTERNE LINKS

Ohne interne Links geht es oft nicht

Keyword Ranking - Verlauf ) Detail €

From:| 26-10-2021 jto:‘ 11-04-2022

. Eigene Domain (Pos.) . Traffic (Google Search Console) Ki Ti
4 mso-digital.de (Pos 4 scomerk.de (Pos. XL

Freshness Ranking wieder
Bonus abgestiirzt und
monatelang nicht in der

Top100

CPC (Google Service)

LI

IX4 impressionen (8

Lad

B4 eminded.de (Pos

Interne Links
gesetzt

Zoom: 3 M

— Content erstellt

www.onlinesolutionsgroup.de
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Fehler #11:

Externe Links vergessen.

v
,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
Pl @]
". Your Link to Success



LINKAUFBAU POTENZIAL

MOGLICHE
RANKINGS

Top-Websites verfligen Uber mehr und
starkere Backlinks. Backlinks bleiben
weiterhin ein wichtiges Rankingkriterium -
vorausgesetzt, es gibt ein gutes
Zusammenspiel zwischen hochwertigem
und flr User relevanten Content und

Verlinkung.

www.onlinesolutionsgroup.de

Domain Pop/Link-Leistung vergieich vorwoche €0 Follow Anteil / Spam Score €

Anzahl Backlinks - Verlauf (aniine salutions Grou

Fom: 01N2021 [te:| 01-03-2022

[ cerformance-suite.io Backinks [ oerformance-suite.io Linkoower

Anzahl der Backlinks und Linkpower im
zeitlichen Verlauf inkl. Konkurrenz-
Vergleich

Nav 06 Hev 11 Nav 16 Nov 21

,Links still No#1 FactorRanking “
Andrey Lipattsev von Google

,Links in particular are really important to Google”
John Mitiller von Google

1 can tell you what they are. It’s content and links going into your site.”

Andrey Lippatsev von Google, auf die Frage nach relevanten SEO-Rankingfaktoren
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CONTENT

KEYWORD I

RANKINGS PUSHEN

= Auch der ,beste Text" schafft es manchmal nicht sofort in
die Top3

= Hier stagnierte das Ranking monatelang

= Erst durch den aufgebauten Backlink stieg das Ranking
signifikant

www.onlinesolutionsgroup.de

Ranking stagniert

Link wurde aufgebaut

Keyword Rankings - )

Q AHNLICHE KEYWORDS FINDEN

Zoom: EPIY 6M | 1) | MAX

Keyword Ranking - Verlauf (Suchvolumen 1300, Ko

From:| 18-03-2020 ito: 18-06-2020

M Ranking

Al

22
24
26

28

Apr 19 Apr 24 Apr 29

Keyword Ranking
steigt
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PERFORMANCE SUITE

KEYWORD II

STARKER ANSTIEG

= Auch hier stagnierte das Ranking monatelang

= Dann wurde es von Google komplett aus der Top100
geworfen

= Durch den aufgebauten Backlink sprang das Keyword
innerhalb weniger Tage in die Top10

= Interessant hierbei ist, dass Google ein und die selbe
Landingpage (mit dem selben Content) monatelang fur
nicht relevant hielt und plotzlich durch den aufgebauten
Backlink seine Meinung komplett anderte.

www.onlinesolutionsgroup.de

Ranking stagniert

Link wurde aufgebaut

Keyword rankt tberhaupt
nicht mehr

Keyword Rankings :. .«

Keyword Ranking - Verlauf (suchv@8men 2900, Kosten/Conv. 3,06€) €)

From: 02-04-2020 to: 16-11-2020 : 3IM 6Mm [EESS

[ renking

Keyword Ranking
steigt
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CONTENT

KEYWORD lII

LAUFENDE OPTIMIERUNG

= Bei hart umkampften Keywords (hohes Suchvolumen und
hoher CPC wie hier: 2900 SV und CPC von 7,31 €) ist oft
mehr Arbeit notig

= Inhalte nachoptimiert und laufender Backlink-Aufbau

www.onlinesolutionsgroup.de

Laufender Linkaufbau

Keyword Ra n kl ngs (seo tool) < TEXT PLANEN A TEXT ERSTELLEN @ BACKLINKS FINDEN [ KEYWORD BEARBEITEN Q, KEYWORDS FINDEN

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

Zoom: 3M &M 1] MAX

[ cigene Domain (Pos.) [ Traffic (Google)

X
[ cpc (Google) X X|
X X X
] X 3

Text optimiert

Text optimiert
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Fehler #12:

Masse statt Klasse.
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CONTENT-QUALIAT

EXTERNE TEXTER ODER TEXTBROKER

Egal, Ob ein Text 50 €, 500 € Oder 1.000 € kostet = Wenn nichts rankt, ist es ein Verlust. Externe Texter und Broker immer auf Qualitat prufen.

|
PLAGIATE

= Oft werden einfach
englische Quellen ins

Deutsche Ubersetzt.

=  Tools zum Duplicate
Content-Check schlagen
hier meist nicht an, da es
sich nicht um eindeutiges

Duplikat handelt.

www.onlinesolutionsgroup.de

[h1]Google Toolbar[/h1]

Die Google Toolbar hatte lange Zeit eine [strong]Pagerank (PR)[/strong]-Funktion, mit der der PR einer besuchten Seite als
|ganze Zahl zwischen 0 und 10 angezeigt wurde. Die beliebtesten Webseiten zeigten einen PR von 10. Die wenigsten zeigten
einen PR von 0. Google hat die spezifische Methode zur Ermittiung eines PR-Werts in der Symbolleiste nicht bekannt gegeben,
die nur als grobe Angabe des Werts einer Webseite zu betrachten ist. Im Marz 2016 kundigte Google an, diese Funktion nicht
mehr zu unterstatzen.

[h1]SERP-Rang[/h1]

Die Suchmaschinen-Ergebnisseite (SERP) |
Keyword-Abfrage zuriickgegeben wird. Das S
Textausschnitten. Der SERP-Rang einer Webseite I
ein hoheres Ranking einen hoheren SERP-Rang bed
[strong]Pagarank (PR)[/strong], sondern auch eine:
200). Die Suchmaschinenoptimierung (SEO) zielt da
zu beeinflussen.

g tatsachliche Ergebnis, das von einer Suchmaschine als Antwort auf eig

Deutscher Text, der als
Lunique® verkauft wird, ist eine
Ubersetzung eines englischen

Wikipedia-Artikels ins Deutsche

Die Positionierung einer Webseite auf Google SERP! = = == hals
Autoritat und Beliebtheit bezeichnet werden. Der PR ist ein Hinweis von Google auf die Beurteilung der Reputation einer
Webseite: Er ist nicht keyword-spezifisch. Google verwendet eine Kombination aus Webseite und Webseiten-Berechtigung, um
die Gesamtberechtigung einer Webseite zu bestimmen, die um ein Keyword konkurriert. Der PR der Homepage einer
Webseite ist der beste Hinweis, den Google fir die Autoritat der Webseite bietet.

Google Toolbar [edit]

The Google Toolbar long had a PageRank feature which displayed a visited page's PageRank as a whole number between 0 and 10. The most
popular websites displayed a PageRank of 10. The least showed a PageRank of 0. Google has not disclosed the specific method for determining a
Toolbar PageRank value, which is to be considered only a rough indication of the value of a website. In March 2016 Google announced it would no
longer support this feature, and the underlying APl would soon cease to operate.[40]

SERP rank [edit]

The search engine results page (SERP) is the actual result returned by a search engine in response to a keyword query. The SERP consists of a list
of links to web pages with associated text snippets. The SERP rank of a web page refers to the of the ponding link on the SERP,
where higher placement means higher SERP rank. The SERP rank of a web page is a function not only of its PageRank, but of a relatively large and
continuously adjusted set of factors (over 200).14!] Search engine optimization (SEO) is aimed at influencing the SERP rank for a website or a set of
web pages.

Positioning of a webpage on Google SERPs for a keyword depends on relevance and reputation, also known as authority and popularity. PageRank
is Google's indication of its of the ion of a webpage: Itis yword specific. Google uses a combination of webpage and
website authority to determine the overall authority of a webpag peting for a keyword.1*?] The PageRank of the HomePage of a website is the
best indication Google offers for website authority. 4]

After the introduction of Google Places into the mainstream organic SERP, numerous other factors in addition to PageRank affect ranking a business
in Local Business Results.[44]

Nach Einflhrung von Google Places in das Mainstream-organische SERP wirken sich neben dem PR zahlreiche andere
Faktoren auf das Ranking eines Unternehmens in den lokalen Geschaftsergebnissen aus.

[h1]Falscher oder gefalschter Pagerank[/h1]

In der Vergangenheit konnte der in der Symbolleiste angezeigte [strong]Pagerank (PR)[/strong] leicht manipuliert werden. Die
Umleitung von einer Seite zur anderen, entweder Uber eine HTTP 302-Antwort oder durch das Aktualisieren eines Meta-Tag,
fahrte dazu, dass die Quellseite den PR der Zlelseite erhielt. Daher hatte eine neue Seite mit PR 0 und ohne eingehende Links
PR 10 durch das Weiterleiten auf die Google-Startseite erhalten konnen. Diese sog. Spoofing-Technik war eine bekannte
Sicherheitslucke. Spoofing kann im Aligemeinen durch Ausfihren einer Google-Suche nach einer Quell-URL erkannt werden.
Wenn die URL einer vollig anderen Seite in den Ergebnissen angezeigt wird, kann die letzte URL das Ziel einer Umleitung
darstellen.

[h2]Manipulation von Pageranks[/h2]

Zur Suchmaschinenoptimierung bieten einige Unternehmen an, hohe [strong]Pagerank (PR)[/strong]-Links an Webmaster zu
verkaufen. Da Links von Seiten mit héherem PR als wertvoller angesehen werden, sind sie tendenziell teurer. Es kann eine
effektive und praktikable Marketingstrategie sein, Linkwerbung auf hochwertigen Inhaltsseiten und relevanten Webseiten zu
kaufen, um den Traffic zu steigern und die Linkpopularitat einer Webmasters zu steigern. Google hat Webmaster jedoch
offentlich gewarnt, dass ihre Links abgewertet werden, wenn sie Links verkaufen oder entdeckt werden, um PR und
Reputation zu verleihen.

Google directory PageRank | edit)

The Google Directory PageRank was an 8-unit measurement. Unlike the Google Toolbar, which shows a numeric PageRank value upon mouseover
of the green bar, the Google Directory only displayed the bar, never the numeric values. Google Directory was closed on July 20, 2011.14%1

False or spoofed PageRank |[edit]

In the past, the PageRank shown in the Toolbar was easily manipulated. Redirection from one page to another, either via a HTTP 302 response or a
"Refresh” meta tag, caused the source page to acquire the PageRank of the destination page. Hence, a new page with PR 0 and no incoming links
could have acquired PR 10 by redirecting to the Google home page. This spoofing technique was a known vulnerability. Spoofing can generally be
detected by performing a Google search for a source URL; if the URL of an entirely different site is displayed in the results, the latter URL may

the ination of a redirection.

p

Manipulating PageRank |[edit]

For search engine optimization purposes, some companies offer to sell high PageRank links to webmasters.“6] As links from higher-PR pages are
believed to be more valuable, they tend to be more expensive. It can be an effective and viable marketing strategy to buy link advertisements on
content pages of quality and relevant sites to drive traffic and i a s link p However, Google has publicly warned
webmasters that if they are or were discovered to be selling links for the purpose of conferring PageRank and reputation, their links will be devalued
(ignored in the calculation of other pages' PageRanks). The practice of buying and selling 17l is i across the W

community. Google advises to use the HTML attribute value on sponsored links. According to Matt Cutts, Google is concemned
about webmasters who try to game the system, and thereby reduce the quality and relevance of Google search resuits.[46]
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CONTENT-QUALITAT

GELIEFERT WIE BESTELLT?

,Obwohl die herkommliche Logik
besagt, dass es allgemein kliger
Ist, eine gute Meta-Beschreibung
zu formulieren, als die Engines
eine bestimmte Webseite
kratzen zu lassen”

Although conventional logic would hold
that it's universally wiser to write a good
meta description rather than let Google
scrape the page and display their own

www.onlinesolutionsgroup.de

Werkzeug-
kasten-

Tool-Box
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Fehler #13:

Texte nicht nachoptimieren.
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CONTENT REGELMARIG PRUFEN

In vielen Unternehmen ,,schlummern® diverse Materialien wie
Broschuren oder Prasentationen, die nicht genutzt

werden. Aber auch der vorhandene Website-Content wird oftmals
nur unzuldanglich genutzt. Es wird evtl. laufend neuer

Content erstellt. Alte Inhalte werden nicht auf Erfolg gepruft und

nachoptimiert.

Wie performt Ihr Content?
Welche Texte ranken?
Welche Keywords ranken?
Welche Positionen?
Rankt die richtige URL?

Seit wann ist der Text online?

www.onlinesolutionsgroup.de

WO IST DER BESTE PLATZ,
UM EINE LEICHE ZU
VERSTECKEN? SEITE 2 BEI
GOOGLE.

(SEO-Weiheit))
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CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

NACHOPTIMIERUNG

Ohne Daten geht es nicht! Zur Not muss man den Text nachoptimieren, bis das Ergebnis stimmt! Die Wettbewerbssituation kann sich auch

z. B. nach Google Updates andern oder es sind neue Wettbewerber auf dem Markt.

Keyword Ranking - Verlauf @ Detail €

From:  24-01-2021 ‘to:} 11-04-2022 ‘

Content

-Elgene Domain (Pos.) .Trafﬁc (Google Search Console) Bing Search Console) EE Impressionen (Google Search Console nachoptimiert

'!E‘ TR (Bing Sea onsole :)E Ranking (Google Search Console Ranking (Bing Search Cor .CPC (Google Service)
EE—':;' nerd.com (Pos :’Ev’.ﬁ"u jeutschliand.de (Pos seo-kueche.de (Pos mﬂ‘ pre-fire.com 0S
EE digital.de (Pos m, de (Pos. diva-e.com (Pos.) EE}; aron.de (Pos

www.onlinesolutionsgroup.de 67



CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

OFT BRINGT ,,FEINSCHLIFF*
SCHON ERFOLGE

Keyword Rarkings o | N T TS T (7

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

From: 16-04-2022 to: 16-07-2022 Zoom: RN 6 M 1) MAX
?
WAS WU RD E GE MACHT ° [l Eigene Domain (Pos.) [ Traffic (Google Search Console) [l Traffic (Bing Search Console) X
B3 1mpre Ed cn . X ' X
X X

4 Ranking ( X E3

= =
XE | X

X]:
X

= Fokus-Keyword leicht

abgedndert
= Ahnlich wichtige Begriffe nachzgi(itmiert
wie “Google”
untergebracht

Landingpage

rankt nicht

=  Passende Fragen und

verwandte Suchanfragen
zu den wichtigsten

Keywords eingefigt

www.onlinesolutionsgroup.de 68



CONTENT

DER CONTENT-PROZESS IST ITERATIV

|
IN BEWEGUNG

= Taglich gibt es neue Daten:
empfohlene Textlangen, ERSTELLUNG
Trends und Suchvolumina

konnen sich andern

OPTIMIERUNG

=  Roadmaps und Keyword-

analysen, die vor Monaten

erstellt wurden, sind zum Teil Laufende neue Daten von
Google und aus Tools

schon wieder veraltet. Immer

<

mit aktuellen Daten arbeiten <

<
= Wenn Erfolge nicht eintreten, ANALYSE

laufend neu analysieren und

nachoptimieren

www.onlinesolutionsgroup.de



Auswertungen

Bei Berucksichtigung aller
Tipps sind sofort Erfolge
sichtbar.

&
®

ol
®

NLINE SoLuTIONS GROUP®

Your Link to Success.



www.onlinesolutionsgroup.de

LAST BUT NOT LEAST

= 4 frische” Texte 2 4x Top-5-Ranking
= Bei Einhaltung aller Kriterien:
100% Erfolgsquote
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CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

DAS BRINGT ES (l):

-
Keyword Rankings v

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

.
Zoom: 3M 6M 1) MAX
ECOMMERCE SEO . Eigene Domain (Pos.) b4 Traffic (Google B Traffic (Bing Ed 1imy e) Edimpre X [ag Edcrr
Eq Ranking (Google B4 Ranking (Bing [ CPC (Google) Ed sucr (X] B sec B ser '
B3 seo-kueche.de B more-fre.con B sumax.de B seokratie.d B3 = XE
= Suchvolumen: B e cor B eminded.de B rankeffect.de B orange-services.de
ucnvowumen: Jl 3 Eigene Domain (Posia
260/Monat 20 225
.. 5.20
= Von Position 100 auf 6 _FRESHNESS'-
. . Bonus von
| 5.15
innerhalb eines Tages! Google
5.13 € CPC (Google) >
5.10
" Nach 30 Tagen Content erstellt
Position 3 erreicht o
5.00
Aug Aug 05 Aug 08 Aug 11 Aug 14 Aug 17 Aug 20 Aug 23 Aug 26 Aug 29

Jun 20 Jun 27 Jul 11 Jul 18 Jul 25 ‘g

www.onlinesolutionsgroup.de 72



CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

DAS BRINGT ES (I1):

Keyword Rankings nnouse seo)

<A TEXT PLANEN MR TEXT ERSTELLEN @ BACKLINKS FINDEN (# KEYWORD BEARBEITEN Q, KEYWORDS FINDEN

INHOUSE SEO

=  Suchvolumen:

40/Monat

= Von Position 100 auf 5

innerhalb eines Tages!

= Nach 2 Monaten

Position 1 erreicht

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

Zoom: 3M 6M 1) MAX

-EigeneDomain(Pos.) B Traff oogle B Traff X Ed Bdcmr( 1 B cTR (@
B4 Ranking (Google)  d Raniking (ing B c X B sue B seomnerd 4 sem-deutschiand.d
Bq seo-kueche.de - B sur X 4 ms B seowerk.d B4 aimaron.d
B aiva- B emind B ron X
I 1 Eigene Domain (Pos.) r
20
40

,FRESHNESS*-
60 Bonus von

Google
80
Content erstellt
100
Jul 17 Jul 21 Jul 25 Jul 29 Aug Aug 06 Aug 10 Aug 14 Aug 18 Aug 22 Aug 26

Jun 13 Jun 20 Jun 27 Jul ’ Jul 18 Jul 25 Aug Aug 08 Aug 15

www.onlinesolutionsgroup.de
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CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

DAS BRINGT ES (llI):

Keyword Rankings ... TEEE) I W ICTSIEerere Yl (T8

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

Zoom: 3M 6M 1] MAX

INTERNATIONALES SEO . Eigene Domain (Pos.) m Traffic (Google) m Traffic (Bing) m Impressionen (Google) m Impressionen (Bing) m CTR (Google) m CTR (Bing)

m Ranking (Google) m Ranking (Bing) . CPC (Google) m Suchvolumen (Google) m suchhelden.de m seo-nerd.com m sem-deutschland.de
m seo-kueche.de m more-fire.com m sumax.de m seokratie.de m mso-digital.de m seowerk.de m almaron.de
. m diva-e.com Ki eminded.de m rankeffect.de Ki orange-services.de
= Suchvolumen: — ,
| 3 Eigene Domain (Pos.) ?=—H

260/Monat

20 12
11
= |nnerhalb von 24

Stunden von Position 10

40 auf 3! Content 9

zusammengefasst

100 _ _ _ ! \ 8
77777777777777777777777777777777777777777777777777

7

Aug 22 Aug 25 Aug 28 Aug 31 Sep Sep 06 Sep 09 Sep 12 Sep 15 QECRYAFIFFEY 8

Aug 15 o Aug 22

www.onlinesolutionsgroup.de 74



CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

DAS BRINGT ES (llI):

|
INTERNATIONALES SEO

= Hier wurde auch die
Content-Art geandert.
Statt einer
Landingpage rankt nun
ein umfassender

Ratgeber-Artikel

www.onlinesolutionsgroup.de

Datum Pos. A url Text libernehmen GSC GSC GSC GSC Google Google Google
v Position Impressionen Klicks CTR Service Service Service
Competition CPC sV
21.09.2022 & 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/internationales-seo/ 12.59 32 1 313% 0.07 7,50 € 260
20.09.2022 &4 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/internationales-seo/ 5.96 28 1 3.57%  0.07 7,50 € 260
19.09.2022 4 -1 https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/internationales-seo/ 4.39 33 3 9.09% 0.07 7,50 € 260
18.09.2022 3 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/internationales-seo/ 8.25 28 0 0% 0.07 7,50 € 260
17.09.2022 3 36 https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/internationales-seo/ 3.48 31 3 9.68%  0.07 7,50 € 260
16.09.2022 39 61 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 22.82 22 2 9.09%  0.07 7,50 € 260
15.09.2022 100 -61 457 23 0 0% 0.07 7,50 € 260
14.09.2022 39 -4 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 39.78 40 0 0% 0.07 7,50 € 260
13.09.2022 35 1 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ IEX] UBERNEHMEN 39.88 26 0 0% 0.07 7,50 € 260
12.09.2022 36 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 39.82 22 0 0% 0.04 12,58 € 260
11.09.2022 36 1 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 36.55 20 0 0% 0.07 7,50 € 260
10.09.2022 37 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 41.39 18 0 0% 0.07 7,50 € 260
09.09.2022 37 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 37.82 17 0 0% 0.07 7,50 € 260
08.09.2022 37 -1 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 47.52 21 0 0% 0.07 745 € 260
07.09.2022 36 64  https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 41,69 26 0 0% 0.07 745 € 260
06.09.2022 100 -64 - 38.39 28 0 0% 0.07 745 € 260
05.09.2022 36 64 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 43.3 20 0 0% 0.07 7,50 € 260
04.09.2022 100 -64 - 36.71 17 0 0% 0.07 7,56 € 260
03.09.2022 36 -1 https://www.onlinesolutionsgroup.de/internationales-seo/ 41.73 15 0 0% 0.07 7,55 € 260
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CONTENT RICHTIG ERSTELLEN

DAS BRINGT ES (IV):

SEO ROI

= Wenige Stunden nach
Livegang schon

Position 6

= Nach einer Woche

Position 3 bei Google

www.onlinesolutionsgroup.de

.

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

Eigene Domain (Pos.)

anking

EHE

i 3 Eigene Domain (Pos.) ?_

40
60
80
Content erstellt
100
Jul 22 Jul 25 Jul 28 Jul 31 Aug Aug 06 Aug 09 Aug 12 Aug 15 Aug 18 Aug 21 Aug 24 Aug 27 I\ Sep 02, 2022

Aug 09 Aug 21
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www.onlinesolutionsgroup.de

Bei keinem der Beispiele wurde eine WDF/IDF-Analyse genutzt. Das ist antiquiert.
—> Begriffe nutzen, welche zum Thema passen und auch von der Zielgruppe genutzt
werden.

Tools durfen Textern nicht die Freiheit nehmen, da dies beim Arbeiten demotiviert. Eine
automatische Erfolgskontrolle dagegen motiviert jeden.

77



CONTEN RICHTIG ERSTELLEN

WICHTIGSTE TIPPS

DATA-DRIVEN SEIN
Nicht auf das horen, was irgendwer irgendwo behauptet, sondern alles immer hinterfragen und anhand Daten Entscheidungen
treffen. Aussagen mit Daten stutzen.

MENSCHEN MACHEN GUTE TEXTE

:& Tools mussen Daten liefern, haben aber ihre Grenzen. Kreativitat und Content brauchen gute Mitarbeiter. Stumpfe WDF/IDF-
Analysen mit Vorschlagen, Keywords wie Banane oder Kiwi Ofter oder seltener zu nutzen, machen keinen Sinn. Das ist das, was

Tools & KI bis heute nicht gut konnen und wo Menschen eindeutig besser sind.

STRUKTUREN EINFUHREN
Strukturen einfuhren, die es jedem Mitarbeiter einfach ermoglichen, gute Texte, Keyword-Recherchen usw. zu erstellen. Ohne
Strukturen keine Erfolge.

e

ROI PRUFEN
ﬁgﬁ Im Marketing achten alle Firmen penibel auf den ROI. Bei den erstellten Inhalten ist das aber nicht der Fall. Kaum eine Firma
pruft systematisch, ob die erstellten Texte ranken. Hier wird Geld zum Fenster rausgeworfen.

www.onlinesolutionsgroup.de
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PERFORMANCE SUITE (PS)

CONTENT TOOL

SPECIAL FEATURES (AUSZUG)

= Ubersicht aller erstellten Texte (Textiibersicht)
= Erstellen und Optimieren beliebig vieler Texte

= Automatische Erfolgskontrolle: automatische Auswertung der
Rankings aller Texte (siehe Grafik rechts)

= Umfassende Keyword-Tools & Google APIs (z. B. GSC)

= SEO & Content in einem Tool

= Grammatik- und Rechtschreibprifung + eigenes Worterbuch
= Ermittlung der optimalen Textlange und Keyword-Dichte

= Tests zeigen: Texte, die mit der PS erstellt werden, ranken ca.
5 mal schneller und ca. 60 % besser

* Friihwarnsystem, wenn Texte ,schlechter werden

= Abbildung aller relevanten Workflows, z. B. Korrektorat oder
Briefing

= Echte User-Fragen, Top-News, Podcasts und vieles mehr

= Auch international einsetzbar (Oberflache in 20 Sprachen, 240
Google-Lander crawlbar und mehr)

= Weitere Infos unter: https://www.performance-
suite.io/content-tool/

» Free Account: https://osg-ps.de/free_registration/wizard

www.performance-suite.io

“@’ | PERFORMANCE SUITE

The Future of SEO

»Ich habe schon etliche Content-Editoren getestet. Dieser hier ist definitiv der beste! ...Texte, die
deutlich besser ranken werden, als Du es bisher gewohnt bist.”
Andreas Hecht, seoagentur-hamburg.com

https://www.performance-suite.io/referenzen

Keyword Ranki ngS (ecommerce seo)

«d TEXTPLANEN AR TEXT ERSTELLEN @& BACKLINKS ANDEN [ KEYWORD BEARBEITEN Q, KEYWORDS ANDEN

Keyword Ranking - Verlauf ) Detail 9

Zoom: 3M 6M 1) MAX

. Eigene Domain (Pos.) . Traffic (Google) m Traffic (Bing) m Impressionen (Google) m Impressionen (Bing) m CTR (Google)
m CTR (Bing) Ranking (Google) m Ranking (Bing) . CPC (Google) m Suchvolumen (Google) suchhelden.de

m seo-nerd.com m serm-deutschland.de m seo-kueche.de m more-fire.com m sumax.de m seokratie.de

m mso-digital.de m seowerk.de m almaron.de m diva-e.com m eminded.de m rankeffect.de "

3 Eigene Domain (Pos.)

4.8 € CPC (Google) -
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Das C-Flag zeigt an wann der Text verdffentlicht wurde. Die automatische Erfolgskontrolle zeigt, dass der Text innerhalb weniger Tage in die Top 5
kam. Fiir jedes Keyword gibt es ein solches Diagramm mit Wettbewerbsvergleich, SV / CPC - Entwicklung und Traffic-Daten aus der Searchconsole.
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https://osg-ps.de/free_registration/wizard

for your time




FRAGEN ANTWORTEN

www.onlinesolutionsgroup.de



	Standardabschnitt
	Folie 1
	Folie 2: Director SEO: Diana Karcz
	Folie 3: CONTENT is KING – und wird nicht wie ein König behandelt
	Folie 4: FAST JEDER MACHT „ETWAS“ MIT CONTENT
	Folie 5: ÜBER 90 % DER WEBSEITEN ERHALTEN KEINEN ORGANISCHEN TRAFFIC ÜBER GOOGLE
	Folie 6: BASICS: “WAS ALLES IRGENDWIE RELEVANT IST”
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10: WORD
	Folie 11: A/B-TEST: WAS RANKT BESSER?
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14: AUS DER PRAXIS
	Folie 15: AUS DER PRAXIS
	Folie 16: GOOGLE ZEIGT GANZ ANDERE ERGEBNISSE
	Folie 17
	Folie 18: KEYWORD PRÜFEN: AUSGANGSFRAGEN
	Folie 19: KEYWORDS PRÜFEN
	Folie 20
	Folie 21: SUCHMUSTER
	Folie 22: KLARE NUTZER INTENTION
	Folie 23: UNKLARE NUTZER INTENTION
	Folie 24: NUTZER INTENTION PRÜFEN
	Folie 25:  
	Folie 26: CONTENTARTEN & MÖGLICHE STRATEGIEN
	Folie 27
	Folie 28: TEXTE ANREICHERN  ALLES NUTZEN
	Folie 29: TEXTE ANREICHERN  ALLES NUTZEN
	Folie 30: TEXTE ANREICHERN  ALLES NUTZEN
	Folie 31: SERPs
	Folie 32
	Folie 33: FAQs
	Folie 34: FAQs
	Folie 35: W-FRAGEN
	Folie 36
	Folie 37: KEYWORD KANNIBA-LISIERUNG
	Folie 38: HABE ICH SCHON INHALTE?
	Folie 39: HABE ICH SCHON INHALTE?
	Folie 40: NICHT NUR NACH THEMEN GEHEN
	Folie 41
	Folie 42: PAUSCHALE TEXTLÄNGEN

	Abschnitt ohne Titel
	Folie 43
	Folie 44: WIE LANG MUSS MEIN TEXT SEIN?
	Folie 45: TEXTLÄNGEN SIND INIVIDUELL
	Folie 46
	Folie 47: KEYWORDDICHTE (IST NOCH NICHT TOT)
	Folie 48: KEYWORDDICHTE
	Folie 49: KEYWORDDICHTE
	Folie 50
	Folie 51
	Folie 52
	Folie 53: INTERNE VERLINKUNG
	Folie 54: INTERNE LINKS  EINE SITEMAP REICHT NICHT
	Folie 55: QUELLEN ZUM VERLINKEN FINDEN
	Folie 56: INTERNE LINKS
	Folie 57
	Folie 58: MÖGLICHE RANKINGS
	Folie 59: KEYWORD I
	Folie 60: KEYWORD II
	Folie 61: KEYWORD III
	Folie 62
	Folie 63: EXTERNE TEXTER ODER TEXTBROKER
	Folie 64: GELIEFERT WIE BESTELLT?
	Folie 65
	Folie 66: „WO IST DER BESTE PLATZ, UM EINE LEICHE ZU VERSTECKEN? SEITE 2 BEI GOOGLE.“
	Folie 67: NACHOPTIMIERUNG
	Folie 68: OFT BRINGT „FEINSCHLIFF“ SCHON ERFOLGE
	Folie 69: DER CONTENT-PROZESS IST ITERATIV
	Folie 70
	Folie 71
	Folie 72: DAS BRINGT ES (I):
	Folie 73: DAS BRINGT ES (II):
	Folie 74: DAS BRINGT ES (III):
	Folie 75: DAS BRINGT ES (III):
	Folie 76: DAS BRINGT ES (IV):
	Folie 77
	Folie 78: WICHTIGSTE TIPPS
	Folie 79: CONTENT TOOL
	Folie 80
	Folie 81


