B2B SEO

Erfolgreiche Strategien far mehr Leads
und Umsatz.
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Director SEO:
Diana Karcz

Unser Director SEO Diana Karcz ist seit 2012 bei der OSG
tatig. Gemeinsam mit ihrem Team betreut sie die Kunden in
der Suchmaschinenoptimierung.

Director SEO Diana Karcz
Bei der OSG seit 2012
Ausbildung Studium Germanistik und Informatik

Leitung der Abteilung und des
Teams, Weiterentwicklung des SEO
Bereichs, Kunden-Workshops &
interne Schulungen

Aufgabenbereiche

SEO (Content Marketing, Offpage,
Betreute Kanadle Onsite-Optimierung, Technik),
Usability, SEO/SEA Synergien

Mail:
LinkedIn:

Kontakt Tel: +49 089 522 766 120
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Das Problem

B2B SEO ist komplex und
teuer. Es fehlen oft Budgets
und Ressourcen und es
werden alte Silo-Tools
genutzt.
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WARUM SEO SO WICHTIG IST

Nicht jede Firma sucht zu jeder Zeit nach B2B-Leistungen oder B2B-Produkten. Umso wichtiger ist es deshalb, gezielt von
moglichen Kunden gefunden zu werden, die derzeit nach Dienstleistungen oder Produkten suchen. Dies kann bestens via
Suchmaschinen erreicht werden. Nehmen wir den Suchbegriff ,ERP System” als Beispiel.

Im Jahr 2020 gab es in Deutschland ca. 3,03 Mio. Firmen. Viele davon benutzen kein ERP

System. Hohe Streuverluste durch Cold-Calling, Werbeflyer oder andere MaRnahmen.

Die anderen Firmen haben vielleicht schon ein ERP System mit einem Jahresvertrag und

konnen, selbst wenn sie wollten, gar nicht so schnell den Anbieter wechseln.

Wieder andere Firmen haben schlichtweg kein Interesse, da dies, verschuldet durch die GroRRe

des Unternehmens oder die Art der Branche, eine Uberflussige Investition ware.

Ein Teil der Firmen fande es vielleicht interessant, hat aber noch kein Budget dafur

eingeplant. Hier miissten Sie dann sehr lange warten.

Die Firmen, die bei solchen Offline-WerbemaRnahmen oder Kaltakquisen zeitnah einen

Vertrag abschliefRen, sind Ausnahmefalle bzw. Lucky-Punches.

KUNDE

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

B2B SEO

Es ist entscheidend fur B2B-Unternehmen von potenziellen Kunden gefunden zu werden - insbesondere in folgenden

Fallen:
® @) @@

- Bei der Suche nach themenrelevanten

/ Keywords,z. B.,Was ist eine

Wenn User nach Problemen suchen I. I Sitemap.xml” oder ,Mitarbeiterbindung
\ 4 \ 4

k4

die von Ihrer Firma gelost werden\ verbessern'.
konnen, z. B. ,Schlechte Google

Rankings".

Wenn User nach der konkreten
Dienstleistung oder Produkt suchen, z. B.
,SEO Agentur Miinchen®,,Steuerkanzlei
Miinchen® oder ,CRM-Tool".

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

B2B SEO

Trotz der Prioritat von SEO schaffen es die wenigsten Unternehmen diesen wichtigen Kanal fur sich zu nutzen.

100,00%

90,63%
UBER 90 % DER WEBSEITEN
., ERHALTEN KEINEN
ORGANISCHEN TRAFFIC
40,00% UBER GOOGLE
20,00% 9.37%
0,00% -
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STUDIEN ZUR SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

Suchmaschinenoptimierung (SEQO) gehort nach wie vor zu einem der wichtigsten Kanale fur B2B-Marketing. Auch im B2B
Geschaft suchen User bei Google nach Produkten und Dienstleistungen. Folgende Studien zeigen, wie wichtig SEO fur B2B-

Anbieter ist:
,Rund 64 % der Marketer investieren aktiv Zeit in die Suchmaschinenoptimierung (SEO).”

.21 % der befragten Kaufer gaben an, dass sie Google fiir die Recherche nutzen, wenn sie
einen Online-Einkauf planen.”

~Mittels SEO wird 1000 %+ mehr Traffic generiert als durch die organische Reichweite in
den sozialen Medien.”

,96 % des weltweiten Traffics wird durch die Google-Suche, Google Images und Google
Maps generiert.”

.75 % der Marketer halten ihre SEO-Taktik fiir ,extrem effektiv” oder ,sehr effektiv’, um
ihre Marketingziele zu erreichen”

,89 % der B2B-Suchenden nutzt das Internet wihrend der Suche nach Anbietern”



B2B SEO

BENOTIGTE DATEN UND TOOLS

Tools und aktuelle Daten sind im SEO entscheidend. Das ist die Tool-Landschaft, die eine Firma idealerweise
fur optimales SEO brauchte, um alle relevanten Leistungen & Checks umsetzen zu konnen. Es geht dabei von

Content Uber Technik bis hin zu Ladezeiten-Uberwachunag.
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B2B SEO

HAUFIGE PROBLEME IM B2B

RESSOURCEN

m Oft fehlt es an Ressourcen
fur interne Experten und
externe Dienstleister fur
SEO, Content, Website-
Entwicklung und SEO-

Beratung.

m Esist kein Know-how da,
um interne Mitarbeiter im

SEO zu befahigen.

www.onlinesolutionsgroup.de

BUDGET

m SEO wird haufig wie eine
Kampagne fur 5-6 Monate
getestet und auswertet. Wenn
es dann keine Erfolge gibt,

wird es eingestellt.

m Digitalisierung und auch SEO

ist ein nie endendes Projekt.

m Die meisten Unternehmen im

B2B geben viel zu frih auf.

m Der kurzfristige ROl ist haufig
wichtiger als nachhaltiger

und profitabler Traffic.

|
EINARBEITUNG

Eine weitere wesentliche Hirde
ist, dass B2B SEO nicht gerade

trivial ist.

Interne Mitarbeiter und externe
Dienstleister mussen sich tief
einarbeiten, sonst wird nur an

der Oberflache gekratzt.

Abstimmungen mit allen
Stakeholdern und weiteren
Bereichen wie Marketing und

Vertrieb kosten viel Zeit.

Es fehlt meist komplett an
Prozessen, die Zusammenarbeit

effizient zu gestalten.

TECHNOLOGIEN

m Einige Tools sind den Firmen

oft nicht bekannt.
m Viele Tools = Hoher Aufwand.

m Zu viele verschiedene Logins,
die am Ende nicht genutzt

werden.
m Zu wenig oder zu viele Tools.

m Selbst ein gutes Team kann
ohne passende Technologien

scheitern.



“GERADE ZU KRISENZEITEN WERDEN IM B2B
AUFGRUND STEIGENDER KOSTEN DIE
BUDGETS GEKURZT”

DABEI LASSEN SICH DURCH AUTOMATISIERUNG AUCH MIT WENIG
AUFWAND UND KOSTEN GUTE ERFOLGE ERZIELEN. DAS GESCHIEHT
DURCH MODERNE TECHNOLOGIEN.

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ist nicht alles

Ohne Digitalisierung klappt
es nicht,
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DIGITALISIERUNG

Trotz der beeindruckenden Vorteile und der enorm hohen Prioritat von Google lasst sich feststellen, dass sehr viele B2B-
Firmen SEO nicht fiir sich nutzen. Viele B2C-Firmen betreiben bereits seit uber 10 Jahren SEO und Online-Marketing, teilweise
auch mit mehreren fest angestellten Online-Experten.

,Eine Umfrage des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Energie (BMWi)
besagt, dass bei rund 60 % der kleinen und mittleren Unternehmen (KMU) die
Digitalisierung noch Zukunftsmusik ist.”

“Eine Umfrage des Digitalverbandes Bitkom Anfang 2020 ergab, dass sich 58 %
der CEOs und Vorstande deutscher Unternehmen als Nachzugler in Sachen
Digitalisierung einstufen.”

.Kleine und mittelstdandische Unternehmen (KMU) in Deutschland hinken in der
Digitalisierung stark hinterher, viele wurden durch die Corona-Pandemie sogar
noch weiter zurtickgeworfen. Die Digitalisierung hat um flinf Prozentpunkte
abgenommen und liegt im Vergleich zu 2019 jetzt bei nur 62 Prozent - das ist
allenfalls ungentigend. “

12


https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html
https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Deutsche-Wirtschaft-laeuft-der-Digitalisierung-weiter-hinterher
https://www.vodafone.com/sites/default/files/2022-03/progress-towards-eu-digital-decade-ambition.pdf

“VIELE B2B FIRMEN HINKEN NICHT NUR IM
SEO, SONDERN IN DER KOMPLETTEN
DIGITALISIERUNG HINTERHER”

DIGITALISIERUNG HEISST NICHT, DASS SIE EINE WEBSITE HABEN UND
EINEN SEO-MANAGER EINSTELLEN. DIGITALISIERUNG HEISST, EIN
UNTERNEHMEN ZUKUNFTSFAHIG AUSZURICHTEN.

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

EIN SEO MANAGER IST WICHTIG...

... s braucht aber auch Prozesse in Tools! Ohne einen guten und motivierten SEO-Manager (oder Agentur) geht es nicht. Die
Teams mussen aber auch durch passende Tools befahigt werden. Sonst bleibt SEO, vor allem in Inhouse-Teams, eine
Sisyphusarbeit. Erfolge treten langsamer ein, als moglich ware.

Know-How-Transfer in Schulungen / Workshops

Abstimmung mit Stakeholdern, Product Managern usw.

Keyword-Analysen
Texte auf SEO-Kriterien prufen

Tickets fur Technik

Reportings

Usw.

www.onlinesolutionsgroup.de



Losung

Automatisierung durch
Technologien. So ldsst sich
datengetrieben und ohne
Aufwand ein ganzes
Unternehmen SEO ready

machen. ~ s

y "

\ * 4N
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B2B SEO

SEO IST KEIN ONLINE MARKETING KANAL!

SEO ist im Gegensatz zu SEA oder Affiliate kein Online Marketing Kanal sondern viel mehr eine Sammlung von Best-Practice
Prozessen. Diese beeinflussen die gesamte Firma!
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Infos wenn es
technische Probleme
gibt

Content Konzepte und
Redaktionsplane

Online PR /
Linkbuilding Konzepte

Nutzung von SEO-SEA-
Synergien

Ermittlungs neuer

Rl e e g Backlinks & Affiliates

Keyword-Recherche

Schulungen damit

Uberwachung der Ladezeiten- SEO Content & Social Keyword-Recherche fir

Bereiche mit grofer
SEO-Uberschneidung!

SEnlmga aufgebauten Backlinks VIS O Uberwachung e Svli(r)&eKrc:nform Synergie Nutzung SEO & SEA
_ Wettbewerbs- Recherche neue News-Recherche bei Recherch Tool Technische Fehler und Priifung von
Uberwachung zur er uer neuen Standards und €cherche neuer 10ots Erfolgsmessung Ladezeiten bzgl. rufung v

Inspiration

www.onlinesolutionsgroup.de

passender Websites

Mdglichkeiten

& Schulungen

Usability

Wettbewerbern

_. Relevante SEO-Services fir

andere Units



“MANUELL KANN DIE VIELZAHL AN AUFGABEN

NICHT GESTEMMT WERDEN. FIRMEN DIE DAS

NICHT ERKENNEN VERSINKEN IM CHAOS UND
IN DEN KOSTEN!”

DIE LOSUNG LIEGT IN DER AUTOMATISIERUNG.

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

80% DER AUFGABEN SIND AUTOMATISIERBAR!

SEO muss zunachst in First-Level und Second-Level unterteilt werden. First-Level Aufgaben sind automatisierbar wahrend
fur Second-Level-Aufgaben SEO-Berater benotigt werden. Das spart wertvolle Ressourcen, Geld und verbessert die Qualitat.

ECOMMERCE TEAM

SO AV == == == == == == -
FIRST-LEVEL SEO (automatisiert & 24/7)

STRATEGIE BUDGETS AUDITS
I

I
PRODUKT-PFLEGER - o
- 0
. PERFORMANCE SUITE (SEO-TOOL)Gak4s
TEXTER
El . I TECHNIK REPORTING DATAWAREHOUSE WEBSITE
§ I LINKBUILDING ALERT SYSTEM Kl / GPT
i ENTWICKLER ~ ooeeee S
5' - | KEYWORDS WETTBEWERB COLLABORATION
I
o
& MARKETING B
: SECOND-LEVEL SEO
) ) - 20%
FUHRUNGSKRAFTE o SEO MANAGER / AGENTUR
-1
|

www.onlinesolutionsgroup.de 18



“TECHNOLOGIEN SIND DIE ZUKUNFT VON
SEO. GERADE ZU KRISENZEITEN."

DIE DEVISE LAUTET SPATESTENS HEUTE: MAXIMALE ERGEBNISSE MIT
MINIMALEM AUFWAND.

www.onlinesolutionsgroup.de



Keywords

Die richtige Keyword-
Strategie ist im B2B
entscheidend.
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B2B SEO

HAUFIGE PROBLEME

Die richtige Auswahl der Keywords und ein ordentliches, umfangreiches Keywordset stellt fur viele B2B-Firmen immer noch
eine grofie Hurde dar.

| |
SUCHVOLUMEN WETTBEWERB B2C
m Haufig haben B2B Keywords m Oft gibt es bereits auch im B2B m Wahrend Produkte und Leistungen

www.onlinesolutionsgroup.de

wenig Suchvolumen

m Es bedarf also einer smarten B2B-

SEO-Strategie, um fiir ausreichend
viele, aber relevante Keywords gut
gefunden zu werden, damit am
Ende genug Traffic erzeugt
werden kann, um |hre Umsatz-

Ziele erreichen.

m Selbst wenn sich ein Interessent

meldet, dauert es trotzdem haufig
weitere 6-24 Monate bis eine

Beauftragung erfolgt

viele Anbieter auf dem Markt, die
im SEO schon langere Zeit aktiv

sind.

m Deshalb missen Sie versuchen,
SEO perfekt fur Ihr B2B-Business
aufzubauen, damit Sie sich hier
bei relevanten Keywords

durchsetzen konnen.

m Einige der Firmen geben hier

frithzeitig auf.

fur Endverbraucher meist doch
recht einfach erklart sind, wird es
im B2B-Bereich haufig viel
spezieller. Es ist wichtig den
Kunden, die Produkte, Leistungen
und die Zielgruppe richtig zu
verstehen, damit passende
Keywords, Inhalte und Konzepte

erstellt werden konnen.

Haufig gibt es auch das Problem,
dass es bei Keywords gewisse
Uberschneidungen oder

Abgrenzungsprobleme mit B2C gibt

21



B2B SEO

SUCHVOLUMEN & CPC

HOHE KOSTEN

= Das Suchvolumen im B2B ist meist deutlich geringer
als im B2C.

= Das geringe Suchvolumen ist hier unter anderem
auch eine der Ursachen fur die hohen Klickkosten.
Einige Anbieter bieten hier auf Keywords mit sehr
wenig Suchvolumen, was den Wettbewerbsdruck
und somit die Klickkosten in die Hohe treibt.

= Da die CPCs im B2B haufig sehr hoch sind, sollten
Sie immer versuchen, die Top-SEA-Keywords auch im
SEO zu optimieren.

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword o Content erstellt o CPC (€) 0 vy SV o Art o 20.04 5055

[ Keyword | [Ale v cpe(e)] <50| [Alle v]  [20c]

shopware agentur heidelberg  ]a 49,53 10 o & ? 4

shopware agentur miinster Ja 41.49 10 o ® 5
7 Q@ =

shopware agentur stuttgart Ja 34.21 30 m Q @ 10
=

shopware agentur wuppertal Nein 24.83 10 [0 P Q 100
@ =

shopware agentur mannheim Nein 1115 10 m & ? 100
Q=

onlineshop agentur hamburg Nein 10.34 20 me& ? Q 36
@ =

shopware agentur kosten Nein 9.83 10 o ? Q 80

shopware miinchen Nein 9.34 10 o & ? 6
Q

shopware agentur freiburg Ja 8.79 10 o & ? 3
Q=

shopware suche Nein 26 40 (2 O] ? 10
Q
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B2B SEO

SEO vs. SEA

SEA ist zwar nicht nachhaltig und hat haufig nicht die gleiche Qualitat wie SEO-Traffic, trotzdem sollte es keine B2B-Firma
per se ignorieren. Dennoch bleibt SEO der einzige nachhaltige Kanal! Wer es schafft sich hier zu behaupten, erzielt Top-ROls.

10 , 10 ,
9 9
8 8
7 7
Y 6 Y6
0 I
<< 5 << 5
oz oz
= o4 =4
3 3
2 2
1 1
0 0
1 2 5 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 5 4 5 6 7 8 9 10 11 12
MONATE MONATE
B rarric [ sEO Kosten B rarric ] sEA Kosten
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B2B SEO

SUCHVOLUMINA

Keywords im B2B haben meistens ein geringeres Suchvolumen. Im B2C gibt es grundsatzlich ca. 84 Mio. Endverbraucher in
der Bundesrepublik, Firmen dagegen gibt es ca. 3 Millionen. Es ist also klar, dass die Keywords seltener gesucht werden.

Keywords @
Keywords €
5 ~ | Eintrage
5 ~ Eintra
Keyword o Content erstellt o CPC (€) o sV B I Url o Art 0 mrage
) ) Keyword () content erstellt () cec () € i@ ul @ art @ 02100 *
O [banl | [(alle v [sv [unt Art
O flot ] (e |
< |
<
O b2b content marketing Nein 8.26 140 o mEE ? [0 tool kiinstliche intelligenz Nein o 0 1 o= ? a 1
Q
[ ] content tool la 34 110 1 oERB ? 1
[J  b2bonline marketing Nein 7.38 260 0 ? qQ &
0 content-tool Ja 304 10 2 oE®B ? 1
O online marketing b2b Nein 5.35 70 0 ? q a
[0  tool brand protection Nein ] 10 1 oE®B o 2
O content marketing b2b Nein 518 1o ] oD ® ?
Q [l ] tool markenschutz Nein 0 10 1 o®m ? a 2
O seo b2b Nein 475 7o 0 BE ? a [0 brand protection tool Ja 0 10 1 DE B a 2
0O bk sh Nein 1073 10 o o a [0 brand-protection-tool Nein 0 10 1 mE® a 2
O markenschutz tool Nein ] 10 1 mE ? Q 3
[0 b2b Nein 0 30 0 = a
suchmaschinenoptimierung [0  backlink-tool la 339 170 1 oE ? a 3
[0  b2binbound marketing Nein 5.83 110 0 2 q
| | * [  backlink tool Ja 6.43 210 1 mE ? a 4
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B2B SEO

SUCHVOLUMINA - WEITERE BEISPIELE

Keywords €9
Keywords
25 v Eintrage 25 v Eintrage
Keyword ) Content erstellt ) cec(e) @ v® ul @ At @ KW 41 20 keyword ) contenterstelt @ © e @ | v@ | @O @ 1310 20n
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0 hygiene service Nein 267 50 1 & Q 1 O warenausgangskontrolle Ja 1.36 140 4 o®e ? 1
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o =
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Q
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Taf@
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Q @ o=
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? aQ

0 waschraum hygiene Nein 6.51 70 1 o Q 25 [J  sperrmiill auseinanderbauen  Nein 0 40 1 oE ? 1

< O waage nivellieren Nein o 20 1 [+ =N 1
7 Q

D
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B2B SEO

HAUFIGE FEHLER

Viele SEO-Agenturen und SEO-Manager machen folgenden Fehler. Es werden zu wenig Keywords gewahlt, die in Summe zu
wenig Suchvolumen ergeben. So wird keine Reichweite aufgebaut!

,nur” 40 Keywords a 70 SV = 2.800 Keywordauswahl
Suchanfragen pro Monat

Klickrate in der Top3 von 10% (kann durch z.B. Google
Ads Anzeigen deutlich geringer ausfallen)

2.800 Suchanfragen pro Monat x 10 % Klickrate = 280 SEO Besucher
Besucher pro Monat

280 Besucher x 1 % Conversionrate = Nur 2,8 Anfragen pro
Monat.

www.onlinesolutionsgroup.de



“JE NACH BRANCHE BENOTIGEN VIELE B2B-
FIRMEN 2-10 ANFRAGEN, UM EINEN KUNDEN
ZU GEWINNEN. VIELE FIRMEN MOCHTEN
AUCH NICHT JEDEN KUNDEN IN DIE
BETREUUNG AUFNEHMEN.’

DURCH EIN ZU KLEINES KEYWORDSET KONNEN ZIELE NICHT
ERREICHT WERDEN. JE MEHR KEYWORDS SIE FINDEN, DESTO MEHR
SEO-REICHWEITE KONNEN SIE AUFBAUEN.

www.onlinesolutionsgroup.de



CASE

BESUCHER

= Uber ein Keyword, mit einem recht hohen
monatlichen Suchvolumen von 2.900, werden
lediglich 15-17 Besucher pro Monat generiert. Das

Ranking variiert hier auf Platz 3-7.

= Beij einer durchschnittlichen Klickrate von 10 % auf
Seite 1 missten hier 290 Besucher pro Monat

generiert werden.

= Das ist aber nicht der Fall und variiert pro Keyword
und Branche. Vor allem, wenn viele Google-Ads-
Anzeigen vor den organischen Ergebnissen

erscheinen.

www.onlinesolutionsgroup.de
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0SG Performance Suite

Keyword Ranking - Verlauf Detail \

Keyword

Standort

Device

Kategorie

CPC

sV

Hinzugefiigt

SEO Traffic Letzter Monat (Search Console)

SEO Traffic Dieser Monat (Search Console)

SEO Traffic Gesamt (Search Console)

SEO Traffic Wert (Search Console)

Google Ads vorhanden

Durchschnittliche Keyworddichte (Position 1-10)
Durchschnittliche Keyworddichte (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Textlange (Position 1 - 10)
Durchschnittliche Textlange (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Linkpower (Position 1 - 10)

Durchschnittliche Linkpower (Position 90 - 100)

Fa TC72%m

seo tool

Munich

desktop

Dashboard, Erstellter Content, Tool-Keywords
7,31 €

2900

07.11.2021 147

15 (05.08.2022 - 05.09.2022)
17 (05.09.2022 - 05.10.2022)
102

745,79 €

Ja

1,21% (51,00)

0,39% (4,30)

4222

1104

3

35
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DAS PROBLEM: OLD SCHOOL KEYWORD-ANALYSE

Die SEO-Agentur oder der Inhouse-SEQO erstellt zu Beginn eines SEO-Projekts eine Keyword-Analyse. Diese wird in Excel irgendwo
abgelegt und dann nicht mehr verwendet. Im besten Fall findet eine Abstimmung mit weiteren Mitarbeitern ab, die z.B. die Texte
erstellen. Dieser Prozess ist jedoch weder modern noch nachhaltig. Es werden meist auch viel zu wenige Keywords ,vorgegeben®.

SEO Manager Keyword-Analyse l Laufwerk
durch den
SEO-Manager —
Product
Manager
29
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B2B SEO

EINMALIGE KEYWORD-ANALYSEN SIND NICHT SINNVOLL

DATEN MUSSEN AKTUELL SEIN

= Teilweise vergehen in B2B Unternehmen von der
Absprache zwischen SEO Manager und Product
Manager und der Keyword-Analyse bis hin zur

Content-Erstellung Wochen bis Monate.
= Roadmaps und Keyword-Analysen, die vor Monaten ERSTELLUNG
erstellt wurden, sind dann schon wieder veraltet.
: e : . OPTIMIERUNG
= Es gibt unzahlig viele und immer wieder neue
Suchbegriffe, die fur Ihr Unternehmen relevant sein

konnen. Teilweise andert sich auch der
Sprachgebrauch und oder das Suchvolumen mit der

Zeit. Um kontinuierlich zu wachsen, sollten Laufende neue Daten von
regelmafiig neue Keywords identifiziert werden. Google und aus Tools
= Der Prozess muss iterativ sein und immer aktuelle <

Daten bertcksichtigen - sonst laufen Sie nur der <

Vergangenheit hinterher. <
9and ANALYSE

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

BEISPIEL: TEXTERSTELLUNG

Diese Schritte sind notwendig um einen optimalen Text zu erzeugen. In der Praxis waren dafur mindestens 3-4 SEO-Tools
und einige Schulungen + viel Aufwand notig. Mit der (PS) sparen Sie Zeit und verbessern die Performance!

REDAKTEUR /
PRODUCT-MANAGER

FERTIGER

KEYWORDS TEXT

WAS SUCHEN USER? GPT /Kl SEO CHECKS MARKTFORSCHUNG
Welche Keywords haben Die GPT-Integration in der Jeder Text wird Direkt von Google selbst
welches Suchvolumen? Die PS erzeugt die komplette automatisch auf uber 100 ermitteln die PS welche
PS schlagt passende Produkt-/ Leistungs- SEO-Kriterien gepruft z. B. Fragen User zur Leistung /
Alternativen vor! Beschreibung automatisch. Textlange, uvm. Produkt stellen!

GESAMTER PROZESS IN DER PERFORMANCE SUITE (PS)

www.onlinesolutionsgroup.de
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SCHRITT 1: KEYWORDS VOR TEXTERSTELLUNG

Keywords finden Brainstorming - fur
welche Keywords
mochte ich ranken?

BRAINSTORMING

= Suchen Sie immer relevante Keywords BEVOR Sie Geben Sie hier einen Begriff e KEYWORDVORSCHLAGE LADEN
anfangen Content zu produzieren. Keywordvorschlage
= Nur so wissen Sie, welche Begriffe lhre User wirklich Domain-  Wettbewerber Dashboard-Keywords- zeiterfassung tool (260) zeiterfassungssystem (5400)
suchen. Werden die
Automatisch erstellte Keywordvorschlige anhand des eingetragenen Keywords uberhaupt
Begriffs Suchvolumen Mitbewerber CPC gesucht?
zeiterfass 9200

zeiterfassungssystem 5400 100 9.25 HINZUFUGEN

WEE S Vorschlége zeiterfassungssysteme 5400 100 619
fur alle Begriffe.
. E I "
Passen diese zu zeiterfassungssystems 5400 100 9.25
meinem Angebot? i
atoss zeiterfassungssystem 2400 39 143
zeiterfassung online 1300 100 8.83 HINZUFUIGEN
zeiterfassungssysteme filr kleinbetriebe 1300 100 7.28 HINZUFUGEN
timemoto zeiterfassung 480 100 3,58 T

zeiterfassungs software 480 95 n.a HINZUFUGEN v

Liste der neuen Keywords

Neue Keywords hier eintragen

i ad P e [RPRE

www.onlinesolutionsgroup.de 32



B2B SEO
SCHRITT 2 A: KEYWORDS ERGANZEN ANHAND ECHTER USER-DATEN

Nirgendwo sind die User so ehrlich wie bei Google. Die PS speichert taglich die Daten zu Ihren Keywords. So konnen Sie lhre
Texte mit relevanten Infos erganzen und die Infos zur Recherche nutzen.Jeder Nutzer kann einfach weitere Keywords finden und
erganzen.

Keyword Insights €%

™

Welche Infos sind laut Google zu
dem Keyword relevant

Fragen ) Verwandte Suchanfragen @) Leute suchten auch nach () Knowledge Graph () videos Top Stories (D

Keyword: zeiterfassung * (9 Eintrige) ”

# * Fragen Url Suchvolumen CPC(€) Pos. Rankende URL Aktionen Im Text
1 Ist der Arbeitgeber zur Zeiterfassung verpflichtet? G 0 0.00 - -
’ e ¢ ’ o - -

3 Wann ist Zeiterfassung Pflicht? G 10 1.67 = = + HINZUFGEN

4 Wann wird die digitale Zeiterfassung Pflicht? G 0 0.00 - - + HINZUFOGEN

x x X

9 Wie erfasst man Arbeitsstunden? G 0 0.00 - - =+ HINZUFOGEN x

5 WannwirdZE'\terfa G o 000 F— Welche Fragen stellen User die nach
LZeiterfassung” suchen? Welche

6 Wias ist bei der Zeiterfassung zu beachten? G 0 0.00 - - x ZUSatZ'KeyWords Sind relevant?

7 Welche Zeiterfassungs App ist gut? G o 0.00 - - X

8 weristzurzeimrfa G 10 0.62 x

1 bis 9 von 9 Eintragen

Keyword: arbeitszeiterfassung (25 Eintrage) A

Keyword: zeiterfassungssystem (4 Eintrage) v

* gewdhltes Fokus Keyword

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

SCHRITT 2 B: ECHTE USER-DATEN

Kein Tool ,versteht” das Suchverhalten besser als Google. Daten helfen dem Autor bei der Recherche ,was wollen User wissen”

und machen den Text informativer. Das Keywordset lasst sich so laufend erweitern.

Keyword Insights €9

Fragen ) verwandte Suchanfragen | €)) Leute suchten auch nach () Knowledge Graph () videos B Top stories ()

Keyword: zeiterfassung * (12 Eintrage)

E3

# * Keyword url Suchvolumen CPC(€) Pos. Rankende URL Aktionen Im Text

1 zeiterfassung login G 10 000 Spannende Keywords direkt im
Keyword-Pool speichern

’ Zene 720 ”

3 zeiterfassung datev G 210 413 X

& zeiterfassung fiir kleinbetriebe G 260 6.63 x

5 zeiterfassung berechnen G 70 134

6 zemerfa G 210 695

7 zeiterfassung personal G 40 5.55

8 ze'\ierfa G 480 .23

9 zeiterfassung app G 3600 5.03

10 zeiterfassung kostenlos G 720 34k

1 zeiterfassung excel G 1900 117

12 zeiterfassung online G 1300 84T 9

www.onlinesolutionsgroup.de

Welche Zusatz-Keywords sind
relevant?

+ HINZUFOGEN
+ HINZUFDGEN
+ HINZUFOGEN
+ HINZUFDGEN

+ HINZUFDGEN

x

+ HINZUFDGEN

Wofir ranke ich schon?

34



SCHRITT 3: GOOGLE SEARCH CONSOLE

27®  pPerror
0

A Dashbo

MIT WENIGEN KLICKS oo

= Dije Search Console wird leider in vielen Firmen nur
vom SEO-Manager gepruft, liefert jedoch extrem
viele wertvolle Daten.

= Durch eine einfache API Einbindung kénnen auch
alle Nicht-SEOs spielend leicht Keywords priifen und
erganzen.

= Vor allem im B2B SEO ist die Search Console
elementar, um neue ldeen fur Keywords und

|& Google & Bing
Ja

G Google

ungenutzt Potentiale zu finden! ® Wd '

www.onlinesolutionsgroup.de

O O o o

O

0

Suchanfragen

performance suite
seo tool

sistrix alternative

osg performance suite

backlink checker

content tool

performance suit
performancesuite
local seo software
backlink check free

brand protection tool

sea analyse tool kostenlos

seo ki tool

local seo test

website speed test

Hinzufiigen

Hinzufiigen

Hinzufiigen

Hinzufiigen

Hinzufiigen

QIIIIK <L < <«

v

Klicks

314

33

22

« @D
Google Search Console
v Impressionen CTR
n9 40,24 %
7.055 0,5%
319 6,36 %
100 18,15 %
4.025 0,34 %
943 0,94 %
39 21,79 %
16 32,69 %
222 0,87 %
602 0,48 %
179 1,44 %
n 9,52 %
20 7,69 %
10 18,75 %
1.047 0,18 %

Position

2,03

14,32

11,28

198

25,78

5,84

1,35

14,37

8,97

16,81

3,26

4,57

3,69

6,31

30,75

sV

920

2.900

140

30

140

20

3.600
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Content

Content entlang der
Customer Journey.
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B2B SEO

NUTZER IM FOKUS

Im B2B Bereich muss der Content unterschiedliche Personas (Zielgruppen) an verschiedenen Stellen des Kaufprozesses
ansprechen. Uberlegen Sie, fur welche Personen und Zielgruppen welche Inhalte und Themen relevant sind. SEO ist nur ein
Teil der gesamten Content-Strategie.

CEO
ABTEILUNGSLEITER ' : 533;3?;\/]“05
Case Studi / = Studien
) dse Studies =  Blog Posts
=  Whitepaper
» Industrie Reports
=  Studien
ACCOUNT MANAGER
\ 4 \ 4 = Social Media Posts
SALES MANAGER _~~ * Whitepaper
=  Podcasts
Blog Posts N = YouTube Videos
gro = E-Mail Marketing
Industrie Reports .

Community Engagement

Influencer / Empfehlung
Studien
L4

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

ENTLANG DER COSTUMER JOURNEY

Der Content muss entlang der Costumer Journey aufgebaut
werden. Insbesondere informationsorientierten Anfragen nutzen
User primar SEO als Kanal (Google Suche). Auch allgemeinere
Themen sind wichtig (z.B. nicht nur ,CRM System" sondern auch
Vertrieb optimieren”)

Umfangreiche Produkt bzw. Leistungsbeschreibungen,
Reports, Testberichte, FAQs

Whitepaper, Studien, Webinare, Reports,
Fachartikel

Informative Inhalte im Magazin, Blog-Artikel,
Videos

www.onlinesolutionsgroup.de

Angebots-
bewusstsein

Losungs-
bewusstsein

Kein Bewusstsein

38



B2B SEO

CONTENT UND KAUFINTERESSE

HEAD

CONTENT & SEO

= Bei Informativen Inhalten erzielen konnen Sie
im B2B Keywords mit hoherem Suchvolumen
abdecken.

= Keywords fur informative Inhalte haben haufig
das hochste Suchvolumen, leider aber auch die
geringste Conversionrate, da die User primar auf
der Suche nach Informationen sind und noch
nicht konkret nach einem Anbieter suchen.

= Das ist dennoch wichtig, um geniigend INFO
Reichweite fiir den Lead-Funnel aufzubauen!

= Damit die Inhalte aber auch ranken und
gefunden werden, miissen Sie vieles richtig
machen. Um SEO kommen Sie hier nicht herum

Search Volume

BODY

Shopsystem Vergleich

Welches Shopsystem fiir
KMU

ITRANSACTIONAL

Kaufinteresse gering

www.onlinesolutionsgroup.de

User Intent
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“DAS GROSSTE PROBLEM BEI DER CONTENT-ERSTELLUNG IST,
DASS DIE MENSCHEN, DIE SICH GUT MIT DEN
PRODUKTEN/LEISTUNGEN AUSKENNEN, IN DER REGEL KEINE
AHNUNG VON SEO HABEN UND ANDERSHERUM DIE SEO-
REDAKTEURE ZU WENIG KNOW-HOW ZU DEN PRODUKTEN UND
LEISTUNGEN DER JEWEILIGEN B2B-FIRMA’”

DIESES PROBLEM LOSEN SIE AM BESTEN DURCH SMARTE TOOLS, DIE
BEI DER CONTENT-ERSTELLUNG HELFEN UND DIE TEXTE
AUTOMATISCH AUF SEO-GESICHTSPUNKTE PRUFEN.



B2B SEO

HERAUSFORDERUNG IM CONTENT

Google

JEDER ERSTELLT CONTENT, ES GIBT
ZU VIEL DAVON!

= Die meisten Texte ranken nicht.

= |m Beispiel rechts gibt es 7.3 Milliarden andere
Ergebnisse. Davon schaffen es lediglich 10 auf Seite
1.

= Ohne Ranking kein ROI.
= Damit der Content rankt, muss alles stimmen!

= Prufung via Word-File ist nicht ausreichend (keine
Prifung der URL, Textlange, usw.)

= Durch GPT / ChatGPT wird es kiinftig noch mehr
Content geben!

www.onlinesolutionsgroup.de

content tool X @ Q

Q Ale [ Bilder [3] Videos ) Shopping @ News i Mehr Suchfilter

Ungefahr 7.290.000.000 Ergebnisse (0,32 Sekunden)

Anzeige - https://www.desk-net.com/content/strategie ~

Planung uber alle Kanale - Tool fir Contentstrategen
Den Uberblick behalten: Was wird wann wie wo verdffentlicht? Themenplanungstool fur =

kleine bis (sehr) groRte Redaktionen....
Kostenlos Testen - 0,00 €/Monat - Keine Abo-Falle - Mehr v

Anzeige - https://www.asana.com/ ~

Asana(®) Content Planning Tool - Get Started for Free

Customise your setup to best fit your team. Easiest way to manage your projects and tasks.
Pricing & Plans - 50+ Templates - Watch Asana in Action - Welcome to Asana - About Us
Asana Premium - ab 10,99 €/Monat - More power and features - Mehr v

Anzeige - https://www.easytranslate.com/ ~

EasyTranslate - Tool zur Inhaltserstellung

Starten Sie beliebige Workflows direkt von Ihrem CMS, PIM oder anderen CM-Plattformen aus.
Steigern Sie Ihren Inhaltserstellungsprozess mit unserem Kl-erweiterten...

Ubersetze dein E-Commerce - Freemium-Account - Finde Ubersetzer*innen

Anzeige - https://go.taboola.com/ ~
Content Marketing - 500+ Mio. taglich aktive User

Starte jetzt deine Consumer Tech Native Ads. Steigere Umséatze mit einfachen Optimierungen.
Traffic generieren ist leichter als du denkst. Vor allem mit Taboola.

https://www.performance-suite.io » content-tool

Content-Tool mit Kl Jetzt kostenlos testen

Unser Content-Tool ist mehr als nur ein Text-Programm: Es ist eine der umfangreichsten
Content Suiten auf dem Markt. Reichern Sie lhre Website mit beliebig viel ..

https://de.semrush.com » blog » content-erstellung-tools

Beste 40 Tools fur die Content Erstellung - Semrush
23.01.2021 — Tools zur Erstellung von visuellem Content - Canva - Remove.bg - Piktochart -
Giphy - Nimbus Capture - Unsplash.
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B2B SEO

AUS DER PRAXIS

Haufig werden leider Texte erstellt, die am Ende gar nicht ranken. Hier fehlt es in B2B Firmen zu oft an Prozessen. SEO Manager kommen dann oft
nicht hinterher, alle Texte vor Livegang zu prufen. Dabei lasst sich das mit einfachen Tools, auf die jeder Zugriff hat, einfach losen.

Keyword Ranking - Verlauf e Detail o

- 3M 6M1J

. Eigene Domain (Pos.) . Traffic (Google) m Traffic (Bing) m Impressionen (Google) m Impressionen (Bing) Ki CTR (Google) m CTR (Bing) m Ranking (Google)
m Ranking (Bing) . CPC (Google) m Suchvolumen (Google) m haufe.com m coachhub.io EE kitzmann.biz m coachingszene.de m haufe.com
m coachhub.io m kitzmann.biz m coachingszene.de

An diesem Tag wurde ein Text
veroffentlicht - das Ranking fiir
das gewahlte Keywords ist
weiterhin auf Position 100

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

SEO ALS STANDARD

Jeder Content, vom Blog-Artikel bis zur Leistungsbeschreibung sollte ohne Zusatz-Aufwand seo-konform auf die Website
gestellt werden. Hierfur durfen weder Schulungen noch manuelle Checks notigt sein! Manuell ist das zu aufwandig + ein

Mensch kann die zahlreichen Checks nichts leisten.

|
I
. Handbuch / .
| Produkt-Texte Testberichte Glossar FAQ Anleitungen Landingpages Ratgeber
I

|
|
Blog-Artikel |
|

FIRST-LEVEL SEO (automatisiert & 24/7)

PERFORMANCE SUITE (SEO-TOOL)

KEYWORDS USER-FRAGEN KW-DICHTE

SUCHVOLUMEN

DUPLICATE
META TAGS CONTENT Kl / GPT
RECHTSCHREIBUNG @ WETTBEWERBER RANKINGS

www.onlinesolutionsgroup.de
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TOOL-GESTUTZTER CONTENT-PROZESS

Automatisches finden = Gibt es bereits ein = Fur ein Prio-Keyword = Recherchieren (im Tool)
passender Keywords Ranking? Dann entscheiden (anhand SV, - was wollen User zu
= Was wird gesucht? vorhandenen Text User-Intent und dem Thema wissen? ALLE TEXTE
= Zusatz-Keywords priifen optimieren. Ranking) = Texte erstellen SIND IN EINER
= Sonst neuen Text U BERSICHT
erstellen. GESPEICHERT
UND WERDEN
PERMANENT
AUF RANKINGS
SEO-TIPPS ECHTE USER DATEN KORREKTORAT ERFOLGSKONTROLLE UND SEO-
=  Welche Textlange ist = Welche Keywords = Anderer Texter sollte = Sobald der Text online KRITERIEN
optimal werden noch gesucht? den Text kurz ist wird automatisch GEPRUFT
= Wie hiufig verwenden = Was fir Fragen stellen gegenlesen gepriift wie das Ranking
andere das Fokus-Keyword User zu dem Keyword = Prozess im Tool und der Traffic steigt.
= Meta Tags, URL, usw. bei Google?

= Podcasts, Videos, etc.

Der gesamte Prozess wird in der Performance Suite abgebildet und ist somit von jedem nutzbar:

www.onlinesolutionsgroup.de


https://www.performance-suite.io/content-tool/

B2B SEO

BESSERER CONTENT DURCH TECHNOLOGIEN

Vergessen Sie Word bei der Texterstellung. In Word lassen sich keine Checks prufen und Sie verschwenden zusatzliche Zeit.
In der Performance Suite werden alle Texte in Echtzeit auf alle relevanten Faktoren gepruft.

AMANCE SUIT™

Uber 40 Sprachen -

Rechtschreibung &
Grammatik Folas-Keyword @

perfarmance suite (90}

Name des Texters

Dia

arez (Onli sions Gro

Textname
L SEQ Score @ v

GPT Anbindung: w P o

Sprache )

Jemnes Komplett teXte an : 20 p . N 80 SEO_SCOre: LiVE'

A Klick _ N ‘qu <= Bewertung des Texts
0 anhand tber 100 Checks

SEO-Score berechnen )
®Jja O Nein

Meta-Titel i ziven €

Meta Tags: Lange,

Keyword-Nutzung, Wortnzaht & Wie lang muss mein
Text werden? wie viele

Worter brauche ich zum

Uber uns g jetzt unsere Ki-basierte Performance Suite testent

® icta Beschreibung 1sozeichen €

t Content 9 Links 9 Technik f uvm [ etc. 2967/3732 Warter

Jetzt direkt hier mehr iiber uns erfahren! [ unser All in One Tool ve

Ihr Text ist kiirzer als die empfohlene Mindestlinge. Wir empfehlen, Ihren Text 2u verlangern.

Das

® Gerschrift (1) @) @

{iber uns - dafii stehen wir bei der Online Salutions Group Uberschnf’t Keyworddichte @ .
Das Fokus-Keyword sollte im Titel (1) vorkommen. Keyword Nutzu ng 07%N19%

Text @ ol (Limit: 3 { 100)

Wir empfehlen eine Keyworddichte von 1,9%. Bitte erhahen Sie die Anzahl Ihres Fokus-Keywards im Text.

bsalz « B I @i= = ¢ B v O~ B)ovelkos
- ~
Ober uns

Keywordhaufigkeit € [
Die Digitalisierung ist eine der zentralen Anforderungen unserer[Bllt U fir die ntige Effizienz zu sorgen, setzen wir daher auf das Zusammenspiel zwischen Know-how und KI und bringen Sie voran.

Fir aktuelle Textlinge: 22/57
thr Ansprechpartner in Zeiten des digitalen Wandels Fir empfohlene Textlange: 22/71
Vor allem im Online Marketing spielt der durch die Digitalisierung verursachte Wandel eine zentrale Rolle. Es ist die stindig wiederkehrend die sich mithilfe von KI und Big Data stets abmildern und deutlich einfacher gestalten Lisst. Vom ; } -
einfachen Content bis hin zur innovativen und datengesteuerten Vermarktung bestimmen Ki-basierte Losungen schon heute den tiglichen Betrieb. R e

Priffen Sie Textlinge und Keyworddichte.

Unser Ziel als SEO Agentur, die bereits seit 2008 den Ton am Markt angibt, ist daher die dauerhafte Flexibilisierung. Wir machten Sie und Ihre Anforderungen besser verstehen und lhnen die ndtigen Hilfen mit auf den Weg gaben. Wenn es um die digitale
Transformation in Ihrem Betrieb geht, sind Sie mit unserem Tool bestens aufgestellt und greifen auf ein effizientes System zuriick. Gleichzeitig wird es maglich, Kosten auf Dauer zu senken und die Effizienz im Marketing spiirbar zu erweitern. Dank Kiinstlicher
Intelligenz und ierung sind wir in der Lage, Sie umfassend zu entlasten,

SEO Check
Wenn es um die Steigerung Ihrer Effiienz geht, sind wir als leidenschaftlicher Partner im Online Marketing bei jedem Projekt an Ihrer Seite. Dies Lisst Sie auf Dauer Zeit und Kosten sparen, um Ihre Projekte rielgerichtet und p Sowohl
mit unseren KI-basierten Tools als auch mit weiterfiihrenden Services und Leistungen stehen wir Ihnen als SEQ Agentur stets zur Seite. S Fals Ko sl e . e | — SEO-Check
unsere Mission B Fkus-Keyword sile i Tt (1) vorkormmer, (D (Y

+ Spiirbare Reduzierung der Komplexitit im taglichen Betrieb Wi empfehlen eine Keywarddiche von 1% it erhaen Si die Anzah! Ives Fokus-Keywords im Tt [JEID IE

» St der Effizie dank 1 Technologie
eigerung der Efmzienz dank innovativer Technologien Aktuell scheint Ihr Text Rechtschreibfehler zu haben ader es gibt Hinweise auf eine andere Rechischreibung, Bitte korrigieren Sie dies. Sie kéanen
+ Automatisiertes Vorgehen flirjeden Prazess dank der kI i nees Wort ganz infach zam Worterich hiraufigen, damt s icht mehy ks Fehler martier wird

» Umsetzung wichtiger Routinen ohne zu viel Aufwand

www.onlinesolutionsgroup.de 46



Content mit Kl

ChatGPT & CO dndern die
Arbeitsweise.

v
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“CHATGPT & CO ANDERN ALLES. IM B2B
VERGEHEN ABER OFT WOCHEN BIS MONATE
BIS EIN TEXT LIVE GESTELLT WIRD. DAS
SOLLTE SICH ANDERN.”

WER PROZESSE UND AUFWANDE IM CONTENT NICHT VERSCHLANKT WIRD
SCHNELL VOM WETTBEWERB ABGEHANGT. KI UND AUTOMATISIERUNG JETZT
MIT SEO NUTZEN, UM MAXIMAL ZU SKALIEREN!

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

GPT / OPENAI INTEGRATION

Mit der Performance Suite erstellen Sie
ganze Texte mit uber 5000 Wortern in
ca. 90 Sekunden

Erstellte Texte werden automatisch auf
Rechtschreibung und Duplicate Content
gepruft.

Echte User-Fragen konnen direkt via Kl
beantwortet werden! So enthalt Ihr Text
das was User wirklich interessiert.

www.onlinesolutionsgroup.de

PERFORMANCE SUITE

Sie bendtigen keine Prompts um
automatisch Texte generieren zu
konnen. Das macht die PS fur Sie!

Die PS pruft vollautomatisch ob die mit KiI
erzeugten Texte ranken, welchen Traffic-
Wert sie generieren und vieles mehr.

Erzeugen Sie so in kiirzester Zeit Texte
die bei Google und lhren Usern
performen!

49



B2B SEO

SEO-TRAFFIC WACHSTUM x 10 IN 12 MONATEN!

Anzahl der SEO-Texte und Traffic Alle Arten

B2B CASE - VERGLEICH ZU SEA

Anzahl der Texte und Traffic €

= Dieser kostenlose SEO-Traffic wirde im SEA Uber
220.000€ kosten!

= Das ist ein absoluter Wettbewerbsvorteil und fur alle
Content-Bereiche interessant (Blog, Leistungen,
Produktseiten, Karriere, Standorte, usw.).

25~

20~

R S A o A
v v % \% W QU 3% W
G . N T T O
. . i .0 iz
. verdffentlichte SEO-Texte SEQ Traffic GSC SEO Traffic BING

www.onlinesolutionsgroup.de

fertige SEQO-Texte

i DEZEMBER, 2021 - APRIL, 2023 »

50,000

40,000

10,000
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CASE

10:48 Freitag 14. Apr. LLL] Ta TLC16%0

0SG Performance Suite eoe

B2B CASE

= Hier ein B2B Case, bei dem wir den Traffic innerhalb
von 12 Monaten verzehnfacht haben

Dashboard

. .. . © content Erstellte Texte €3 Rankings & Traffic €9
= Die Texte wurden naturlich manuell nachoptimiert, . Monatsverglaléh Monmfrgleich '
. . . . A% Dash
die richtige Keywords gewahlt usw. - ganz ohne e e e
Manpower und Know-how geht es nicht. \GD - - . s s
" DennOCh konnen SO In kurzer Zelt bessere TeXte Erstellte Texte 2 Score aller Texte 2 Textlange 2 Ranking SEO Traffic (GSC & Traffic-Wert
erstellt werden: Sie konnen innerhalb 1-2h 2000- le:lzter Monat1:220 le\!/zter Monat(;161 le:/zterMonat]: 1273850 le\tlzxer Mona;ij6 l :ing) s le;zzt;relsgc;ngt:
. 'ormonat: 'ormonat: 'ormonat: 1. 'ormonat: 9. etzter Monat: o R
5000 Worter lange Texte erstellen. Vormonat: 25.415 Vormonat: 266.349
€
= Die Content-Erstellung z.B. fiir den Blog ist somit
schneller und giinstiger!
Erledigte Aufgaben im April € Fallige Aufgaben im April @

17.04.2023 31.03.2023
13.04.2023

GEPLANTER TEXT 28.02.2023

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

AUFWAND PRO

Aufwand ohne PS Aufwand mit PS
TEXT in Stunden in Stunden
» Keywordanalyse pro Text 0,17 0,08
BEISPIEL - Research 0,50 0,25

= Aufwande fur einen ca. 2.000 Worter langen Text
inkl. SEO-Check und Erfolgskontrolle = Contenterstellung 5,00 1,5

= Bei einem Stundensatz eines Mitarbeiters von € 25,
kostet ein Text ohne PS € 185,50. Mit PS hingegen

nur noch € 66.50. = SEO Check Content 0,50 0,00

= 30 Text ohne PS kosten: € 5.565,-
= 30 Texte mit PS kosten: € 1.995 " Korrektur & Abstimmung 0,50 0,25
= Verdffentlichung (CMS Pflege) 0,50 0,50
* Finaler Check Live-URL 0,08 0,08
= Erfolgskontrolle (Rankings, Traffic etc.) 0,17 0,00
Summe 7,42 2,66

www.onlinesolutionsgroup.de



Erfolge feiern

Holen Sie |lhr Team mit
gemeinsamen SEO-Erfolgen
ab.
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B2B SEO

SEO FEIERN UND MESSEN

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

ROI & ERFOLGE

= |m B2B ist SEO oft nicht als wichtiger Umsatzkanal

Zoom: 3M 6M 1) MAX

etabliert. M Eigene Domain (Pos.)  [1] B3 raf Ed impressionen (Google) 54 In Edc B4 cTR (Bing
. . . . . VJ ] (Goo % CP( "1.. W T ] s" elge 1€ C x T leut nland.d
= Umso wichtiger ist es gemeinsam Erfolge zu feiern E d L g_ . '@ — gj I g . g_‘,.
und Kollegen und Stakeholder zu sensibilisieren, z.B. B diva-e.com Ed eminded.d B rankeffect.de B orange-services.d .
Was hat ein Text gebracht? a {3 Bgene pamain s
20
= Und das nicht nur alle paar Monate im Rahmen
eines Reportings, sondern vollautomatisiert a0
jederzeit.
60
= Leider haben in den meisten B2B-Unternehmen
Nicht-SEOs erst gar keinen Zugang zu Daten und % o el
SEO-Tools.
100
= Inder PS lasst sich als Plug & Play Losung
allesaUtomatISCh SOfort auswerten und Optlmleren Jul 22 Jul 25 Jul 28 Jul 31 Aug Aug 06 Aug 09 Aug 12 Aug 15 Aug 18 Aug 21 Aug 24 Aug 27

0

Jul 24 Jul 28 Aug 05

Aug 09

Aug 13 Aug 17

Aug 21 Aug 25

www.onlinesolutionsgroup.de 54



B2B SEO

AUTOMATISCHE ERFOLGSKONTROLLE

Besonders wichtig ist die automatische Erfolgskontrolle. So kann auch jederzeit sofort nachtoptimiert werden, wenn sich z.B. ein Keyword
durch Google Updates verschlechtert.

Dashboard - SEO - Keywords - seo kriterien

Key\NOrd Rankings (seo kriterien)

vz ey Weitere Keyword-

Vorschlage

Keyword Ranking - Verlauf €) Detail €)

Das Ranking

From: 13-07-2020 to: 27-0%-2021

Steigt zoom: 3m oM 1) Y

[l Eigene Domain (Pos.) [ Traffic (Google Search Cansole)

Hier wurde der J N — S ———— [rwme e
20 Text erstellt — Lo

7 Der SEO Traffic
2 —— steigt

-
-
80 -
- 0.2
-1 0
ul Aug sep Okt Nov Dez 2021 Feb Mar Apr Mai Jun ul muq Sep
ul Aug Sep okt Nov

Keyword Rankings ) Top 100 €) Eigene URLs ) Competitor URLs €} Backlinks ) Content €} Ads € Fragen €) Verwandte Suchanfragen ) Leute suchten auch nach €} Knowledge Graph €}
Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und starken Sie das Keyword durch eine mogliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks.
100 v Eintrage Integriert sind GOOgl.e
oawm  Pos A urd asc 6sC esc 6sC Google Service Google Google Google Ads GoogleAds  GoogleAds  GoogleAds  Google Ads ging sing Bing Bing — AdS, GOOg le Search C.
Position Impressionen Klicks CR Competition Service CPC Service SV Conversions [e24 Klicks CTR Impressionen Klicks Impressionen CTR Position 2 (2
200200 4 0 https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/glossar/s/seo-kriterien/ - un 9
2009201 4 0 https:// group.de/blog/glossar/s/seo-kriterien/ 10
2009201 4 0 hitps:// i i de/blog/glossar/s/sec-kriterien/ - - - 032 me %0

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

WARUM ES MANUELL NICHT GEHT

Google testet die Websites in der Top 10 durch verschiedene Techniken. Oft verschwinden die Websites auch
zeitweise ganz aus der Top 100! Nur tagliche Ranking-Daten sind zuverlassig!

G s Ml Keyword Rankings (ecommerce seo)
Keyword Ranking - Verlauf ) Detail @
zoom: I oM 1) max
P Keywords [l 59ene Domain (Pos.) Traffic (Google) CRC (Goagle! ) B
- . —— 3¢ -
°C (Go
a0

Das Ranking sturtzt mehrere Tage
komplett ab!
Wenn Sie die Rankings lhrer Texte

2 Traffic (Gooole)

'. '. ( , manuell prifen und Pech haben
gehen Sie davon aus das ihr Text
jjjjj TS P - . -:-: JEOMA ubehaupt nicht rankt obwohl das
,,,,,,,,,, AR | falsch ist

C Flag =
Content erstellt.
Keyword Rankings @  Topw00 @)  EigeneURLs @)  CompetitorURLs @)  Content @  Ads @)  Fragen @  Verwan Ranking Steigt

Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und stirken Sie das Keyword durch

mégliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks. Sofo rt |

0 Eintrage

Pos. & ud Text ibermnehmen

gle Servi Googl gl agle Ad: Google ogl gl gl g g g
Po: ks R [¢ Servi Service sV [¢ Ads CPC s Kli Ads CTI licks C
5
1209202 2 0 =
noen 2
009202 2
voos202 2 10
02 2 1% 015 4B0€ 260

www.onlinesolutionsgroup.de



WIE RANKEN DIE TEXTE DANK PS?

PERFORMANCE SUITE

Keyword Rankings (nnouse seo)
Keyword Ranking - Verlauf Detail
P Keywords

[ Eigene Domain (Pos.) Traffic (Google)

Text wurde erstellt und live

gestellt

|

Tipp: Ranking

Schwankungen sind manuell

nicht prifbar, Tools werten
Daten jedoch taglich aus!

CPC (Google)

Erstellter Text rankt auf
Platz 1

@ BACKLINKS FINDEN [ KEYVORD BEARBEITEN Q KIS FANDEN

Z : om| 1) Max

1 Eigene Domain (Fes.) {

www.onlinesolutionsgroup.de

— - |
s ”/ \ |
| |
20 | | | &
| ‘. J
|
| | s
| 1 I
| |
[ | | 4
| | |
60 | | ‘\
{ f :
| |
80 | [
| 2
|
\
100 s ik 1.11 € CPC (Gung\e)_:/ 1
0 Traffic (Google) | )
Jun 17 Jun 21 Jun 25 Jun 29 Jul 07 Jul 11 Jul 15 Jul 19 Jul 23 Jul 27 ul 31 Aug Aug 08 Aug 12 Aug 16 Aug 20 Aug 24 Aug 28 SW Sep 09
[ Jun 17 Jun 21 Jun 25 Jun 29 Jul 07 Jul 11 Jul 15 M b
Keyword Rankings Top 100 Eigene URLs Competitor URLs Content Ads Fragen Verwandte Suchanfragen Videos Podcasts Images Local Map
Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und starken Sie das Keyword durch eine mégliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks.
100 « | Eintrige SPALTEN
Datum Pos. A url Text iibernehmen GSC GSC GSC GSC Google Google  Google  Google Ads Google  Google  Google  Google Ads Bing Bing Bing  Bing
v Position Impressionen Klicks CTR Service Service Service Conversions Ads. Ads Ads. i Klicks i CTR Position
Competition cpC v pPC Klicks CTR
12092022 1 0 hitps://www. de/blog/d; de-tipp: ptimal h / TEXT OBERNEHMEN - -- - - - - — - - - -
1002022 1 0 https:/[www. ionsgroup.de/blog/d ide-tipp: ptimal h / TEXT GRERNEHMEN — - - - - - _ - - - - .
1009202 1 0 https://www de/blog/d ide-tipp: ptimales-inh TN Tor Uncrnenen [ - = = = - - - - — -~ —
09.092022 1 0 https:/[www. ionsgroup.de/blog/d de-tipp ptimal h / TEXT UBERNEHMEN - - - - - - 10 - - - - — - - - -
08092022 1 0 hitps://www. de/blog/d de-tipp: ptimal h 1 TEXT UBERNEHMEN 26.07 15 0 0% 0.22 Mme 30 - - - = — — — == =
IR - S PR - e L —
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WIE RANKEN DIE TEXTE DANK

Text wurde erstellt und live
%@ | pensonamance surre gestellt

Keyword Rankings (ses -

Keyword Ranking - verlauf

[l cigene Domain (Pos.)

Erstellter Text rankt in Top 3

S?

= D o e

CPC (Google)

zoom: E oM 1) max

3 Eigene Domain (Pos.)

1.3 € CPC (Google)

0 Traffic (Google) l_

www.onlinesolutionsgroup.de

Aug 15 Aug 18 Aug 21 Aug 24 Aug 27 Aug 30 Sep Sep 05 maa Sep 11
Keyword Rankings Top 100 Eigene URLs Competitor URLS Content Ads Fragen Verwandte Suchanfragen Videos Images
Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und starken Sie das Keyword durch eine mogliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks.
100 v Eintrige
Datum Pos. A urd Text iibernehmen GSC GSC GSC GSC Google Google Google Google Ads Google Google Google Google Ads Bing Bing Bing  Bing
v Position Impressionen Klicks CIR Service Service Service Conversions Ads CPC Ads Ads CTR Impressionen Klicks. Impressionen CTR Position
Competition CPC sV Klicks
12092022 3 (] https: // www.onli i de/blog/: i k llung-bringen/ TEXT OBERNEHMEN — — = = = = == = — = — —
109202 3 0 https: [/ www.onli ionsgroup.de/blog/! i k llung-bringen/ TEXT UBERNEHMEN — - - -
10092022 3 0 hitps: [ www. de/blog/: i k llung-bringen/ — — = = = = == = — = — —
09.092022 3 0 hitps:/fwww.onli ionsgroup.de/blog/ i I llung-bringen/ 10 -
08.09.2022 3 0 hitps:/fwww.onli i de/blog/ i K lwng-bringen/  Boile 23 6 0 0% 0.05 130 € 40 — - - - - - - -
I e et et e ek e —
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Erstellter Text rankt auf

Platz 1

WIE RANKEN DIE TEXTE DANK PS?

Text wurde erstellt und live

Detail

Zoom: 3M | 6M 1) MAX

[l sigene Domain (7 Traffic (Google) CPC (Gooale)

— — | Eigene Domain (Pes. r
/ 12.38 € CPC (Google) ﬂ

0 Traffic (Google) |

Sep 16 Sep 17 Sep 18 Sep 19 Sep 20 Sep 21 Sep 22 Sep 23 Sep 24 Sep 25 Sep 26 Sep 27 Sep 28 Sep 29 Sep 30 okt Okt 02 okt 03 Okt 04 Okt 05 Okt 06 okt 07 Okt 08 Okt 10

Keyword Rankings Top 100 Eigene URLS Ads Fragen Verwandte Suchanfragen Videos Images

Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und starken Sie das Keyword durch eine mogliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks.

100 ~ | Eintrage
Datum Pos. A url Text iibernehmen GSC GSC GSC GSC Google Google Google Google Ads. Google Google Google Google Ads Bing Bing Bing Bing
v Position Impressionen Klicks CTR Service Service Service Conversions Ads CPC Ads Ads CTR i Klicks i CTR Position
Competition cec sv Klicks

10102022 1 [ hitps: // i i de/blog/i i / TEXT UBERNEHMEN [

09102022 1 0 https: //wwn p-de/blog/internati -seo/ TExT DeERneHmEn [ 0.04 12,58 € 260
0802022 1 0 htps: // i i de/blog]i / Texr eernEriMEn [NATY 2 0 0% 0.06 12,58 € 260
07102022 1 o https: //wwn p.de/blog/internati -seo/ TEXT UBERNEHMEN 18 20 0 0% 004 12,58 € 260
06102022 1 2 hitps: // i i de/blog]i / Texr Deernerimen [IRTETY 21 0 0% 0.07 750 € 260
05102022 3 [ hittps: /{wwn p.de/blog/internati / Texr oeerneHmEn [ERY) 29 0 0% 007 7,50€ 260

www.onlinesolutionsgroup.de



Llter Text rankt in der

Top 10

WIE RANKEN DIE TEXTE DANK PS?

Text wurde erstellt und live
gestellt

Keyword Ranking

Detail

Keyword Ranking - Verlauf|

[l Eigene Domain (Pos.) cPC (Google)

0 € CPC (Google) |

0 Traffic (Google)

sep 20 owe o 02 [ oo

Keyword Rankings Top 100 Eigene URLs Content Ads Verwandte Suchanfragen

Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und starken Sie das Keyword durch eine mogliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks.

100 | Eintrage SPALT

Datum Pos. A url Text iibernehmen GSC GSC GSC GSC Google Service Google Google Google Ads Google Google Google Google Ads Bing Bing Bing Bing
v Position Impressionen Klicks TR Competition Service Service SV Conversions Ads CPC Ads Klicks  Ads CTR Impressionen Klicks Impressionen TR Position
e

03102022 8 2 https:// www. de/blog/upti itoring-tool TEXT DRERNEHMEN = = - - - — — - — — — —

0210202 10 2 https://www. de/blog/upti; itoring-tool/ TEXT URERNEHMEN [

01102022 & 0 https://www. de/blog/uptil itoring-tool/ TEXT UBERMEHMEN 0 0,00 € 10
30.002022 8 -1 https://ww. de/blog/upti itoring-tool/ TEXT DBERNEHMEN 9 & 1 25% 0 0,00 € 10
20002022 7 93 hitps://wuw. de/blog/upti itoring-tool/ ey - 1
28002022 100 0 - 7 2 1 50% 0 0,00 € 10 - -

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

CONTENT UBERSICHT

UBERSICHT ALLER TEXTE

= Wichtig: Unbedingt alle Texte sammeln und
Daten wie Traffic und Ranking verfolgen.

= Auch nachtragliche Optimierungen von Texten
maoglich = meist deutlich glinstiger als
laufend neue Texte zu erstellen.

= Score-Entwicklung (Score wird regelmafiig neu
berechnet - so kann optimiert werden, BEVOR
Rankings fallen).

Tipp:
Nicht nur neue Texte erstellen, sondern auch alte
prufen und nach-optimieren.

Noch mehr Tipps gibt es in unserem Content-
Ebook.

www.onlinesolutionsgroup.de

SEO Rankings
mit Trend

Export zum

Versenden

Kommentare

bzgl.

Abstimmung

Content € + NEUEN TEXT SCHREIBEN
s0 « | Eintrige
Datum Datum der Ersteller Titel @) url @ Traffic Korrekturgelesen Bereich status @ Keywords und 2-Monats- Wortanzahl Content Score und Duplicate Kommentare  Export () Aktionen ()
Versffentlichung Trend 2-Monats-Trend ) Content
[ite ] ot | [Ate ] [Alle V] [Fertig Ver ] [Keywords und 2-Monats] Content Score u
26052022 04072022 Florian Keywordtool lp opti  https:// Ik d-ranki; 106 x Website- Versfentiicht | k@word ranking tool (1), 2588 69> 19% 3
i B 7 keyword tool (15 1),
Milller mieren “tool/ Landingpage-
o keyword-ranking-tool (8 ¥),
ot et 6, a
google-keyword-tool (78 ), |
e (7 (=
26.05.2022  13.06.2022 Florian Seo tool Ip optimier  https://www.performance-suite.io /seo-tool/ 93 x Website- Verbffentlicht seo tool (3 1), seo-tool (31 2765 60> 13% 0 a n
Miiller en Landingpage- ), google seo tools (19 1),
Text google sea tool (100), n
google seo-tool (23 1)
201201 10122021 Anna Eberle  Services https:/ [www.performance-suite.io /service | % v Website- Versffentlicht online solutions group 2409 57> 4% o n a n
Landingpage- (100), seo agentur (100),
Text dienstleistungen (100), seo n
services (100)
071201 10222021 SEO Tool hittps:/ [www.performance-suite.io /seo-tool/ 0 v Website- Versffentlicht seo tool (31), seo hilfe 2634 n-> 0% 0 n a n
Landingpage- (100),
Text suchmaschinenoptimierung n
(100}
nM2020 07422021 SEO Technik Crawler  https://www.performance-suite.io/seo-technik-ca 0 v Website- Verdffentlicht. seo technik crawler (11), 2680 0> 4% ] n n
wler/ Landingpage- webcrawler (100), website
Text crawler (50), onpage n
crawler (13-1)
12112021 07122021 Backlink Tool https:/ [www.performance-suite.io/ backlink-tool/ 0 v Website- Verdffentlicht backlink tool (4 ¥), backlink 2323 100> 3% 0 n n
Landingpage- checker (100), backlinks (98
Text ), linkbuilding (100) n
1212021 07422021 Content Tool https:/ /www.performance-suite.io /content-tool/ 0 v Website- Verdffentlicht content tool (1), content 2841 8> 4% 0 B n
Landingpage- verbessern (100), content
Text (100) n

Duplicate

Content Check



https://www.onlinesolutionsgroup.de/ebook-fehler-bei-der-content-erstellung/
https://www.onlinesolutionsgroup.de/ebook-fehler-bei-der-content-erstellung/

“VIELE TEXTE AUS DEN BEISPIELEN WURDEN
VON NICHT-SEOS ERSTELLT UND ERZIELEN
DIREKT ERFOLGE.”

SEO-SCHULUNGEN SIND WICHTIG, ABER EINFACHE TOOLS, DIE FUR
LAIEN VERSTANDLICH SIND, MACHEN DEN UNTERSCHIED.

www.onlinesolutionsgroup.de



Technik

Die Basics mussen stimmen.
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B2B SEO

ZU VIELE KOCHE

TECHNIK STANDARDS

= |n B2B Unternehmen haben oft viele Beteiligte
Zugriff auf das CMS und kénnen Anderungen
vornehmen, vom Praktikanten, Redakteur bis zum
Marketingverantwortlichen.

= Oft fehlt es dann auch an Standards und Wissen.

= Je groRer das Team, desto schwieriger wird es,
technische Fehler durch Anderungen zeitnah zu
erkennen und zu beheben.

= Fehler kdnnen aber immer passieren.

= Ohne Automatisierung und Alerts funktioniert es
nicht!

Tipp:
Noch mehr Tipps gibt es in unserem Ebook: Wie Sie |hr
SEQO automatisieren kdnnen.

www.onlinesolutionsgroup.de
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https://www.onlinesolutionsgroup.de/mehr-ps-fuer-dein-seo-ebook/
https://www.onlinesolutionsgroup.de/mehr-ps-fuer-dein-seo-ebook/

B2B SEO

MANUELLE TECHNIK CRAWLS

www.onlinesolutionsgroup.de

ALT

m Alle paar Wochen oder
Monate (je nach Ressourcen
des SEO-Managers) einen
Screaming Frog Crawl

(Technik-Crawl) starten

m Infos an den Entwickler

senden

m Hoffen, dass die Entwickler

etwas umsetzen.

|
NACHTEILE

m Zeitaufwendig

m Manuelle Aufgaben werden

vergessen (Urlaub, Krankheit)

m So bleiben technische Fehler

unbemerkt
m Die Performance sinkt
m User bouncen

m Das Vorgehen stellt keinen

funktionierenden Prozess dar

m Es wird zu selten gepriift!

|
NEU

m Samtliche Technik-Checks
werden automatisch in
passenden Intervallen

durchgefuhrt.

m Entwickler haben den selben

Zugang zum SEO-Tool
m Alerts bei Problemen

m Aus den Empfehlungen
konnen direkt Aufgaben
erstellt werden die in der
Road-Map und im Kalender

erscheinen.

65



RISIKEN |

13:41 Montag 8. Aug

<

t’.. PERFORMANCE SUITE

WEBSITEGROSSE .

= Diese Firma wird von einer Typo3-Agentur und einer
SEO-Agentur betreut. Intern gibt es noch einen SEO-
Manager.

= Dennoch wurde nicht bemerkt, dass die Website 22
MB grof} ist.

= Vor allem im Hinblick auf ,mobile-first” sind zu groRe
Websites ein Problem.

www.onlinesolutionsgroup.de

TalTC28%0

0SG Performance Suite eee

@ v

Dashboard * Ladezeiten

Ladezeiten Pagespeed

- - - 3
1% +5% 1% 7% 0%
Ladezeiten'Desktop Ladezeiten Mobile Pagespeed Desktop Pagespeed Mobile GroRe Desktop GroRe Mobile
letzte Wache: 0,95 sek. letzte Woche: 0,99 sek. letzte Woche: 94 letzte Woche: 58 letzte Woche: 22,12 MB letzte Woche: 22,16 MB
vorletzte Woche: 0,94 vorletzte Woche: 0,94 vorletzte Woche: 93 vorletzte Woche: 54 vorletzte Woche: 22,15 vorletzte Woche: 22,14
sek: sek. MB MmB
i . . Hier finden Sie alle relevanten rechtlichen
Rechtlicher Hinweis bl ! [eevar ERLicher
Informationen zu den Ladezeiten.

Bitte beachten Sie, dass die Vorschlage maschinell erstellt wurden und je nach Ihrem CMS / Sh Version, Server guration, etc. nicht optimal sein kdnnen.
Fiir die Empfehlungen kann keine Garantie auf Erfolg gegeben werden. Eine umfassende und individuelle Bewertung der technischen Optimierungspotenziale erhalten
Sie von den Experten und Ihren Technikern.

Ladezeiten EXPORT | + ZUSATZLICHEURL | W URL LOSCHEN
zoom: [JEIM sm 1) | max

] Desktop (Sec) | Mobile (Sec)

7

6

5
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RISIKEN i

12:06 Freitag 12. Aug. T TCLC3% @M

< 0SG Performance Suite eoe

UBER 50 % 404-FEHLER

= Es wurden Uber 3.500 x 404-Fehler und 15 x 500-
Fehler gefunden.

i
A& Dashboard
(¢}

NOW CRAWL 10.08.2022 14:22 ~

Legal notice

Please note that the suggestions are created automatically and may not be optimal depending on your CMS / shop system, version, server
configuration, etc. There is no guarantee of success for the recommendations. You will receive a comprehensive and individual evaluation of
the technical optimisation potential from the OSG experts and your technicians.

= Vijele technische Fehler bleiben unbemerkt!

= Die besten Tools bringen nichts, wenn sie zu selten
genutzt werden

Status codes €
(elected crawl)

= Automatisierte Checks mit Alerts bei sehr wichtigen
Problemen sind hier unerlasslich.

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

RISIKEN Il

LADEZEITEN STEIGEN o AR

. performance-suite.io Desktop (Sec) . performance-suite.io Mobile (Sec) m sistrix.de Mobile (Sec) sistrix.de Desktop (Sec)
L] Ladezeiten Steigen pldtzlich’ Z. B_ durch ZU grofse m de.ryte.com Mobile (Sec) de.ryte.com Desktop (Sec) m xovi.de Mobile (Sec) m xovi.de Desktop (Sec)
. . m searchmetrics.com Mobile (Sec) searchmetrics.com Desktop (Sec) m ahrefs.com Mobile (Sec) ahrefs.com Desktop [Sec)
BI lder’ neues TraCkIng’ Chat_TOOl" etc' m seobility.net/de/ Mobile (Sec) Ki seobility.net/de/ Desktop (Sec) m seorch.de Mobile (Sec) m seorch.de Desktop (Sec) v

= Gesamte Performance leidet (auch bei Media-
Kampagnen z. B. Google Ads, Social, etc.)

Feb 23 Feb 28 Mar Mar 10 Mar 15 Mar 20 Mar 25 Mar 30 Apr Apr 09 Apr 14

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

SECURITY

SO WICHTIG!

= Das Thema Security haben leider viel zu wenige B2B
Unternehmen auf dem Schirm.

= Probleme konnen hier einen sehr teuren Schaden
verursachen.

= Auch Google ist hier nicht zimperlich: Gehackte
Webseiten werden aus der Google Suche entfernt.

Weiterfiihrende Informationen mit Cases aus der Praxis:

Entwicklung SEO nach Hack-Angriff

www.onlinesolutionsgroup.de

Sichtbarkeitsverlust nach

Hackerangriff
Lu - Sjchtbarkeitsindex
a—0 —_ //.\
Sichibarkeitsindex
schuhbeck.de

2 \

06.07.2020
1 schuhbeck.de: 0.0968
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https://www.onlinesolutionsgroup.de/blog/modernes-security-tool-seo/

B2B SEO

SECURITY

Check der SSL
Alert System Zertifikate, Qualitat,
Gultigkeit, etc.

Klassifizierung der
Fehler

WARNUNGEN €}

LAUFEND UBERWACHEN

15t ein SsL-Zertifikat vorhanden?

081 s
Klasse:

=  Mit Tools muss man kein Profi sein, um zu erkennen, dass
es Sicherheitsrisiken gibt. Tools informieren iiber
Probleme sofort, hier kann dann direkt die Technik
libernehmen!

ablaufdatum des SSL-Zertifkates:
oz Verwendete Protokolle

201 a1

211 019

gcooooooooo

= Automatische und regelmatfdige Prifung auf tber 100
Security Aspekte

ZEITLICHE ENTWICKLUNG DER RISIKEN € RISIKEN GEFUNDEN €)

= Alerts, wenn ein hohes Risiko auftritt oder Malware
entdeckt wurde.

niedrip

= Prifen von SSL-Zertifikaten.

= Automatische Prifungen, ob Malware existiert.

= Uptime Prufung (ob Website noch erreichbar).

MALWARE €}

SECURITY SCORE €

Google safe browsing o v

o v

e v

Malware Check via 3

verschiedener Dienste

www.onlinesolutionsgroup.de 70



B2B SEO

SEO-TECHNIK

Kann jederzeit erneut Klassifizierung der 5 Crawls werden

gecrawlt werden Fehler (2OSUTE PSS R aufgehoben

UBERSICHT TECHNIK-DASHBOARD

18.07.2022 19:20 ~

Rechtlicher Hinweis

= Automatische Prifung der Website- / Shop-Technik.

Bitte heachten Sie, dass die Vorschlage
erhalten Sie von den Experten und Ihres

chinell erstellt wurden und je nach threm CMS [ Sholis
chnikern

ration, etc. nicht optimal sein kannen fassende und individuelle Bewertung der technischen Optimierungspotenziale

= Fur jeden Fehler lassen sich Aufgaben erstellen.

Statuscodes (gewaniter crawt) &

= Sobald die Aufgaben umgesetzt werden, kann der Nutzen
via T-Flag in der Sichtbarkeit ausgewertet werden.

= Eswerden die letzten 5 Crawls aufgehoben. So lasst sich
feststellen, wann genau ein Fehler entstanden ist.

= Der Crawl lauft alle 7 Tage und kann jederzeit erneut
gestartet werden.

Zeitliche Entwicklung der Optimierung (lewten 3 monate) €

noen

400,000

200.000 _

ul 14 il 10

Fenter [l warnungen [l tntos

Grafische Entwicklung

der Fehler

www.onlinesolutionsgroup.de 71



B2B SEO

TECHNIK AUTOMATISCH PRUFEN LASSEN

» Eine gute Technik ist
die Basis fur
erfolgreiche
Suchmaschinenoptimie
rung.

= Fur optimales SEO sind
zahlreiche Checks
notig, die manuell sehr
zeitaufwandig sind.

=  Technik-Tools mit
Echtzeit-Alerts schaffen
hier Abhilfe.

www.onlinesolutionsgroup.de

|
SEO-TECHNIK

= Nutzen Sie Technik-Crawler,
um automatisiert Statuscodes,
Anderungen an der robots.txt
und viele weitere Basics zu

prufen

|
LADEZEITEN

= Google belohnt schnelle
Websites mit guten Rankings.

= Ladezeiten-Tools messen die
Performance und helfen bei

der Optimierung.

|
SECURITY

= Cyberkriminalitat hat sich seit
der Covid-19-Pandemie stark
verbreitet.

= Sicherheitsliicken gefahrden
Ihre Geschaftsgrundlage und

die Datensicherheit.

[
AUTOMATISIERUNG

= Zeit ist Geld
= Nutzen Sie Tools, die
automatisch Technik, Security

und Ladezeiten messen.

I
UPTIME

= Uptime-Checks einflihren,
denn Websites sind haufiger
down, als Sie denken.

= Downtimes kdénnen gute

Rankings gefahrden

ALERTS

= Probleme bei technischen
Anderungen kénnen den
gesamten SEO-Erfolg zunichte
machen

= Alerts bzw. Push Notification

informieren in Echtzeit
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“TECHNISCHE FEHLER GIBT ES VIELE. ES IST
FAST WIE EINEN SACK FLOHE ZU HUTEN.”

AUTOMATISIERTE CHECKS MIT ALERTS HELFEN! DIE AUTOMATISIERTEN
CHECKS IN DER PERFORMANCE SUITE INFORMIEREN DIREKT DIE
ZUSTANDIGEN ANSPRECHPARTNER (Z.B. EXTERNE ENTWICKLER)

www.onlinesolutionsgroup.de



Linkaufbau

Viele B2B-Firmen
vernachldssigen Linkaufbau.
Backlinks trennen jedoch die
Spreu vom Weizen!

.’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
»”® | °
". Your Link to Success



B2B SEO

CONTENT ALLEIN REICHT NICHT

Keyword Ran ki ngS (wintergartenmarkise)

KEINE TOP PLATZIERUNGEN

= Der Grofdteil der KMU haben eine miserable
Linkpower.

= |n der PS kdnnen Sie direkt den Mittelwert der
Linkpower lhrer Branche prufen, und ob lhre

Keyword Ranking - Verlauf () Detail )

Zoom: 3M 6M 1) MAX

Linkpower zu gering ist. [ I Traffic (Google)
= Viele konzentrieren sich nur auf die Content-
Erstellung. Das reicht nicht! v

= Es gibt sehr viele Inhalte im Internet, aber nur 0

. . . . Trotz eines hohwertigen Text
wenige Platze auf Seite 1 bei Google & Co R v oD S

und Ranking Verbesserungen, 4
schafft es das Keyword nicht auf
Seite 1

40
= Links sind hier ein entscheidender Faktor. Je | |

schwieriger (Suchvolumen & Wettbewerb) die >0 I

- . | 1.5
Keywords, desto unwahrscheinlicher ein gutes 60 |J]I ||
Ranking ohne Links. | Kein Traffic
70 | durch die 10
80 | schlechte '
Ti Platzierung!
ipp:
PP 20 || | 0.5

Noch mehr Tipps gibt es in unserem Ebook 100 1€ |
Linkbuilding 2.0.

Dez 19 Dez 26 Jan Jan 09 lan 16 Jan 23 lan 30 Feb Feb 13 Feb 20
www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

HAUFIGE PROBLEME IM
BEREICH LINKAUFBAU

| .
PERFORMANCE TOOLS KNOW HOW ANGST
m Das Potenzial im SEO wird = Die Backlink-Tools auf dem m Endkunden, Agenturen und = Viele Firmen betreiben auch

ohne Backlinks nie

ausgeschopft.

Hart umkampfte Keywords
werden ohne Backlinks nie

ranken.

Die gesamte Website / Shop
bekommt zu wenig SEO-

Power.

Der Content ist ohne Links

nutzlos (schlechter ROI).

www.onlinesolutionsgroup.de

Markt sind haufig extrem

teuer.

User konnen die haufig sehr
komplizierten Tools nicht

bedienen.

Die existierenden Backlink-
Tools sind den Firmen oft

nicht bekannt.

Ein Backlink-Tool alleine
reicht meist nicht, es werden

mehrere Tools bendtigt!

Freelancern fehlt haufig das
Know-how fiir Linkbuilding

(komplexe Metriken).

User wissen nicht, was ein
guter oder schlechter Link
ist und dadurch Angst vor

Abstrafungen

User wissen nicht wie gute
Backlinks gefunden werden

konnen.

Haufig werden nur

schlechte Links aufgebaut.

aus Angst vor Updates
keinen Linkaufbau oder

haben diesen aufgegeben

Linkbuilding ist trotz
Verlusten bei Updates
nachhaltiger als andere

Kanale wie SEA

Wichtig ist, weniger
aggressiv beim Linkbuidling
zu sein und aus Updates zu

lernen
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B2B SEO

LINKAUFBAU BLEIBT EIN GAMECHANGER

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

TRAFFIC Zoom: 3M | 6M 1) MAX
. Eigene Domain (Pos.) .Trafﬂl: (Google) DTrE""i: (Bing D] D] D 3¢

. . | RS R | cec (Googie) B3 [XE [X] Nach dem dritten Link
Keyword mit einem Suchvolumen von 18.100! s U G E] % H H hat sich der Traffic y

durch das bessere
Ranking verdoppelt

Backlinks steigt das

= Durch drei starke Backlinks steigt das Ranking auf Ranking

aktuell Position 3 und damit der Traffic.

= Linkaufbau bekommt einen ROI: Mit 10 Stunden

Aufwand wurde bereits ein Trafficwert (3.200 Klicks : | B Traffic steigt bereits
= T k hd
*1,71 € CPC) von iber 5.400€ erreicht, der AR

Dec 19

nachhaltig weiter steigt.

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

ANALYSEN FUR STARKE BACKLINKS

Nutzen Sie Keyword- und Wettbewerber-Analysen um starke Links zu finden, die fur Ihre Branche relevant sind und die
Reichweite erhohen. Das ist der bester Weg fur individuell passende Seiten. Im B2B finden Sie so auch Partner und Kunden
und bauen ein Netzwerk auf.

Keyword Analysen € Wettbewerb Analysen @

25 v Eintrage Suche nach ... 25 v Eintrige Suche nach
Name € Datum abgeschlossen Automatisch Letzte Ersteller @ name € Datum abgeschlossen Automatisch Letzte ersteller ()
v Bearbeitung - Bearbeitung

‘Name ‘ [atle | [Ale v| |Ef5L€HEf ‘ ‘ Name ‘ [Ale v| [Alle v| ‘Ersleller ‘

textanalyse tool 23.02.2023  Nein Nein 23.02.2023 Florian Miiller ( Online < >
Solutions Group GmbH } seobility.net/de/ 18102022 Nein Nein 20.02.2023 Florian Milller ( Online

keyword tool, keyword tools,  06.02.2023  Nein Nein 08.02.2023 Juan Lopez Seydel ( Online Solutions Group GmbH )

keyword ranking tool Solutions Group GmbH ) seobility.net/de/ 21072022 Nein Nein 22072022 Florian Miiller ( Online

seo tool, seo tools 06.022023  Nein Nein 20.02.2023 Juan Lépez Seydel ( Online Solutions Group GmbH )
Solutions Group GmbH } smallseotools.com 21.07.2022  Nein Nein 22.07.2022 Florian Miiller ( Online

content tool, content tools 06.02.2023  Nein Nein 20.02.2023 Juan Lopez Seydel { Online Solutions Group GmbH )
Solutions Group GmbH } loewenstark.com 21072022 Nein Nein 22072022 Florian Milller ( Online

intitle:SEQ Tool, intitle:SEQ 04022023  Nein Nein 05.02.2023 Juan Lopez Seydel { Online Solutions Group GmbH )

Tools, intitle:seo tool Solutions Group GmbH } seo-nerd.com/de/ 21.07.2022  Nein Nein 22.07.2022 Florian Miiller ( Online

inurl:keyword-tool, 04022023  Nein Nein 04.02.2023 Juan Lopez Seydel { Online Solutions Group GmbH )

inurl:google-keywordplanner, Solutions Group GmbH } seo-kueche.de 21.07.2022  Nein Nein 22.07.2022 Florian Miiller ( Online

inurl:keyword-tools N
Solutions Group GmbH )

KEYWORD-ANALYSE WETTBEWERBER-ANALYSE

-3 Seiten, die fur ihre Keywords gut ranken, -3 Prifen der Wettbewerber
haben schon vieles richtig gemacht!

-3 Besonders wichtig um lhre eigenen, relevanten
Keywords zu starken

-3 Besonders hilfreich, um auch neue
Vertriebswege aufzudecken

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

WETTBEWERBER PRUFEN

Prufen Sie auch, welche Linkstrategien Ihre Wettbewerber verfolgen. So finden Sie auch spannende Seiten, die fur den

Vertrieb wichtig sind.

www.onlinesolutionsgroup.de

1.WETTBEWERBER

= Links aus Produktvorstellungen
oder Tests

= Links von Partnerseiten, z.B.
Handler

= Kaum Links aus Blogs oder Foren

I
4. WETTBEWERBER

= Einige Links in Fachmagazinen
= Links aus Produktvorstellungen

= Links von Partnern

|
2. WETTBEWERBER

= Links aus Produktvorstellungen
oder Tests

= Links Uber Sponsoring bei
Messen

= Links in Fachmagazinen

I
5.WETTBEWERBER

= Links aus Produktvorstellungen
oder Tests

= Links Gber Sponsoring

= Links in Fachmagazinen

= Viele Links in Foren

|
3.WETTBEWERBER

= Viele Links aus Foren
= Kaum Links aus Kooperationen
= Viele Links von Unis

= Viele Links Uber eigene Studien

I
6. WETTBEWERBER

= Viele Links in regionalen
Zeitschriften

= Links Uber Sponsoring von
Vereinen

= Sponsored Posts
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B2B SEO

MEHR ALS NUR LINKAUFBAU

MARKETING & VERTRIEB

= Vijele relevante Seiten erreicht man nicht durch
Linkkauf oder Gastbeitrage.

= Tipp:

= Alle relevanten Links aus Analysen auf
eine Merkliste setzen und Uberlegen, was
man daraus aus Businesssicht machen
kann

= Strategie fur den Aufbau Uberlegen und
Abstimmung mit den Abteilungen wie
Vertrieb und Marketing, um Mehrwert zu
schaffen

= So findet ihr auch hochwertige und kostenlose
Backlinks.

Bookmarks €

# o Merken Business Domain o Urls o Details o User o Bearbeitet Backlink
o Link o am Performance
(Ale v| (Al v] | \ | |
<
O 185 * [:l campixx.de campixx.de/tools/seo-tools Details Diana Karcz ( 20.02.2023 14:34 30%
) Online Solutions
Group GmbH )
0O 10 * m wiwo.de wiwo.de/technologie/digital  Details Florian Miiller ( 19.02.2023 01:23 170%
e-welt/tod-und-social-medi Online Solutions
a-dirk-bach-und-das-gefaell Group GmbH )
t-mir/7206492.html
provenexpert.co provenexpert.com/de-de/su  Details Diana Karcz ( 20.02.2023 14:35 170%
m che/Dienstleistungen/Oberu Online Solutions
. rsel/ Group GmbH )
Bewertungssiegel?
O 184 * F:] strich-komma.de  strich-komma.de/im-fokus/ Details Juan Lopez 19.02.2023 02:34 30%

Neuer Partner?

www.onlinesolutionsgroup.de

das-richtige-seo-tool

Seydel ( Online
Solutions Group
GmbH )
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“WER LINKAUFBAU VERNACHLASSIGT
ERZEUGT IM SEO SEINEN EIGENEN
FLASCHENHALS.”

MIT DEM BACKLINK-TOOL IN DER PERFORMANCE SUITE HABEN WIR UNSERE
VISION VON EINEM EINFACHEN UND GUTEN LINKBUILDING UMGESETZT UND
MACHEN DIESE ALS TOOL-ANBIETER ALLEN FIRMEN ZUGANGLICH.

www.onlinesolutionsgroup.de



Inbound

Durch weitere Strategien

kébnnen B2B-Firmen smart
nachhelfen, Leser in Kunden
umzuwandeln.

> »

y "

\ * 4N

NLINE SoLuTIONS GROUP®

Your Link to Success.



“NUR SEO-MASSNAHMEN REICHEN IM B2B-
UMFELD HEUTZUTAGE SELTEN AUS, UM DIE
GEWUNSCHTEN ERFOLGE (UMSATZE) ZU
ERREICHEN!

GERADE AUFGRUND DER LANGEN KAUFENTSCHEIDUNGSPROZESSE
SOLLTEN SIE IM B2B-UMFELD ZWEI SCHRITTE WEITERDENKEN.

www.onlinesolutionsgroup.de



LEAD FUNNEL

Es ist zwar so, dass Sie erfahrungsgemaf? via SEO die beste Qualitat an Traffic und Leads erhalten, es ist auch der einzig
nachhaltige Kanal, trotzdem bedarf es ein paar weiterer Mafinahmen und Strategien, um das volle Potenzial auszuschopfen.

Interessenten informieren sich tber
1-3 Monate themenrelevante Informationen im Blog,

Glossar oder / und Uber Webinare & eBooks

3-9 Monate

Uber automatisierte Emails, Newsletter, Re-Marketing,
Events, Messen, usw. werden aus Lesern Personen die sich
fur lhre Firma und Services interessieren

l

3-6 Monate

Uber einen ldngeren Zeitraum und
wiederholten Kontakt Uber diverse
Touchpoints werden aus
Interessenten treue Kunden

www.onlinesolutionsgroup.de KUNDE
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B2B SEO

INTEGRATION IN DEN Relevante und hilfreiche
MARKETI NG M IX Inhalte mit Mehrwert

|

SEO INBOUND

MARKETING
Organischer Traffic Von potenziellen Kunden
durch hochwertige aktiv aufgesucht und
Inhalte gefunden werden
Ansprache
Zielgruppe

Mafigeschneiderte Inhalte

MARKETING CONTENT
AUTOMATION MARKETING

Softwaregestutzte Verdiente Werbung und
Automatisierung von kostenlose Backlinks durch
Marketing- und Inhalte im Blog/Magazin
Vertriebsprozessen

Verbindungen aufbauen und
nachhaltig festigen

ADIAA3S

www.onlinesolutionsgroup.de

MEHRWERT

Pull Marketing

Die Kunden kommen auf lhr
Unternehmen zu

NACHHALTIGE BINDUNG

85



Technologien

Technologien und Prozesse
machen den Unterschied.

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
»”® | °
". Your Link to Success



B2B SEO

SEO AUFGABEN

Unzahlig viele SEO-Aufgaben werden meist manuell mit vielen verschiedenen SEO-Tools umgesetzt. Das ist
komplex, aufwandig und oft sehr fehleranfallig.

CONTENT/ TEAM REPORTING ENTWICKLER CONTENT UBERGREIFEND TECHNIK

- Welche Keywords - Rankings - Uptime - Gezielte > Ubergreifende - Relaunches
- Textlange - Content - Ladezeiten Schulungen SEO-Strategie - Technik schafft es
- Meta Tags - Ladezeiten - Seo - Strategie - SEO International langer nicht, Fehler
- SEO Checks - Wettbewerb - Security - Konkurrenz-Check - Usw. zu beheben
- Rankings - Sichtbarkeit - Schema - Strategie, wenn - Neue Features
- Schulungen - Traffic - Usw. nichts rankt - Neue Funktionen
- Erfolgschecks - Was bringt Content - Keyword-Strategie

- Usw.

SEO MANAGER ODER SEO AGENTUR
SCREMING KOSTENLOSE WORD FUR PPT FUR

www.onlinesolutionsgroup.de
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“SEO-MANAGER WERDEN HAUFIG IN
PROZESSE EINGEBUNDEN, DIE SICH
AUTOMATISIEREN LASSEN - ANSTATT IM
SECOND LEVEL SUPPORT, WO SIE IHRE
EXPERTISE EINBRINGEN KONNEN”

DAS HEMMT DAS WACHSTUM DES UNTERNEHMENS, ERHOHT DIE
KOSTEN UND VERSCHLECHTERT DIE QUALITAT, DA KEIN MENSCH 24/H
TAG ALLES PRUFEN KANN.

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

NEU, MAXIMAL AUTOMATISIERT UND MIT Ki

Intern + Extern

- Textlange

- Meta Tags

= SEO Checks
- Rankings

- Schulungen
- Erfolgschecks

- Welche Keywords

FIRST LEVEL SEO-SERVICE
automatisierbar - 24/7 - keine Kosten

CONTENT REPORTING ENTWICKLER

Z.B. Chefs + oper. Teams

- Rankings

- Content

- Ladezeiten

- Wettbewerb

- Sichtbarkeit

- Traffic

- Was bringt Content
= Usw.

Intern + Extern

= Uptime

- Ladezeiten
- Seo

= Security
- Usw.

PERFORMANCE SUITE ALL IN ONE SEO-TOOL

www.onlinesolutionsgroup.de

- Gezielte Schulungen

- Strategie

- Konkurrenz-Check

- Strategie, wenn
nichts rankt

- Keyword-Strategie

SEO MANAGER ODER SEO AGENTUR

- Ubergreifende
SEO-Strategie

- SEO International

- Usw.

SECOND LEVEL SEO-SERVICE
nicht automatisierbar

- Relaunches

- Technik schafft es
langer nicht, Fehler
zu beheben

- Neue Features

- Neue Funktionen

Intern + Extern
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VOR ALLEM IM B2B MUSSEN FIRMEN
UMDENKEN: SEO SYSTEMATISCH EINFUHREN
UND EINE GANZE FIRMA SEO-READY
MACHEN.”

DAS IST DIE ZUKUNFT VON SEO DURCH AUTOMATISIERUNG UND KiI:
WENIG AUFWAND, MAXIMALER ERTRAG.

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

LOSUNG: ARBEITEN SIE MIT IHREN DIENSTLEISTERN IN EINEM TOOL!

Fast jede Firma hatte schon schlechte Erfahrungen mit SEO-Anbietern. Arbeiten sie gemeinsam und transparent an lhrem
Erfolg. Der externe Blick von SEO-Beratern hilft das eigene SEO auf den Prufstand zu stellen und mit frischen Ideen zu

verbessern!
KUNDE PERFORMANCE SUITE SEO-AGENTUR
Kann aktiv mitarbeiten m Hohe Qualitat
- Texte erstellen, Analysen, - Rankings - Kann Funktionen und Workflows
neue Keywords finden, uvm. - Keywords in der Performance Suite
- Texte mitnutzen

- Data-Warehouse (GSC, Analytics,
Google Ads, etc.)

Transparenz = Backlinks
- Ladezeiten

- Sieht in Echtzeit, wer was macht = Technik - Ist schneller bei Analysen,
- Aufgaben

& Performance-Auswertung Backlinks, Texten, etc.

- Gesprachskontrolle

- Wichtige Emails

- Reporting

- Alerts bei wichtigen Ereignissen
- Externe Dienstleister

- Abstimmungen

Datenhoheit Mehr Performance

- Daten gehoren dem Kunden, - Wettbewerbs-Monitoring - Spart Aufwande fir
Keine Ubergabe von Agentur / Dokumentationen, Reporting,
notig etc.

Ein gemeinsames und erfolgreiches SEO-Team

www.onlinesolutionsgroup.de



DIE ALL-IN-ONE SEO-LOSUNG

SEQ Dashboard

Oberfillige Aufgaben

Hier dauerhaft kostenlos laden:
2 Download on the GETITON
@& AopStore " Google Play

www.onlinesolutionsgroup.de 92


https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter

PERFORMANCE SUITE

TOP BEWERTET BEI OMT UND OMR!

OMR (27.03.2023)

MREVIEWS ‘ Q, Software oder Kategorie eingeben

Home > SEO Software & Tools im Vergleich >  Performance Suite

Performance Suite

4,9 (31 Bewerfungen)
SIND SIE DER ANBIETER DIESER SOFTWARE?

Was ist Performance Svite?

Die Kl-basierte Performance Suiie eignei sich for kleine und mittelsiandische Uniernehmen,

www.onlinesolutionsgroup.de

OMT (27.03.2023)
Performance Suite # 100 Prozent Data-Driven
-
@ von Performance Suite GmbH & All-in-One SEO-Tool mit K|

PERFORMANCE SUITE
The future ofse0

****‘ 4,9/5(23)  Integriertes Alert-System

Die Performance Suite bietet alle Funktionen fiir beste SEO-Performance. Sie
beschleunigen Ihre Prozesse, sparen Ressourcen und erhalten messbar bessere
Performance bei maximaler Transparenz. Finden Sie automatisch neue passende
Kevwords. erstellen Sie SEO-Content. bauen Sie schnell und einfach Backlinks auf

...mehr Infos zu: SEO-Tool Performance Suite &
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B2B SEO

BESSERE PERFORMANCE DURCH MEHR QUALITAT

Einsatz der Performance
Suite

. SEO Umsatz . SEO Kosten

www.onlinesolutionsgroup.de

V' Die Performance Suite ist der Turbo fiir SEO
v Aufwinde & Kosten fiir SEO sinken

v Gleichzeitig bessere Performance durch mehr
Qualitat

v/ Automatische ROI / Erfolgsauswertung fir alle
Mafdnahmen

v/ Hohe Lernkurve im SEO = mehr Umsatz und
Traffic in weniger Zeit

v Teams werden sofort befahigt
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B2B SEO

KOSTEN VERGLEICH BEI EINER

MITTELGROSSEN WEBSITE

= Die Aufwande sinken durch Automatisierung Reporting 0 Std. 2 Std.
und KI signifikant. )
Dokumentation 0 Std. 3 Std.
m Stupide Arbeiten fallen wegen was sich positiv
auf die Motivation auswirkt. Technik-Checks 0 Std. b s
m SEO-Performance wird besser da mehr Zeit / Content-Prifung (SEO) 0 Std. 3-10 Std.
z. B. fir 10 Texte
Budget fur relevante SEO-Aufgaben verfligbar
Content-Erstellung 10 Std. 30-80 Std.
werden. z. B. fir 10 Texte
m B2B-Firmen bendtigen nicht mehr SEO SEA Synergien 0 Std. 4-5 5td.
zwangsweise einen festen SEO-Manager und Projektmanagement 34 Std. 15-20 Std.
kénnen bei Fachkrafte-Mangel auch SEO-
I getau Beratung, Schulungen, etc. 3-4 Std. 20-50 Std.
Agenturen / SEO-Freelancer nutzen. .
Linkaufbau 2-3 Std. 8 Std.
m Weitere Vorteile: Weniger Umsatzverlust durch
unbemerkte technische Probleme. Tn@VRILE / SerzEpE ot Sl 9 S
Gesamt: Ca. 25 Std. Ca. 153 Std.

Muss zwangsweise mit
festangestellten SEO-
Managern gemacht
werden.

Lasst sich leicht an

externe SEO-Anbieter
auslagern

www.onlinesolutionsgroup.de



“TECHNOLOGIEN MACHEN HEUTE DEN
ENTSCHEIDENDEN UNTERSCHIED. BElI GOOGLE, BING,
AMAZON & CO WIRD DAS SEHR DEUTLICH, ABER
AUCH FUR ALLE ANDEREN FIRMEN SPIELT DAS EINE
ROLLE.”

VERSUCHEN SIE SICH TECHNOLOGISCH BESTMOGLICH
AUFZUSTELLEN! DAS KONNTE IHR WETTBWERBSVORTEIL SEIN.

www.onlinesolutionsgroup.de



PERFORMANCE SUITE

NUTZEN

,Die Performance Suite bietet die Grundlagen fir ein zukunftsfahiges SEO. Fur
kleine wie grofse Firmen wird sich unser All-in-One SEO-Tool als das zentrale
Betriebssystem etablieren. Herkommliche Tools werden sich als nachrangige

Anwendungen erweisen, da die Performance Suite quasi alle relevanten

Funktionen fiir ganzheitliches SEO und maximale Automatisierung bietet.”

Florian Miiller

Bis Ende des Monats:
Dauerhaft ab

39€ [ Monat
2566 Monet

Grunder und Geschaftsfihrer

Motiviert und
befahigt Verbessert Erhoht Erhoht
eigene Performance Umsatze Transparenz
Mitarbeiter

Ein Account
fuir alles +
einfache
Bedienung

Spart Kosten,
Zeit,
Aufwande

www.onlinesolutionsgroup.de 97



FREE ACCOUNT

FREE ACCOUNT ANLEGEN

Starten Sie jetzt mit mehr Erfolg in die SEO und
richten Sie sich hier Ihren dauerhaft kostenlosen Free-
Account ein.

Garantiert kostenloses SEO-Tool

Alle wichtigen SEO-Checks in einer Losung
Alert-Funktion bei wichtigen Ereignissen
In 20 Sekunden angelegt

Kostenlose App fur Smartphone und Tablet

www.onlinesolutionsgroup.de

9:41 il T -
< Online Solutions Group

fe4 -«

i n in dem OSG Perf e Suite
SEO S
Dashboard B ard
I B
'k W

EREIGNISSE

Hier dauerhaft kostenlos laden:

£, Download on the i GETITON
. App Store i\ Google Play

Weitere Informationen:
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https://www.performance-suite.io/kostenloses-seo-tool/
https://www.performance-suite.io/kostenloses-seo-tool/
https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter

B2B SEO

PS + CONSULTING

CONSULTING

Performance Suite und Consulting: ein unschlagbares
Team! Gern unterschutzen unsere Experten Sie dabei,
SEO in Ihrem Unternehmen nicht nur zu etablieren,
sondern auch zu automatisieren

v/ Wir fuihren bei Ihnen die PS ein, beraten Sie und
unterstitzen

v Wir bieten Ihnen Full-Service: Alle SEO-Leistungen aus
einer Hand

V/ Sie arbeiten auch inhouse? Nutzen Sie flexible Angebote:
z.B. nur Tool, Tool und Consulting oder Fill Service-SEO

v 50% Forderung vom Statt ihm Rahmen von godigital
v/ Maximale Transparenz und Performance dank Kl

v Individuelle Schulungen und Workshops

Jetzt Kontakt aufnehmen

www.onlinesolutionsgroup.de
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https://www.onlinesolutionsgroup.de/kontakt/

B2B SEO

WIR AUTOMATISIEREN IHR SEO

LEISTUNG PREIS

. . o ) ) Performance Suite fir 3 Monate* 117-€
Die nachsten Schritte zur digitalen Revolution lhrer Firma
Einrichtung der Performance Suite (2 Std.) 250, € (optional)
Wir fuhren fur 3 Monate die Performance Suite bei Ilhnen ein und Individuelle Schulung 250; € (optional)

automatisieren lhre SEO. Jetzt mit Rabatt-Aktion bis Ende des
SEO Consulting mit 3. Std. pro Monat fur 3 Monate  1.125,-€ (optional)

Monats.
Gesamt: 1.742-€

v Danach: ca. 80 Stunden pro Monat an Aufwanden sparen (je nach

umfang der Mafinahmen).

v/ Wir machen ihre Firma komplett SEO ready *RABATT-AKTION
Rabatt-Aktion: Sparen Sie bis Ende des Monats mit dem Sonderpreis ab
39 € monatlich fur die Performance Suite.

v Weniger Stress und mehr Erfolg fir Ihr Team und lhre Firma

Vv Schnelleres Wachstum und mehr Umsatz fiir Ihr Firma

Jetzt Kontakt aufnehmen und sparen!
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PERFORMANCE SUITE

SIND SIE AGENTUR ODER
FREELANCER?

Ein Account
fuir alles +
einfache
Bedienung

Spart Kosten,
Zeit,
Aufwande

www.onlinesolutionsgroup.de

Wir haben in den letzten 15 Jahren viel Verbesserungspotenzial in der Praxis

gesehen. Hier kommt uns unsere Erfahrung als SEO-Agentur zugute. Jeder Fehler,

der gemacht wurde, jede Idee, wurde seit 2012 in die Performance Suite
einprogrammiert. Es hilft Firmen und Agenturen automatisiert, also ohne
Anleitungen, Checklisten, usw.- ihre Suchmaschinenoptimierung zu verbessern

und das mochten wir der gesamten Branche nun zur Verfligung stellen.”

Florian Miiller

Grunder und Geschaftsfihrer

Motiviert und Erhoht
befahigt Verbessert Erhoht Transparenz

eigene Performance Umsatze und bindet
Mitarbeiter Kunden
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Exkurs:

Fluktuation

Mehr Motivation und Spaf
durch Automatisierung und
K.
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Your Link to Success.



B2B SEO

HOHE FLUKTUATION

Mit der Performance Suite vereinfachen Sie das gesamte SEO. Das motiviert, befahigt und bindet Ihr Team.

www.onlinesolutionsgroup.de

[
TOOLS

m 60 Prozent der Tech-Angestellten

wirden Job wegen Unzufriedenheit
mit digitaler Infrastruktur wechseln.

Link

So sind 60 Prozent der Meinung,
dass ihre Vorgesetzten mehr
automatisierte Prozesse und
Workflows einsetzen sollten, um die
Arbeit effizienter und simpler zu

gestalten. Link

|
STRESS

60,3 Prozent: Wenn ich mich auf der

Arbeit sehr gestresst fiihle, weil ich
unter enormem Leistungsdruck,
engen Timings oder hohen

geforderten Zielen leide. Link

Schlechtes Onboarding verdoppelt
die Wahrscheinlichkeit von friiher
Mitarbeiterfluktuation. (Quelle.
Digittate)

Beschaftigte der Generation X
(Jahrgange 1961 bis 1980)
empfinden das hochste Stresslevel
und daher Risikogruppe Nummer 1,
lhren Job zu kiindigen (Quelle:

Hayes)

|
SINN / NUTZEN

= Mangelnde Sinnhaftigkeit der

Tatigkeit! 62 Prozent der befragten
Fachkrifte finden es wichtig, eine
sinnvolle Tatigkeit auszuiiben. Das
heif3t nicht per se, dass sie damit
die Welt verbessern wollen - aber
die Mehrheit mochte mit ihrer
Arbeit einen positiven Effekt
erzielen. 21,7 Prozent konnten das
bei ihrem letzten Job offenbar nicht
- die mangelnde Sinnhaftigkeit
ihrer Tatigkeit war fur sie ein

Kiindigungsgrund. Link
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B2B SEO

HOHE FLUKTUATION

Mit der Performance Suite vereinfachen Sie das gesamte SEO. Das motiviert, befahigt und bindet Ihr Team.

[ | |
TOOLS STRESS SINN / NUTZEN

m 60 Prozent der Tech-Angestellten m 60,3 Prozent: Wenn ich mich auf der = Mangelnde Sinnhaftigkeit der

Die Performance Suite
automatisiert das gesamte
SEO (Keywords, Content,
Links, Reporting, etc.) und
die Prozesse. Alles in einem
Tool!

Tausende automatische
Checks reduzieren Fehler
und Stress. Statt 20 Tools

wird nur noch 1 genutzt,
was die Komplexitat
minimiert.

Die automatische
Erfolgskontrolle zeigt jedem
automatisch was die Texte,

Backlinks und technischen
Anderungen gebracht
haben. Erfolg motiviert!

www.onlinesolutionsgroup.de

wirden Job wegen Unzufriedenheit
mit digitaler Infrastruktur wechseln.

Link

So sind 60 Prozent der Meinung,
dass ihre Vorgesetzten mehr
automatisierte Prozesse und
Workflows einsetzen sollten, um die
Arbeit effizienter und simpler zu

gestalten. Link

Arbeit sehr gestresst fiihle, weil ich
unter enormem Leistungsdruck,
engen Timings oder hohen

geforderten Zielen leide. Link

Schlechtes Onboarding verdoppelt
die Wahrscheinlichkeit von friiher
Mitarbeiterfluktuation. (Quelle.
Digittate)

Beschaftigte der Generation X
(Jahrgange 1961 bis 1980)
empfinden das hochste Stresslevel
und daher Risikogruppe Nummer 1,
lhren Job zu kiindigen (Quelle:

Hayes)

Tatigkeit! 62 Prozent der befragten
Fachkrifte finden es wichtig, eine
sinnvolle Tatigkeit auszuiiben. Das
heif3t nicht per se, dass sie damit
die Welt verbessern wollen - aber
die Mehrheit mochte mit ihrer
Arbeit einen positiven Effekt
erzielen. 21,7 Prozent konnten das
bei ihrem letzten Job offenbar nicht
- die mangelnde Sinnhaftigkeit
ihrer Tatigkeit war fur sie ein

Kiindigungsgrund. Link
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