ONLINE SorLuTions GRouUP®

Your Link to Success.

ONLINEMARKETING Online Solutions Group GmbH

ONLINEMARKETING WORKSHC

-Hi er bei handelt es si c hWorkshopei n
Fragen Sie jetzt an und wir er g
Workshop-
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ELEMENTE

Logo

Headline
Sub-Headline
Teaser

UVP / USP
Preis
Call-to-Action
Trust Elemente
Info

Hero Shot

PKv versicherungs

Private Krankenversicherung Vergleich

Jetzt alle Testsieger vergleichen und bis zu 2.000 Euro im Jahr sparen.

Gewiinschte Krankenhausleistung?

1= Bettzimmer

2-Bettzimmer
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Mehrbettzimmer

Ich weifl nicht

Kundenbewertung 48/5

VERBRAUCHER
SCHUTZ.DE

(%)

SERVICE
VERSPRECHEN

100% Zufriedenheits-
Garantie



ELEMENTE

wwatchuhrk auf ena

Was erwartet der Suchende?
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Wie bringe ich den
Suchenden zur Interaktion?
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Layout / Wireframing

ONLINE SoLuTions GROUP®

Your Link to Success.




BEISPIEL.:
FLYER ONLINE

A User erwartet eine
Auswahl bei der er/sie
schnell zu seinem
Wunschflyer kommt

A User soll Format
auswahl en, Gest al
vornehmen und bestellen

A Erfahrungswerte keine
NS EE

LOGO

Einfach Flyer gestalten und direkt bestellen!

Kk

Uber 2000
Zufriedene Kunden

In 10 Minuten zu lhrem Flyerl

. g - Design
Format> Pap|er> Dicke > Huchglanz> Uberprifen gestaiten >

Welches Format méchten Sie bedrucken?

IMG IMG IMG

AB A5 Ad

IMG

Anderes Format

Weiter zur Papierauswahl

Kostenlose Beratung

.

Footer




DESGINERBRIEFING

Méglichkei't 1:

A Kl are Definiti oWirefmmesat zI|l i ch zu den

A Detaillierte Beschreibung des gewinschten Prozesses

A Beschreibung der stattfindenden EfSegmkMeubéroBerbein Wechsel auf den n
A Anforderungen bis ins kleinste Detail erl autern

M6glichkei t 2:

A DesignerContest starten (z.B. 99designs.com)
Grobe Aufgabenstellung

Funktionsdarstellung

Cl

> > >

Beim Briefing gilt wieder: Je genauer das Briefing gesdedori eben, di

entsprechender wird das Ergebnis sein.




ENTWICKLERBRIEFING

A Testumgebung!

Technische Anforderungen stellen
A CMS oder Eigenentwicklung
A Komplette Neuentwicklung oder nur Teilentwicklung
A Kompatible PHP Version (Vorzugsweise die aktuellste)

A Kl are Definition zusatzIlich zu den Designs

A Detaillierte Beschreibung des gewinschten Prozesses

A Beschreibung der stattfindenden ESttppkMeu$eoBer beii m Wechsel auf
A Anforderungen bis ins kleinste Detail erl autern

Beim Briefing gilt wieder: Je genauer das Briefing gesdedori eben, di

entsprechender wird das Ergebnis sein.




Responsive Design
-

ONLINE SoruTions GROUP®

Your Link to Success.




GRUNDLAGEN

RESPONSIVE DESIGN

Es muss fU0r | edes
Version des Designs geben.

www.onlinesolutionsgroup.de
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STATISTIKEN

RESPONSIVE DESIGN

) o Intemet Usage (Engagement) Growth Solid
Global Mobile vs. Desktop Internet User Projection, 2007 - 2015

+11% Y/Y = Mobile @ 3 Hours / Day per User vs. <1 Five Years Ago, USA

Time Spent per Adult User per Day with Digital Media, USA,
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Der Trend der Internet User geht klar zum Mobilen Web hin
80% aller Internetbenutzer haben ein Smartphone

Google bewertet ab Mitte 2017 die Mobil e te zuerst (¥Mob

www.onlinesolutionsgroup.de 11



BEISPIEL

RESPONSIVE DESIGN
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Kein full -responsive Design

Reine Skalierung der Inhalte

www.onlinesolutionsgroup.de
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BEISPIEL

RESPONSIVE DESIGN

Best Practice

www.onlinesolutionsgroup.de
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